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RESUMEN

La investigacion que ha generado este articulo se ha centrado en las caracteristicas
técnicas y generales de las dos principales enfermedades contra las que se lucha,
anorexia y bulimia (ya sea para concienciar a la gente que un seguimiento estricto de la
moda puede hacer que caigamos en ellas, o para tratar de separar la imagen de la moda
de las susodichas enfermedades), y que se cree que la moda ayuda a potenciar (de una
forma inconsciente se entiende, la moda no obliga a nadie a ser anoréxico o bulimico).
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ABSTRACT

The research that has generated this article has focused on the technical and general
characteristics of the two main diseases against which we struggle, anorexia and
bulimia (either to raise awareness that a strict adherence to fashion can go into a them,
or try to separate the fashion image of these diseases), and believed that fashion helps to
enpower (in an unconscious way means, fashion does not force anyone to be anorexic
or bulimic).
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1. INTRODUCCION

Desde que la pasarela Cibeles apostara en el mundo de la moda aquello de "belleza
sostenible" echando al cubo de la papelera, que es el olvido, las ultradelgadas pasantes
con fisicos més propios de la desnutriciéon que del espejo de salubilidad que se pretende
de ellas como ejemplo para las nuevas generaciones, los designios de los grandes
disefiadores han sido inescrutables.

Con division de opiniones, como las que se suscitan en los &mbitos publicos de amplia
notoriedad, los seguidores de las tendencias estilisticas han enjuiciado la conveniencia o
necesidad de ver desfilar a mujeres con cuerpo de nifias de una talla 36.

Precisamente esta talla, la mitica 36, es la que tomamos en la Universidad Complutense
como "imagen" de la Campafia sobre la moda, como se vera en la imagen de la campafia
empleada por la facciéon anti-dictados de la moda frente a un grupo que defendia los
bienes que aporta esta industria millonaria para la sociedad y la imagen que desea
reflejar la juventud.

Salud o imagen, imagen o negocio, negocio o salud son los dilemas sobre los que nos
vimos abocados a plasmar nuestro andlisis que hoy cobra una vigencia fuera de toda

duda.

Nuestra investigacion se bas6 en describir qué es la moda y en qué influye en nosotros
como consumidores de la imagen que proyecta en la sociedad.

Comencemos por el principio:

2. ;CUALES SON LOS DESARREGLOS DE SALUD PROVOCADOS POR
LA MALA ALIMENTACION SUSCITADOS POR EL SEGUIMIENTO
FERREO A LOS DICTADOS DE LA MODA?
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Empezaremos explicando de una forma muy general en qué consiste la anorexia
nerviosa: es una enfermedad que se caracteriza por un miedo intenso a ganar peso y
por tener una imagen distorsionada del propio cuerpo, lo que se conoce como
dismorfofobia. Quienes la sufren suelen padecer un grave adelgazamiento debido a una
dieta exagerada y a un exceso de ejercicio. No se asocia con ninguna otra enfermedad
organica previa.

La enfermedad produce alteraciones en los ciclos hormonales, una inmunodepresion
con aumento del riesgo de infecciones, y aproximadamente entre el 5 y el 18% de los
anoréxicos muere por desnutricion. Suele asociarse con depresiones y baja autoestima.

No existe un tratamiento universal contra la anorexia nerviosa, aunque hay diferentes
procedimientos para el tratamiento de pacientes que la sufren y a los que haremos
mencién més adelante. Para concluir, lo peor de la anorexia nerviosa es que la mayoria
de quienes la padecen nunca acuden al médico por lo que no se conoce con exactitud la
aparicion de la enfermedad.

Por otro lado, la bulimia (enfermedad que aparece en la mayoria de las ocasiones ligada
a la anorexia) es un desorden alimenticio causado por la ansiedad y por una
preocupacién excesiva por el peso corporal y el aspecto fisico. Se caracteriza por
episodios repetidos de ingesta excesiva seguidos de la provocacion del vomito, uso de
laxantes, dietas exageradas y/o abuso del ejercicio fisico para controlar y perder peso.

La bulimia por si misma no produce pérdidas importantes de peso, pero siempre esta
asociada a personas que llevan a cabo dietas exageradas o a enfermos de anorexia, en
donde las pérdidas de peso son notorias. Lo que si produce a veces, debido a los
vomitos provocados, son problemas gastrointestinales e hipopotasemias graves,
concentraciones bajas de potasio en sangre, asi como lesiones en los dientes debido a la
acidez de los vémitos.

Para tratar la enfermedad suelen utilizarse los mismos métodos o tratamientos que para
la anorexia, que citaremos mas adelante.

Tanto una enfermedad como otra, anorexia y bulimia, suelen aparecer sobre todo en
adolescentes, especialmente en mujeres, debido a diferentes mecanismos psicologicos, a
la dificultad para asumir un cuerpo asexuado, pero el més obvio es la respuesta social a
la presion social que valora la delgadez como atractivo fisico, algo que la moda y la
imagen o modelos que ésta ofrece se encarga de reiterar.

3. LAMODA COMO ESPEJO

Especial importancia en la aparicién de estas enfermedades la tienen los condicionantes
o condicionamientos socioculturales. El tener problemas con la imagen corporal se da
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en una proporcion mucho mayor en mujeres, aunque en la actualidad el namero de
casos masculinos también esta creciendo alarmantemente. Y suelen darse en aquellas
sociedades donde se enfatiza de una forma exagerada la preocupacion por la figura y la
delgadez como criterio de belleza, aceptacion y éxito social y sexual (y
desgraciadamente nuestra sociedad es un ejemplo notorio de ello).

La moda que se nos impone a través de los medios de comunicaciéon para masas,
publicidad y otros muchos factores socioculturales, contribuyen a que la delgadez se
asocie a prestigio social, sexual, autoestima alta, belleza, elegancia, estar en forma,
virtud y btsqueda de perfeccion, higiene, juventud y facilidad para conquistar. Asi la
delgadez se ha convertido en un fin en si mismo.

Los medios de comunicacion para masas hacen posible que el mensaje de la delgadez
como ideal de belleza llegue a millones de hombres y mujeres a través del cine,
television, revistas, donde articulos y reportajes sobre métodos y dietas de
adelgazamiento invitan directamente a perder peso para tener éxito social y sexual.

Con respecto a la publicidad, de cada cuatro anuncios dirigidos a mujeres uno invita
directa o indirectamente a perder peso o a hacer deseable un peso bajo. Ademas, las
mujeres que suelen aparecer en estos anuncios o en las peliculas, son las mas valoradas
socialmente, y tomadas como ejemplo a la hora de seguir un adelgazamiento.

La moda se presenta por modelos de dimensiones corporales reducidas, casi
esqueléticas, donde ademads influye la dificultad de encontrar tallas mas grandes de la
ropa que nos gusta. Es el cuerpo el que se debe adaptarse a la moda, cuando deberia ser
al revés, porque en éste caso la adaptacion nos conduce a la esclavitud.

En los tiempos actuales adquiere una importancia desmedida exhibir el cuerpo que
dicta la moda. Dentro del circo de exhibicién, los jovenes caen en una competicion
estética de la que necesariamente s6lo pueden salir o como ganadores o como
perdedores, siendo estos altimos "excluidos" de la sociedad.

Por otro lado existe una excesiva exigencia de una imagen determinada para desarrollar
ciertos puestos de trabajos, lo que hace que algunas personas, mujeres normalmente, se
impongan el cumplimiento del ideal de belleza para poder promocionarse
profesionalmente (ejemplos como los de azafatas, vendedoras de grandes almacenes...).
El rechazo social del sobrepeso es asociado hoy a desprestigio, donde siempre se alega
los riesgos que corre nuestra salud, pero nunca se habla de los riesgos de un infrapeso,
que pueden llegar a ser mucho mas peligrosos.

Estos fendmenos socioculturales afectan la mayoria de las veces a los adolescentes,

especialmente a los chicos y chicas que se encuentran en edades comprendidas entre los
14 y los 22 afios, porque se trata de una etapa en la que el cuerpo se esta desarrollando y
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cambiando abruptamente, y la imagen que tenemos de nuestro propio cuerpo es mas
lenta que su evolucion biolégica.

La responsabilidad recae en la publicidad y en la familia, dos puntos neuralgicos que
son a su vez el principal punto de partida para su erradicaciéon. Mas si cabe la familia
porque es donde se cimienta la educacion de los adolescentes, donde hay que admitir la
situacion, sentirse parte de ella y actuar en consecuencia.

4. SOLUCIONES A LOS PROBLEMAS DE SALUD GENERADOS

Una vez se reconoce el problema el siguiente paso es comenzar un tratamiento, y para
estas dos enfermedades se conocen diferentes opciones terapéuticas:

GRUPOS DE AUTOAYUDA: tratamiento intensivo ambulatorio y grupal. De gran
efectividad.

PSICOEDUCACION: entregar al paciente y a los familiares informacién detallada del
trastorno, de lo puramente orgénico a lo psicolégico. A partir de ahi se reeduca al
paciente para que salgan de los circulos viciosos "dieta-atracon-dieta", "dieta-purga-
dieta". Se celebran debates donde se discute el modelo estético actual y se habla del "sep

point", el punto de equilibrio del cuerpo con su cuerpo adecuado para mantener la
estabilidad.

TERAPIAS DE COMPORTAMIENTO: psicolégicas basadas en técnicas activas y
directivas. Son diez o quince sesiones donde se da énfasis a la importancia de tener un
peso ideal.

TERAPIA PSICOLOGICA INDIVIDUAL 0 TRATAMIENTOS
FARMACOLOGICOS, hasta llegar a los casos de mayor gravedad donde sélo se puede
recurrir a una cosa.

INTERNACION: los pacientes tienen un peso inferior al 25% del minimo acordado
para su edad y altura; signos claros de deshidratacion moderada o severa, lengua y
mucosas secas, hipotension, taquicardias, lipotimias, desmayos. Y en casos graves,
intentos de suicidio. El tratamiento es necesario y consiste en sueros y en observacion
intensiva por parte de los equipos médicos.

De todas formas lo importante es la informacioén y educacion para poder evitar caer en
la enfermedad: consultar a un especialista antes de iniciar una dieta (sobre todo si se
estd en fase de crecimiento); acudir al médico en cuanto se empiece a detectar una
perdida desproporcionada de peso; solicitar ayuda psicolégica para el enfermo y la
familia; comer sano y hacer ejercicio de forma adecuada para que el cuerpo mantenga el
peso que necesita.
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Y sobre todo, por encima de todas las cosas, aprender a gustarte tal y como eres para
aceptar tu peso ideal.

También estudiamos, desde un punto de vista juridico las imposiciones de la moda, de
la imagen que ésta ofrece, asi como la presion social que ejerce la imagen hoy en dia.
Entiéndase como imagen, aquellos modelos estéticos, masculinos y femeninos, que nos
ofrecen las modas para que sirvan como punto de referencia, modelos que son el
ejemplo manipulado de éxito y aceptacion social.

La complejidad que encierra el tema implica que se estudien areas tan diversas como los
medios de comunicacién para masas, la legislaciéon sanitaria, la legislacion de la
publicidad, la legislacién de la moda, el mundo de la estética, la proteccion de sectores
de la sociedad como los nifios (infancia), los adolescentes, la mujer, los usuarios, los
consumidores, etc.

Aunque las leyes restrictivas de la publicidad puedan parecer a primera vista
demasiado duras, nos basta con observar cualquier promocién publicitaria de cualquier
tipo de ropa en cualquiera de los medios de comunicacién para darnos cuenta de que su
incumplimiento esta a la orden del dia.

Algunas de esas leyes, como por ejemplo la Ley 25/1994, de 12 de Julio, sobre el
ejercicio de las actividades de radiodifusion televisiva, declara ilicita en todo caso la
publicidad por television que fomente comportamientos perjudiciales para la salud o la
seguridad de las personas, incluso se prohibe que la publicidad sugiera propiedades
especificas adelgazantes o contra la obesidad, o que pretendan sustituir el régimen de
alimentacién o nutricién comunes. (Para conocer mas leyes de este tipo nos remitimos
al informe del departamento juridico, al enunciado de PUBLICIDAD-SANIDAD, dentro
de la LEY GENERAL DE SANIDAD.)

Es evidente que no hay ningun tipo de publicidad que incumpla esta ley, la publicidad
de la moda no muestra comportamientos perjudiciales para la salud o seguridad de las
personas, a menos de una forma explicita. Pero también es cierto que este control no se
traduce en proteccién, pues los modelos a seguir que presenta este tipo de publicidad
de la moda estan bastante alejados de la realidad y pretender ser como ello (la Gnica
forma de conseguir el éxito con maytsculas) si que supone un riesgo para nuestra salud
y nuestra seguridad (es muy dificil pretender alcanzar un fisico como el de los modelos
publicitarios sin poner en riesgo nuestra salud), y contra esto no valen las leyes.

Por un mismo lado, la legislacion referente a la proteccion de ciertos sectores de la
poblacién, si bien es cierto que es muy amplia, también es cierto que resulta muy
contradictoria. Los planes para promover la moda chocan con las iniciativas para
educar a los jovenes en el consumo; el control que se ejerce sobre la publicidad no sirve
para proteger, por ejemplo, a la mujer (que por datos estadisticos es la més afectada por
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este tipo de problemas de salud relacionados con la moda). A pesar de las diferentes
leyes, la publicidad suele dar a luz una informaciéon defectuosa y una publicidad
abusiva, que puede, y de hecho lo hace, dafar a los individuos.

Por otro lado, la legislacion referente a la moda propiamente dicha, y no a su
publicidad, es igualmente amplia e igualmente incumplida. En este apartado
destacamos el desarrollo de un plan social por parte del Ministerio de educacion y
ciencia en colaboraciéon con el Ministerio de sanidad, Ministerio de trabajo y asuntos
sociales, Ministerio de economia y hacienda, y Ministerio de fomento.

Es el Plan Social Contra la Anorexia y la Bulimia, y entre sus muchas recomendaciones
destacamos las siguientes: recomienda que se ofrezcan la mayor variedad de tallas
posibles en las tiendas, que se utilice una imagen de la mujer mas acorde con la
realidad. Ambas son claramente desobedecidas, y ejemplos de ello nos los encontramos
todos los dias en nuestras tiendas o en cualquier tipo de anuncio publicitario.

A pesar de estas recomendaciones incumplidas, el plan también pretende crear un
observatorio para la prevencion de la anorexia y la bulimia, donde el ciudadano puede
llevar a cabo sus denuncias; promover las campanas de prevencion e informacién de
anorexia y bulimia, promover campafas dirigidas a los jovenes que pongan de
manifiesto la importancia de una alimentacién adecuada, de seguir unos habitos de
vida saludables y de la valoracién de la propia auto imagen. Pero todas estas campafias
no sirven de mucho si se lucha contra un enemigo tan poderoso como es la moda, mas
cuando ésta promete a los jovenes lo que de verdad quieren si la siguen, éxito social y
sexual.

Hemos visto, con estos pocos ejemplos como la legislacion referente al tema principal
de esta investigacion sirve de muy poco en la préctica, pero hoy en dia la situacion es
mucho mas complicada debido a las oportunidades que ofrece el ciberespacio, es decir,
debido a Internet.

Gracias a Internet la oferta de paginas donde se potencia métodos de adelgazamiento, o
se genera cierto culto a la anorexia y bulimia entre los adolescentes, han crecido de una
forma alarmante. Y aqui los sistemas de protecciéon y control se ven desbordados, y el
namero de éxitos no es equiparable al de fracaso (entendiendo como fracaso que el
nimero de péginas que hay colgadas en la red sobre estas enfermedades son muy
numerosas).

Los jovenes pueden acceder desde cualquier terminal a paginas donde chicas y chicos
anoréxicos debaten en foros cual es el mejor método para adelgazar sin que te pillen.

En resumen, toda prevencion es poca. Si queremos que nadie sufra o ponga en riesgo su

salud y seguridad hay que exigir un mejor cumplimiento de la legislacion referente a la
moda, lo cual no es nada facil, pues se lucha contra un sector que tiene un volumen de
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negocio desorbitado. Pero el control y proteccion de la sociedad debe de ser mas
riguroso para no tener que arrepentirnos en el futuro.

Para completar nuestra investigacion, llevamos a cabo una recopilacién previa del
tratamiento que recibia la moda en los medios de comunicacién maés relevantes, tanto
de prensa como de radio y television, para poder asi palpar las diferentes tendencias a
las que cada medio responde. El objeto de esta investigacion previa no es otro que el de
poder conocer la linea editorial de cada medio en cuestion para que la segunda parte de
la investigacion tenga mayores dotes de realismo.

En la segunda parte de la investigacién se realiza una simulacion de lo que seria una
campafa realizada a favor o en contra de una postura relativa al tema. Los medios se
encargaran de simular y de interpretar de acuerdo a sus convicciones los hechos que
tanto Lobby como Contra-Lobby realizan para cambiar la opinién de las masas. Por tanto,
cabe destacar que las noticias creadas en esta segunda parte son totalmente inventadas,
siendo fruto de la casualidad cualquier coincidencia con la realidad, y sin que nos
hagamos responsables de cualquier opinion vertidas en ellas.

La decision de realizar una campana sobre la moda la encontramos todos los dias en
nuestras calles. Las nuevas tendencias estéticas defienden unos canones de belleza que
pueden llevarse a extremos peligrosos, y hacer peligrar nuestra salud. Los casos de
anorexia y bulimia, pues de la prevencién de dichas enfermedades causadas o
potenciadas por la moda es de lo que trata nuestra campafa, se estan convirtiendo
practicamente en una epidemia mas de nuestra actual sociedad conformista, que no
entiende todavia el peligro que se corre venerando en extremo la perfeccion fisica como
simbolo de éxito y aceptacion social. Estos problemas y su importancia en la
actualidad son las principales razones que nos llevan a realizar una investigacion-
campafia sobre este tema.

En Espafia el numero de casos de este tipo de enfermedades ha aumentado
considerablemente en los dltimos afios, pero aun asi la gente no parece tomar
conciencia de la situacién, entre otras cosas porque se lucha contra un rival muy
poderoso, la industria de la moda.

Se estd llegando a un punto ciertamente critico en los casos de anorexia y bulimia, que
cada vez afectan a adolescentes mas jovenes (sin olvidar que implica también a otros
sectores de la poblacion), es decir, se esta jugando con la salud de quienes serdn nuestro
futuro. Y la idea que los jovenes espafioles tienen de futuro no es la correcta, o al menos
no es la que se corresponde con la realidad; pues su visién del futuro (una visiéon que
puede aplicarse también al presente), de su ideal a llegar a ser, es una visién
tergiversada por la imagen que la moda nos ofrece, una moda que nos dice cémo
debemos comportarnos, vestirnos, arreglarnos y como debemos ser fisicamente para
poder ser alguien el dia de mafiana. Estd imagen es reforzada desde los medios de
comunicacién para masas, que si bien en su parte informativa, entiéndase telediarios o
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programas de salud, nos informa de los peligros de estas enfermedades lo hace sin
mucha conviccién, pues no es bueno morder la mano que te da de comer, y los medios
dependen demasiado de la publicidad de la moda. Sin olvidar los modelos a seguir que
las televisiones, en particular, ofrecen a los jévenes como puntos de referencia para ser
alguien importante.

5. CAMPANA DE IMAGEN SOBRE LA MODA Y SUS CONSECUENCIAS

Tratando de resumir la campafia, comenzamos diciendo que el primer paso es la
seleccion del tema, en este nuestro caso, la moda. Pero el concepto de moda es
demasiado amplio y complejo como para querer abarcarlo en una sola investigacion.
Por eso lo reduciremos a los dictados e imposiciones que marcan el actual canon
estético (mujeres y hombres esbeltos, delgados, guapos, dotados de una belleza que se
traduce en éxito social y sexual sobre todo), unos dictados que, unidos a la
desinformaciéon que desgraciadamente recorre nuestras calles, puede llevar a la gente a
poner en peligro su propia salud por la sencilla razén de creer que el atractivo se
traduce en aceptacion social; entre ellos destacan los adolescentes (sencillamente porque
es una etapa en la que se es influenciado desde cualquier frente) pero que también
alcanza a mas sectores de la poblacién (y para ser realistas, desafortunadamente, a mas
mujeres que a hombres).

Ahora podemos definir mas claramente los objetivos de la campafia, entendiendo que
dentro de ésta actian como agentes principales el Lobby (grupo de presion), y el Contra-
Lobby (grupo de presiéon que defiende los intereses contrarios al Lobby), a estos hay que
afiadirles las personas encargadas de representar a los medios de comunicacién para
masas, asi como a una agencia de publicidad (que practicamente esta incluida en el
gabinete operativo). Todos ellos trabajan conjuntamente con los resultados de las
investigaciones de los cuatro departamentos, a saber: técnico, econémico, juridico y de
imagen (claro esta que también con sus propias investigaciones).

Los objetivos pues del Lobby seran concienciar al pablico diana, en este caso particular
un publico entre 14 y 22 afios, de la necesidad de valorarse uno mismo tal y como es, sin
afiadidos estéticos; concienciarle de la necesidad de romper con las ataduras de la
moda, y de informarle acerca de la necesidad de mantener cierto equilibrio para no
dafiar su salud. Por otro lado, los objetivos del Contra-Lobby son algo maés dificiles de
definir, debido a lo peliagudo del tema, pues nadie en su sano juicio, ni tan siquiera
movido por motivos econdmicos, defenderia la anorexia o la bulimia (principales
enfermedades potenciadas por el canon estético actual, y contra las que se lucha en esta
campafia), al igual que sucede en otras de nuestras investigaciones donde no se puede
defender la pena de muerte por ejemplo. De esta forma, los objetivos del grupo de
presién contrario al Lobby, serdn defender la moda por encima de las acusaciones de que
incitan o potencian las enfermedades antes mencionadas, es decir, alejar la moda de la
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imagen de dichas enfermedades, y defender que la moda también nos ayuda a buscar el
equilibrio entre estética y salud.

Durante la investigacion se pudo observar que los argumentos sobre la salud eran los
mas fuertes a la hora de persuadir en contra de la moda y sus dictados. De ahi que los
encargados de la Campafia (segunda fase de nuestras investigaciones) enmarcados bajo
el epigrafe de Lobby en contra de la "tirania" de la moda enfocaran sus intenciones al
delimitar qué publico objetivo era el mas susceptible de aceptar su campana frente al
otro grupo, defensor a ultranza de la moda (llamado Contra-Lobby).

La primera tarea que tiene que llevar a cabo el gabinete operativo del Lobby es la
seleccion del publico objetivo, como diana a la cual estd dirigida la campafia. El grupo
decidié que este publico objetivo lo formarian los jovenes comprendidos entre los 14 y
los 25 afios porque es el segmento de la poblacién que mas sufre las consecuencias de
los problemas derivados del seguimiento estricto de los dictados impuestos por la
moda.

El siguiente paso es celebrar reuniones para comenzar con la campaha. A estas
reuniones acuden los miembros del gabinete operativo que son, o al menos deben serlo:
todos los miembros de la agencia de publicidad, dos miembros de cada uno de los
cuatro departamentos, y dos seguidores por medio que se encargaran de informar al
resto de seguidores (aunque siempre puede haber mas en el gabinete, pero lo minimo es
dos por medio).

Mas concretamente se llevaron a cabo tres reuniones oficiales que pasamos a detallar a
continuacion:

En la primera reunion se sacaron las siguientes conclusiones, el tema propuesto seria
"La moda y sus dictados", el objetivo de la campafa que seria concienciar al puablico de
la necesidad de la diversidad frente a la moda; la determinacién del target que ya
explicamos anteriormente. Se propuso crear una plataforma como estandarte de la
campafia, que ademas llevaria el lema "Damos la talla".

-En la segunda reunién se profundiza un poco mads: se concreto que el inicio de la
campafia tendria lugar el dia 12 de Agosto, correspondiendo con el dia mundial de la
juventud, aunque los primeros pistoletazos de la campafia (como la aparicién de los
anuncios en television y radio) se adelantaria al 2 de Agosto. Se eligi6 el nombre de la
plataforma, "36 y mas", por su vinculaciéon a la talla que usan como referencia los
creadores de la moda. La agencia de publicidad presenta los primeros bocetos en
coordinacién con el departamento de imagen y también los primeros guiones para los
anuncios publicitarios, asi como las diferentes localizaciones exteriores para su
realizacion. Se dan las primeras instrucciones a los seguidores para que comiencen a
negociar con los duefios de los medios. La eleccion de los medios con los que se
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trabajard de determina gracias a un informe de una agencia de estudios sociolégicos y
de audiencias contratada.

-En la tercera reunion se fija una hoja de ruta definitiva: Una vez rodados los anuncios
publicitarios, son aprobados por el gabinete y determinan los diferentes horarios en los
que se intentara emitir los mismos (para lo cual los seguidores deben negociar con los
duefios de los medios) basdndose en datos de audiencias. Se fijan tres eventos y
acontecimientos importantes como puntos clave en el desarrollo de la campania; el 12 de
Agosto se celebra un macroconcierto en el palacio Vistalegre (Madrid) por la
diversidad donde participaran diferentes artistas; el 8 de Septiembre se organiza un
partido benéfico en el estadio Vicente Calderén patrocinado por la plataforma "36 y
mas" entre un combinado mixto nacional y un combinado mixto internacional; y por
altimo el 16 de Octubre, con motivo del dia mundial de la alimentacién se celebrara en
el parque del Retiro un gigantesco Happening con multitud de actividades destinadas a
todos los publicos, desde juegos para nifios hasta charlas y coloquios para informar a
las personas preocupadas por las enfermedades relacionadas con la alimentacion. Esta

patrocinado por la conserjeria de asuntos sociales del excelentisimo Ayuntamiento de
Madrid.

Ademas se aprob¢ la publicidad a utilizar en marquesinas y autobuses, y se fijo el dia 2
de Agosto para celebrar una rueda de prensa donde el director de la plataforma y dos
artistas invitados, que participan en el macroconcierto, informan del porqué de la
celebracion de dicho concierto y su participacién en él.

Esta es la parte de la que se encarga el gabinete operativo, que es méas que nada un
gabinete de decision, pues la realizacién practica de los puntos citados anteriormente la
llevan a cabo la agencia de publicidad y los seguidores de los medios cuya actividad
detallaremos a continuacioén.

La camiseta de la Campaiia fue ésta:
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Por otra parte, el Contra-Lobby tiene como primera tarea solventar las trabas éticas y
morales que supone defender la imagen de la moda. El grupo de presiéon decidié
defender la imagen de la moda como una busqueda del equilibrio estético y saludable.

Para defender este objetivo crearon una plataforma de nuevos creadores por la moda, la
cultura y la belleza, y le dieron el nombre de plataforma "Estoy de Moda", como
fenémeno cultural, defendiendo la basqueda del equilibrio corporal y mental.

La campana la estructuraron en dos lineas principales: una primera enfocada a un
publico objetivo joven, que quiere vestir para realzar y traducir su mundo interior. El
lema "jEstoy de moda!" traduce esta linea haciendo que se corresponda con la parte mas
explicita de la campafia, pues representa la moda a través de una perspectiva cultural y
como la solucién a la busqueda de identidad de los mds jévenes.

Y una segunda linea que tiene una mayor base informativa y por lo tanto, es menos
directa. Esta linea busca que la belleza se traduzca en equilibrio y que la moda no sea
tnicamente un atuendo sino un estilo de vida que haga sentirse bien al individuo, por
dentro y por fuera. El lema que defiende esta via es " Necesitas equilibrio!".

Dentro de los principales acontecimientos ideados por el Contra-Lobby como puntos de
referencia en la campafia destaca la celebraciéon de un concierto y diversos actos
conmemorativos en relacién con el dia mundial de la moda, cultura y belleza, que tiene
lugar el 1 de Agosto. Este se celebrard ademas en Barcelona dentro del marco cultural
creado por el Forum 2004, y contara con la participaciéon de diferentes artistas de gran
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variedad que defienden en sus personas la modernidad, la vanguardia, el gusto por la
moda y el cuidado de la salud (para conocer mas detallada mente quienes son lo artistas
invitados me remito al informe del Contra-Lobby).

Ademas, se pondré en el mercado un disco recopilatorio del concierto que podra ser
adquirido gratuitamente en la sede de la plataforma o a partir del 3 de Agosto por la
compra de cualquier producto de los patrocinadores de la campafia.

También destaca la celebracién de una serie de cursos, seminarios y conferencias para
promover las cualidades de la moda como expresion artistica de gran repercusién social
y como invitacién al cuidado fisico. La plataforma se ha acercado a los dmbitos
educativos y culturales para llevarlos a cabo contando con la colaboracién de diferentes
universidades asi como del Forum de Barcelona. Para mds informacién acerca de
quienes imparten los cursos y el lugar de celebracion de los mismos me remito al
informe del Contra-Lobby.

Un punto a destacar del Contra-Lobby es su acercamiento a las nuevas tecnologias
mediante la creacion de un portal web donde presenta informacién de la plataforma la
campafia que desarrolla, asi como los objetivos que persigue e informacién de sus
patrocinadores. El portal, www.voguis.com, puede visualizarse en el informe del
Contra-Lobby.

En lo que ellos mismos denominan como campafia informativa llevan a cabo el
desarrollo de la publicidad las negociaciones con los duefios de los medios. En el
Contra-Lobby, como es un grupo mucho mas reducido no hay subdivisiones entre los
miembros y se les deja que acttien por su cuenta, repartiéndose el trabajo como ellos
consideren necesarios.

Se desarrollaron una serie de publirreportajes que van a difundirse en semanales de
prensa escrita, entre los que destacan algunos referidos a la belleza, salud y moda, o a
las nuevas tendencias estéticas de los hombres, el metrosexual; ademads de una serie de
noticias acerca de los riesgos de la obesidad y su gato sanitario. El despliegue de
noticias y reportajes sera intensivo entre los meses de Julio y Septiembre, para crear una
conciencia general en torno al dia internacional de la Moda.

El desarrollo de la publicidad se ha dividido en funcién de los diferentes medios con los
que han trabajado.

En lo referente a prensa escrita los principales peridédicos con los que se han trabajado
son: EL PAIS, LA VANGUARDIA, EL MUNDO, ABC y LA RAZON. Estos medios
disponen de dos tipos de publicidad en funcién de las dos lineas que sigue la campania.
La primera linea, explicita sobre la moda como elemento para la interpretacion del
mundo interior, ha sido la més desarrollada por la plataforma por ser mas directa y mas
cercana al target. Consiste en presentar durante el primer mes de campafia, Julio, un
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cuadro clasico de la pintura espafiola y durante los dos meses siguiente de campania,
Agosto y Septiembre, la visualizacion de los mismos, mostrando cinco estilos diferentes
de moda, actualizandoles a la época actual; siempre acompafiados del lema: jEstoy de
moda! o jEstamos de moda! dependiendo del ntiimero personajes que participen en el
cuadro.

Los cuadros seleccionados son "Las serioritas de la calle Avignon" de Picasso, "la muchacha
de la ventana" de Dali, "La Venus de espejo" de Veldzquez, "EIl quitasol" de Goya, y "Carlos
III de nirio" de Rana. Se ha intentado que cada periédico se identifique con dos de los
cuadros seleccionados y que se publiquen los viernes y los domingos de acuerdo con la
ideologia del mismo. Se pretende buscar el equilibrio entre los lectores del medio y el
contexto que va a acompafar al anuncio.

Por otro lado la segunda via se trata de trasladar la relacion entre belleza y salud de
forma gréfica, apoyandose en los argumentos de la Organizacién Mundial de la Salud y
reforzada con el lema "Necesitas equilibrio" (representado a través de una balanza).

En lo referente a television, los anuncios grabados por la plataforma son dos y hacen
referencia a la via principal de la campafia, con el lema: "Estoy de moda". Estos
anuncios recrean la idea de los anuncios gréficos, trasladando también cuadros clasicos
al dia de hoy. Los cuadros elegidos son "Los Borrachos" de Veldsquez y "La maja desnuda"
de Goya, donde partiendo de las imagenes del cuadro se intercalan imagenes de la
actualizaciéon de la obra. S6lo se mantuvo relaciones con Telemadrid, Telecinco, Antena
3 y Canal +, y las especificaciones de los horarios de emisién se encuentran detalladas
en el informe del Contra-Lobby.

Por otro lado, la radio tiene e el Contra-Lobby una mayor importancia, pues se llegaron a
realizar cinco cufias radiofénicas. En este medio se ha querido hacer hincapié en la via
"Necesitas equilibrio" porque la plataforma ha considerado que es un lema mucho més
sugestivo para el medio radiofénico (caracterizado por la modulaciones de la voz). Para
escucharlas y comprender un poco mejor la labor a desempafar por las cufias me
remito a los archivos de sonido del Contra-Lobby. Se trabajé cono COPE, SER y ONDA
CERO.

Ademas la plataforma concedié una entrevista en exclusiva a ONDA CERO con motivo
del dia Internacional de la Moda, la Cultura y la Belleza, el 1 de Agosto para el
programa "Protagonistas" (podrd escucharse en formato mp3 en el portal web.

Y por dltimo la publicidad exterior, considerada por la plataforma como primordial,
pues no solo quiere llegar al publico objetivo, quiere estar presente alli donde exista la
personalidad individual, la moda y el respeto a la salud. Por este motivo cree
importante hacer una campafia de publicidad exterior exhaustiva y diversificarla en
distintos anuncios gréficos.
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Balanza "Necesitas equilibrio", se va a utilizar en publicidad exterior de disposicion
vertical, sobre todo en las marquesinas del suburbano.

Disefio "Plataforma Estoy de moda", se va a utilizar en publicidad exterior para
marquesinas. Ademas, debido a su colorido y por contar con la imagen femenina de la
campafa y la direccién de la plataforma, se ha decidido que va a ser el disefio utilizado
para elaborar postales de difusion gratuita, gracias a un convenio con la empresa Postal
Free.

Disefio "Estoy de moda" en disposicién horizontal, como anuncio fuerte en publicidad
exterior. Se pretende que aparezca en vallas publicitarias, marquesinas, transporte
publico y cabinas telefénicas, y en todos los espacios posibles pues este disefio engloba
la idea general que tiene la plataforma sobre la moda y cuenta con la imagen femenina
de la campanfa (actualizacién del cuadro "Las Meninas" de Velasquez).

En resumen, y para finalizar las conclusiones podemos afirmar que los objetivos
perseguidos por el Contra-Lobby serdn facilmente alcanzados debido a la simpaética
conexiéon que logra con el publico gracias a la actualizaciéon de los cuadros clasicos.
Ademas ha sabido resolver sin problemas un problema tan peligroso como es el que
asociaran su imagen con la invitaciéon directa o indirecta a perder peso (como es la que
logra la moda actual); lo resuelve poniendo en relacién la moda, la cultura y la salud, la
btsqueda de una identidad estética no tiene porque chocar con la pérdida del equilibrio
de la salud; son cosas que pueden combinarse perfectamente siempre que se esté bien
informado, algo que pretende el Contra-Lobby, informar de las posibilidades de la moda
y hacer entender a la gente que la moda no crea los problemas a la gente, sino al
contrario, puede ayudar a solucionarlos.

En definitiva, nunca hay que separar la imagen de la moda de la imagen de equilibrio, y
eso es lo que intenta hacernos comprender el Contra-Lobby.

La camiseta promocional de su Campafia fue ésta:
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Y ésta la campana publicitaria y promocional en los Medios de Comunicacién para
Masas:

B PLATAFORMA
ESTOY DE MODA™
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Los anuncios en prensa se basaban en el concepto de romper con la talla 36 como
simbolo de lo que no debe ser la moda. Lo hicieron de esta manera:

damos la talla

Y, entre otros, éste:
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Como se ha podido comprobar las campafias iban a sacar a la Opinién Publica de su
estado de letargo al respecto del tema.

Para muestra véase el analisis y desarrollo de la campafia planteados por el Lobby:

El objetivo de la campafa: Concienciar al publico objetivo de la necesidad de la
diversidad frente a la moda.

La campanfa estaria orientada hacia un publico objetivo de 14 a 25 afios debido a que es
el segmento de poblacion que més sufre las consecuencias del problema de los dictados

de los modistos y de las casas comerciales de moda.

Se propusieron varios nombres sugeridos por la Agencia de Publicidad para la
Campana fincando al final el lema "Damos la talla".

Se propuso crear una plataforma civica que diera coherencia a la Campafia.

Se le da la orden a los seguidores de los Medios de Comunicacién para Masas para que
comiencen a sondear los posibles soportes.
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Se concreto el final y el principio de la campafa. Se eligi6 el dia 12 de Agosto, dia
mundial de la juventud como comienzo de los actos de la campafia, aunque
retrasariamos esa fecha después al 2 de Agosto.

Para el final de la campafia se designd el dia 16 de octubre, dia mundial de la
alimentacion.

Se eligi6 el nombre de la plataforma vy, tras barajar distintos nombres, qued6é como
definitivo el de "36 y Mas" por su vinculacién a la talla que usan como referencia los
creadores de moda y que llevan por los caminos de la amargura a las adolescentes y no
tan adolescentes de hoy en dia.

Se mostraron bocetos de la Agencia de publicidad de la campafia grafica siendo
debidamente corregidos por el departamento de Imagen y aceptados aquellos que eran
acordes. Se propusieron los guiones de rodaje u grabacién de los anuncios televisivos
asi como de las cufias radiofénicas. Siendo aprobadas por el gabinete.

Se montan por parte de la Agencia de Publicidad los primeros anuncios y cufias,
designandolos como "Pasarela urbana".

Los seguidores de los medios reciben las 6rdenes de negociar con los medios elegidos
gracias a un informe de una agencia de estudios sociolégicos y de audiencias
contratado. Se negocia con todos los Medios de Comunicacién para Masas.

Hoja de ruta: Una vez montados y exportados al soporte necesario, el gabinete
operativo supervisé los anuncios, dando el visto bueno. Se analizaron los datos de
audiencia y se fij6 la ubicacion de los anuncios en los medios los dias que se pensaron
convenientes que mas a delante detallaremos.

Se fijaron cuatro eventos fundamentales:
12 de agosto, el macroconcierto por la diversidad; se acord6 contratar a los artistas
musicales para que ofrecieran un concierto a bajo precio en la plaza de toros multiusos

Vistalegre (Madrid).

16 de Agosto, Contratamos a una modelo que se desmayard durante una gala de verano
de TVE, el suceso sera carnaza para los medios durante esa semana.

8 de Septiembre, Se organiza un partido de fatbol benéfico en el estadio Vicente
Calderon patrocinado por la plataforma.
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16 de Octubre, con motivo del dia mundial de la alimentacién convertiremos el parque
del Retiro en un gigantesco Happenning con multitud de actividades diversas
patrocinado por la consejeria de asuntos sociales del Excmo. Ayuntamiento de Madrid.

Se comienza a emplear el uso de publicidad en marquesinas y autobuses después del
suceso de la modelo.

Se fij6 como comienzo de la campana el dia 2 de Agosto con una rueda de prensa a
cargo del presidente de la plataforma Arsenio Dominguez y con las declaraciones de
Ismael Serrano y Alejandro Sanz.

Y como envés de la misma moneda, el anélisis y desarrollo de la campafia planteados
por el Contra-Lobby:

La Plataforma de Nuevos Creadores por la Moda, la Cultura y la Belleza, "Estoy de
Moda", presenta su campafa a favor de la moda, como fenémeno cultural, y basqueda
del equilibrio corporal y mental.

La primera esta enfocada a un publico objetivo joven, que quiere vestir para realzar y
traducir su mundo interior. El lema: {Estoy de moda!, traduce esta linea haciendo que se
corresponda con la parte mas explicita de la campafia, pues presenta la moda a través
de una perspectiva cultural y como la solucién a la bisqueda de identidad de los méas
jovenes.

La segunda linea tiene una base mas informativa y, por tanto, menos directa. Esta busca
que la belleza se traduzca en equilibrio y que la moda no sea tnicamente un atuendo
sino un estilo de vida que haga sentirse bien al individuo, por dentro y por fuera. El
lema que defiende la via implicita es: jNecesitas equilibrio!

La Plataforma "Estoy de Moda" ha desarrollado una serie de publirreportajes que van a
difundirse en semanales de prensa escrita. Entre los titulos se encuentran: "En la belleza,
en la salud, en la moda" "Simons, metrosexuales" (sobre las tendencias masculinas) y,
ademas, una serie de noticias para la prensa diaria a cerca de los riesgos de la obesidad
y su gasto sanitario. El despliegue de noticias va a ser intensivo entre los meses de Julio
y Septiembre, entre los cuales se va a desarrollar la campafia, para crear una conciencia
general en tomo al Dia Internacional de la Moda, la Cultura y la Belleza, el 1 de Agosto.

Ademaés, la Plataforma concederd una entrevista en exclusivas a los Medios de
Comunicacion para Masas con motivo del Dia Internacional de la Moda, la Cultura y la
Belleza, el sdbado 1 de Agosto.

PLATAFORMA DE NUEVOS CREADORES POR LA MODA, LA CULTURA y LA
BELLEZA: "ESTOY DE MODA"
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La campafia publicitaria que se ha desarrollado desde la Plataforma se divide en cuatro
puntos principales: prensa diaria, televisién, radio y publicidad exterior.

En Prensa

En la campafa gréfica para prensa se han seguido las dos vias indicadas al principio
con la que los medios impresos disponen de dos tipos de publicidad.

La primera via, aquella explicita sobre la moda como elemento para la interpretacion
del mundo interior, ha sido la més desarrollada por la Plataforma pues pretende ser la
via directa y con mayor posibilidad para llegar a su publico objetivo. Esta consiste en
presentar durante el primer mes de campafia, julio, un cuadro clasico de la pintura
espafiola y, durante los siguientes dos meses que dura la campafia (agosto y
septiembre), la version actualizada de los mismos (mostrando cinco estilos distintos de
moda). Estos anuncios graficos van a estar acompafiados del lema "Estoy de Moda", en
aquellos en los que solamente aparezca una persona, o "Estamos de Moda" si en el
cuadro o foto aparecen més de una persona.

Los cuadros escogidos por la Plataforma son: "Las sefioritas de Avignon" (Pablo Ruiz
Picasso), "La muchacha en la ventana" (Salvador Dali), "La Venus del espejo" (Diego
Velasquez), "El Quitasol" (Francisco de Goya) y "Carlos III de nifio" (Jean Ranc, pintor
de la Camara espafiola de los Borbones). Se ha intentado que cada peridédico se
identifique, principalmente, con dos de los cuadros seleccionados (a excepcion del
diario La Razoén) y, que en este sentido, publique los viernes el menos asociable al
medio y, los domingos, el mas representativo de la ideologia del periédico (y también el
sdbado 1 de agosto, Dia Internacional de la Moda, la Cultura y la Belleza). Con esto se
pretende buscar el equilibrio entre los lectores del medio y el contexto que va a
acompafiar al anuncio.

En Television
Los anuncios grabados para television por la Plataforma son dos y hacen referencia a la

via principal de la campania, la del lema "Estoy de Moda". Los anuncios audiovisuales
recrean la idea de los anuncios graficos, trasladando cuadros clasicos al dia de hoy.

Los cuadros elegidos son "Los Borrachos" de Veldzquez y "'La maja desnuda" de Goya.
La idea de los anuncios varia desde los graficos en que en los medios audiovisuales no
va a haber dos versiones distintas, sino que se van a intercalar imagenes actuales e
imagenes del cuadro en el mismo.

En Radio

Las cufias radiofénicas grabadas son cinco. En este medio se ha querido hacer hincapié
en la via "Necesitas Equilibrio" porque la Plataforma ha considerado que es un lema
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mucho mds sugestivo para el medio radiofénico (caracterizado por las modulaciones de
la voz). Por este motivo, el CD "Cufas" estd compuesto por cinco distintas: las cuatro
primeras referentes a la via "Necesitas Equilibrio" y la tltima a la via "Estoy de Moda".

En Publicidad Exterior

La publicidad exterior estd considerada por la Plataforma como primordial, pues no
sOlo quiere llegar a los publicos objetivos de los distintos medios de comunicaciéon. La
Plataforma "Estoy de Moda" quiere estar alli donde exista la personalidad individual, la
moda y el respeto a la salud. Por este motivo cree importante hacer una campana de
publicidad exterior exhaustiva y diversificada en distintos anuncios gréficos.

-Balanza: "Necesitas Equilibrio": se va a utilizar en publicidad exterior de disposiciéon
vertical, sobre todo en las marquesinas del suburbano.

-Disefio "Plataforma Estoy de Moda": se va a utilizar en publicidad exterior de
disposicién vertical sobre todo en las marquesinas del suburbano.

Ademas por su alegre colorido y por contar con la imagen femenina de la campafia, asi
como con la direccién de la Plataforma, se ha decidido que va a ser el disefio utilizado
para elaborar postales de difusiéon gratuita, gracias a un convenio con la empresa
"Postal Free".

-Disefio "Estoy de Moda" horizontal: este va a ser el anuncio fuerte en publicidad
exterior de la campana. Se pretende que esté presente en todos los sitios posibles: vallas
publicitarias, marquesinas, transporte ptblico, cabinas telefénicas, y en definitiva, en
todos los espacios posibles pues este disefio engloba la idea general que tiene la
Plataforma sobre la moda y cuenta con la imagen femenina de la campafia
(actualizando el cuadro de Velazquez de "Las Meninas").

Desde la Plataforma "Estoy de Moda" se han organizado una serie de actos
conmemorativos en relaciéon con el Dia Internacional de la Moda la Cultura y la Belleza,
1 de agosto.

Uno de los acontecimientos mas especiales es el concierto que tendra lugar el dia 1 de
agosto en el marco del Férum de Barcelona, totalmente gratuito. En el concierto

participardn los siguientes artistas:

*Carla Bruni; la famosa top-model que ha iniciado su carrera discogréfica con un gran
éxito en la cancién de autor francesa.

*Najwa Nimri; el ejemplo mas cosmopolita de nuestro pais. La actriz y cantante, de la
electronica mas sofisticada, ha dado voz a famosos temas como las Bandas Sonoras de
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las peliculas "Guerreros", "Asfalto", "Utopia"... y ha protagonizado con gran éxito,
peliculas como "Lucia y el sexo" o "Piedras".

*Marlango; es una banda nueva, surgida en Madrid y que tiene por voz a la también
actriz Leonor Watling. Leonor, después de convertirse en chica Almodévar, ha
indagado en la musica sorprendiendo gratamente con su jazz-sow al ptblico espafiol y
también a todo el mercado nipén.

*Enrique Bunbury; toda una leyenda del rock espafiol. Su aire glam-rock en solitario le
convierten en referencia del vanguardismo de Espana.

*Milla Jovovich; modelo, actriz y cantante. Sorprende a cualquiera en cada nueva faceta
que toma por delante. Ha sido chica L” Oreall, ha servido de guerrillera en peliculas
como "Juana de Arco", "El Quinto elemento" o "Resident Evil" y ahora, nos sorprende
con un disco lleno de temas electro-folk. La chica de las pestafias extra-largas es mucho
mas que un cuerpo bonito.

*Goldfrapu; este dtio britanico ha sido la revelacion en los dltimos tiempos en festivales
de renombre como el FIB, caracterizados por la elegancia sublime de su electrénica
cabaretera. Allison, la cantante, se ha atrevido a hacer la versién de Baccara, "Yes Sir I
Can Boggie" con lo que, tratdndose de la musica oficial de la campafia de la Plataforma,
merecen una mencién especial y un lugar en este concierto conmemorativo.

*Baccara; uno de los dtios espafioles mas divertidos e internacionales. Son las que dan
voz a la campafia de la Plataforma "Estoy de Moda" y actuardn en dltimo lugar para
presentar la canciéon que se puede escuchar tanto en radio, como en television.

Como se puede observar, la variedad es lo que caracteriza a este concierto. Sin embargo,
todos los artistas tienen algo en comudn: la modernidad, la vanguardia y el gusto por la
moda y el cuidado de la salud.

Ademas, con todos ellos se ha grabado un disco que podra ser retirado gratuitamente
en la sede de jEstoy de Moda! (Paseo de Gracia, 53. Barcelona). Y a partir del 3 de
agosto, este CD se puede conseguir con la compra de cualquier producto de los
patrocinadores oficiales de la campafia.

Este sera el acontecimiento central de la campafia pues va a tener una elevada
repercusiéon medidtica y un gran aluvién de visitantes. No obstante, la plataforma ha
nacido para promover las cualidades de la moda como expresion artistica de gran
repercusion social y como invitacién al cuidado fisico, por lo que propone una serie de
cursos, seminarios y conferencias para acercar estos propodsitos al mayor publico
posible. La Plataforma se ha acercado a los ambitos educativos y culturales para
llevarlas a cabo, con lo que la organizacion de los mismos se ha hecho desde la
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Universidad Complutense de Madrid, la Universitat Pompeu Fabra de Barcelona y El
Férum de Barcelona.

Los cursos, seminarios y conferencias, sus fechas, asi como quiénes los imparten, se
pueden consultar en los folletos que la Plataforma ha elaborado y que seran repartidos
en Madrid y Barcelona en mesas informativas que van a instalarse en puntos
estratégicos de las ciudades para facilitar la informacion al ciudadano (ademas de
encontrarse en la pagina web de la Plataforma).

A parte del CD conmemorativo ya citado anteriormente la Plataforma ha disefiado dos
camisetas distintas: una de ellas promociona el Portal Web de la Plataforma
(www.voguis.com) y la otra es para la promocién del lema principal de la campafia:
"Estoy de Moda".

Esta dltima se repartird a todos los participantes de los eventos programados por la
Plataforma mientras que la que hace referencia al Portal Web se regalara junto al CD
promocional en los establecimientos colaboradores (por tratarse de un disefio mas
actual y con colores més atrevidos).

Con estos regalos promocionales, la Plataforma pretende crear una imagen actual,
cercana y preocupada por su publico objetivo.

Por altimo, es de gran interés hacer referencia a la creacién, por parte de la Plataforma
(conjuntamente con Canal +) de un Portal Web: www.voguis.com. El cual contiene toda
la informacion referente a la campafa de la Plataforma, los objetivos que persigue, los
patrocinadores de la misma, y un largo etcétera que se puede visualizar en el CD Portal
Web en el que se incluye una presentacién de la misma en Power Point.

(De parte de quién hubiera inclinado el lector la balanza de su voluntad. Y... siendo
sinceros, jno ven ciertas reminiscencias de manipulacién de la Opinién Pablica con los
eventos que suceden a nuestro alrededor cotidianamente?

NIHIL OBSTAT . IMPRIMATUR
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