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RESUMEN

(Por qué comunicar desde la nomadologia? ;Por qué desplazarse y ser otro al
comunicar? ;Frente a qué desplazarse y por qué ser otro comunicante?

Estas interrogantes promueven generar algunas reflexiones sobre el rol de la
comunicacién en la construccion de la identidad y la alteridad, dicotomia cruzada por la
praxis del poder.

Comunicar desde la nomadologia es una reflexion metateérica respecto a las
posibilidades de desnudar los sistemas de significacion endoégenos, a modo de
desplazarse, insurrectamente, a los méargenes de la semidsfera y su cruce con la otredad.
Comunicar desde la nomadologia es wuna apuesta por repensarnos
comunicacionalmente, es transitar de la identidad a la alteridad para su juncién,
asumiendo un posicionamiento politico al respecto.
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ABSTRACT

Why communicating from the nomadology? Why scroll and be another to
communicate? Against which scroll and why to be another communicating?

The questions intentions reflection on the role of communication in the construction of
the identity and the alterity, dichotomy crossed which the exercise of power.
Communicate from the nomadology is a methateoretical reflection that aims to reveal
the endogeneous codes, with the intention of moving, insurgent, the margins and the
junction semiosphere alterity.
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Communicate from the nomadology commitment to rethink communication with the
difference, moving from identity to alterity betting on the merger, assuming a political
position in this regard
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1. INTRODUCCION

En los campos disciplinarios de la comunicacién, la problemética del encuentro con la
otredad se torna un fenémeno de impronta, sobre todo si se asume en el contexto de un
mundo globalizado que permite superar el distanciamiento territorial, generando una
interaccion permanente con sistemas culturales heterogéneos, los cuales, en el marco de
una sociedad que rinde tributo a la tecnologizaciéon de las comunicaciones, se torna
mucho maés evidente.

Transitar hacia el otro es un desafio por resignificar las propias matrices culturales, las
que estancadas en la norma de la identidad esencialista suelen restringir el devenir ser-
otro en la comunicacién, circunscribiendo el espacio interaccional -propio de la
comunicacién- a una pugna entre simbdlicas que rigen el imaginario sociocultural de la
propia identidad y del sujeto de la alteridad.

El comunicar desde el myself es asumir al otro como un extrafio, sujeto exético que
tiende a corromper la representacion autofundada del yo-nosotros, heredero de una
semidsfera (Lotman, 1996) constituida por la historia, lo politico, lo econémico y lo
cultural. El comunicar desde el myself es un modo de racismo cuyas mdscaras se
develan en el discurso proyectado desde dimensiones comunicativas diversas, que van
desde el plano (inter)personal, massmedidtico e institucional (Van Dijk, 2003)

Abordar esta problematica, evidentemente, sitia el estudio en el ambito de la
comunicacién intercultural, la cual, siguiendo a Del Valle (2004a) debe comprenderse en
el eje funcional de la resolucién de conflictos por parte de los Estados nacionales, por

s L

Revista de Comunicaciéon Vivat Academia - Diciembre 2010 - Afio XIII - n° 113 - pp. 27-43



Comunicacién - Nomadologia - Semiésfera - Identidad - Alteridad

tanto tiende a concebirse como una praxis sociopolitica y econémica frente a la otredad
supeditada a la dominacién efectuada por la hegemonia cultural. Indagar en esta area
de la comunicacién es transitar tanto por lo politico como por lo semiético.

Al respecto, el mismo autor establece que el estudio de lo intercultural responde a dos
ejes rectores: a) como hecho territorial y politico; b) como hecho discursivo y simbdlico
(Del Valle, 2004a:172)

En este sentido, el comunicar nomadolégico es una apuesta por repensar la situacion
de lo intercultural en el contexto de una realidad sostenida en practicas de
dominacién/exclusiéon de la alteridad. Es asumir un ser-otro que se torna mdltiple y
heterogéneo en la interacciéon con la alteridad, que es parte de la propia identidad
conformada en un continuo interaccional. El comunicar nomadolégico es un desafio
politico y semiético que reflexiona sobre el ejercicio del poder, por ende intenciona un
ser comunicante consciente de su espacio de enunciaciéon, de las practicas
institucionales, de los dispositivos semidticos que entretejen los estados del mundo
simbolico que lo han determinado a ser un no-otro, un mismo en permanente
determinismo. Comunicar desde la nomadologia es aceptar la identidad y la alteridad
como dos espacios semitticos que desde la diferencia articulan un nuevo modo de ser
sujeto politico en y de la comunicacién.

2. SOBRE LA NOMADOLOGIA.

En el esfuerzo por configurar un sistema metatedrico que sustente la propuesta de la
comunicacién nomadolégica, es necesario establecer bases teérico-conceptuales que
direccionen el disefio de esta apuesta. Para tal empresa, la revision del Tratado de
nomadologia escrito por Deleuze y Guattari (2002) otorga las primeras claves. No
obstante, antes de adentrarnos en los conceptos que en esa meseta se abordan, se
propone revisar con antelacién los principios del rizoma expuestos en la Introduccion, a
modo de generar interconexiones conceptuales que permitan concebir de modo mas
amplio la comunicacién nomadolégica.

El rizoma es un pensar desafiante al binarismo reduccionista de Occidente, por tanto es
la aceptacion de la multiplicidad, un devenir permanente que aboga por la
transmutacion de los espacios de sentidos reglamentados por wuna lectura
unidireccional, lineas de huida para la conformacién de nuevos agenciamientos en
apertura permanente. Sin embargo, tal como sefialan los autores, estas ideas no
convenceran a nadie “si no enumeramos algunos caracteres generales del rizoma”
(Deleuze y Guattari, 2002:13).

De este modo, establecen 4 principios para comprender el rizoma:

e 1°y 2° Principios de conexién y heterogeneidad.
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e 3% Principio de multiplicidad.

e 4° Principio de ruptura asignificante. (Deleuze y Guattari, 2002:13-15)

En un trazado escritural, los fundamentos de cada uno de estos principios son
comprendidos del siguiente modo: 1° y 2°)_ el rizoma se concibe en su proyeccion con la
multiplicidad de sistemas semiéticos que cobijan la conexién de lo diferente, eslabén de
heterogeneidades que ponen en tela de juicio los estamentos que rigen el orden de la
realidad instituida desde la visién univoca; 3°)_ El rizoma es el agenciamiento del
cambio permanente, en la medida que se dispone a la interaccién con lineas de escape
que derogan la homogeneidad, generando acoplamientos signicos con el afuera, en el
encuentro con aquello que permite la resignificacién de lo ya pre-establecido. Es un
proceso de semiosis fundado en la multiplicidad; 4°) El rizoma, no obstante, puede estar
sujeto a su delimitaciéon producto de las fuerzas de estancamiento, sin embargo éste
tiene la capacidad de resurgir desde un nuevo estadio de relaciones, tacticas estratégicas
que permiten el desarrollo constante de nuevos trazos frente a las rupturas de su
recorrido insurrecto.

A partir de estos principios, la nociéon de nomadologia puede ser abordada de manera
mas esclarecedora.

Partamos sefialando que el némade es el sujeto que opera rizomaticamente a modo de
contrarrestar las fuerzas delimitativas que impone el esencialismo estaticista. Es un yo
que es otro al transitar por la heterogeneidad de sistemas significacionales, una especie
de poeta maldito -recordando a Rimbaud con su frase Yo es Otro- que traspasa los
limites regulativos del orden establecido, accediendo a lo inefable, al sistema de
relaciones que se ha ocultado por la segmentariedad, islotes fragmentarios en los cuales
habitamos.

El némade manifiesta la posibilidad de asumir un modelo de ser-otro que transgrede
todo aparato de control, principalmente en la lucha contra las imposiciones simbdlicas
del Estado, concebido por Deleuze y Guattari (2002) como un dispositivo coercitivo que
tiende a deslegitimar al noémade, al guerrero desafiante de sus “estructuras
estructurantes” y de sus “instrumentos de dominacién” (Bourdieu, 2000). El némade se
ve sometido al levantamiento de discursividades que tienden a establecer una lectura
deslegitimada de sus performance y su actitud ante el entorno:“desde el punto de vista
del Estado, la originalidad del hombre de guerra, su excentricidad, aparece
necesariamente bajo una forma negativa: estupidez, deformidad, locura, ilegitimidad,
usurpacion, pecado” (Deleuze y Guattari, 2002:361). Por tanto es un anhelo de ruptura
frente al deseo de construccién rizomatica del sujeto némade. Sin embargo, su
posibilidad de redireccionar su desplazamiento a lo heterogéneo subsiste como pasion
de un querer ser otro. Todo querer -desde una semiética de las pasiones- “es una
apertura que actualizara el efecto de apuntar a un objetivo” (Greimas y Fontanille,
2000:33), pero al cual se le exige contrarrestar el disefio del “deber” institucional, el cual
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pretende establecer la “suspension del devenir” (Greimas y Fontanille, 2000:34).
Confrontacién entre los organismos reguladores del cuerpo y la vida, frente a un cuerpo
que busca remirar su orgénica esencialista para ser érgano en 6rganos.

Son estas luchas las que permiten comprender al némade como una “méquina de
guerra” (Deleuze y Cuattari, 2002), la cual genera una: “indisciplina fundamental del
guerrero, una apuesta en tela de juicio de la jerarquia, un perpetuo chantaje al
abandono y la traiciéon, un sentido del honor muy perceptible, y que impide, una vez
mas, la formacion del Estado” (2002:366).

Lo anterior, entiéndase como el deseo de transmutacion de la “forma-Estado” (Deleuze
y Guattari, 2002:366), lo que torna al némade en una mdaquina de guerra que se
conflictda tanto con lo politico como con la politica: Lo politico (entendido como una
instancia antropolégicamente originaria y socialmente fundacional, es decir como
espacio de una ontologia practica del conjunto de los ciudadanos (...)) y la politica
(entendida como ejercicio de una profesion especifica de los limites institucionales
definidos por el espacio estatico del Estado juridico) (Griiner, 2002:21).

En este sentido, el ndmade es un factor esencial para repensar la politica desde lo
politico y viceversa, situdndose en el margen y en los espacios exteriores a la tragedia
fundacional del orden impuesto.

Tal situacion adquiere realces sustanciales al introducir el tratamiento del otro-
alteridad, constituido en la génesis misma de lo politico como ley de lo universal que se
impone a través de un recorrido antirrizomatico. Lo politico como antinomadologia
materializada por las voces de la politica.

Griiner, basandose en los anélisis de Scmith (1983;1974)1, sintetiza la concepcién de lo
politico en cinco puntos centrales, que a continuacién pasan por un nuevo proceso de
sintesis:

e Lo politico remite a la posicion dicotémica amigo/enemigo;

e Lo politico se traduce en la militarizacion de la politica;

e Lo politico emerge en el estado de excepcion;

e Lo anterior se configura a partir de la decisiéon soberana;

e Lo politico supone una democracia auténtica, puesto que requiere de la
voluntad de las masas. (Griiner, 2002:26)

Se infiere de estos puntos que lo politico establece una violencia frente al otro desde su
concepcion fundacional, fuerza proyectada en la forma de concebir lo politico y su
materializacion en la politica.

1 Las obras a las cuales se remite el andlisis son: Schmitt, Carl, 1974. Teologia Politica. Madrid:
Guadarrama; Schmitt, Carl, 1983. EI Concepto de lo Politico. Madrid: Alianza.
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Es por tales motivos que la comunicaciéon nomadolégica debe insertarse en una lucha
que sea capaz de plantear un nuevo modo de pensar lo politico y hacer politica, siendo
lo comunicacional una herramienta que permita establecer formas innovadoras para
emplazarse en el marco de una cultura global que remece los esencialismos identitarios.
En esta linea se reconoce el trabajo de Domique Wolton (2004), quien apuesta por
redirigir la influencia de la politica en lo que denomina el “tridngulo infernal: Identidad
- Cultura - Comunicaciéon” (Wolton, 2004:14).

3. EL TRIANGULO INFERNAL Y EL PROYECTO NOMADOLOGICO.

La insurreccion del némade no es un libertinaje sin sentido, por el contrario, es el
agenciamiento de un modo de ser-otro que se acopla a un proyecto estructural de corte
comunicacional, cultural, identitario y, por supuesto, politico.

El némade en su reaccion insurrecta frente a las regulaciones del Estado-nacién, de los
simbolos caducos por la uniformidad generada por la tradicion del myself, se sitta en un
espacio descolonizante que apuesta por el sentido de lucha frente a las practicas
hegemonicas referidas a la construccion de la identidad y la alteridad dentro de un
mundo colonial confeccionado en “compartimentos” (Fanon, 2009:32). Quien se asume
en el proyecto de la comunicacion nomadolégica establece una apuesta por la
legitimaciéon de la alteridad como factor intrinseco al develamiento de la propia
identidad. Empero, el problema central de esta mutacion ontolégica, axioldgica,
epistemolégica y, claro estd, ideoldgica, es que toda practica de redefinicion del
individuo debe someterse a un proyecto que trascienda el plano individual y se inserte
en el imaginario colectivo y sus practicas. Es por tal motivo que se advierte que lo
comunicacional, lo identitario y lo cultural no puede estar al margen de la politico como
instancia de regulacién de pautas que activen a un sujeto de la comunicacién que asume
su interaccion desde la reciprocidad y la aceptacion de la diferencia.

En el proyecto de una transformacion sustancial de los modos de ser comunicantes,
Wolton elabora una linea de trabajo que intenciona repensar el quehacer de la politica -
por ende también lo politico- respecto al tridngulo infernal, propuesta fundamental en
el marco de una aldea global que conlleva a la convivencia cultural, pero que no ha sido
capaz de establecer un proyecto politico democrético al respecto.

Wolton apunta: La convivencia cultural nos pone sobre el filo de la navaja. O bien el
vinculo con un proyecto politico democrético puede establecerse, y de ese modo se
lograra instalar un modelo de comunicacién cultural relativamente pacifico; o bien no
es posible tender el puente entre convivencia y proyecto politico y triunfard entonces
todos los irredementismos culturales. En un caso, la identidad se enlaza a un proyecto
democratico de convivencia; en el otro, la identidad se transforma en principio de
conflicto politico (Wolton, 2004:16).
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De este modo, la comunicacion nomadolégica debe comprenderse desde dos
dimensiones convergentes: a) insubordinacién a la normativa imperante respecto a la
conformacién del plano identitario y cultural; b) como proyecciéon politico-
comunicacional.

Para justificar estas dos lineas, los aportes de Browne y Silva referidos a la Antropofagia
Cultural y los fundamentos de la Economia Politica de la Comunicacién, brindan
argumentos para sustentar la posicion propuesta. Una vez revisados y acoplados a la
comunicacién nomadolégica, se retomara la linea de Wolton.

4. ANTROPOFAGIA CULTURAL

Al revisar las obras de Browne (2009) y Browne y Silva (2007, 2004) se reconoce el
concepto de antropofagia vinculado a los ambitos de la comunicacién y la cultura,
trazando un sistema de pensamiento (in)disciplinario que aboga por la redefinicion
sustancial de los esquemas analiticos sustentados en el binarismo, para pasar, ahora, a
los espacios fronterizo del encuentro cultural y asumir la contaminacion signica como
fenémeno inmanente de todo proceso de interaccion cultural.

La antropofagia cultural es la cara critica de la transculturacién como forma de
pensamiento fronterizo (Browne y Silva, 2004). Es la aceptacion de los espacios
intersticios en donde emergen los cruces de semidsferas, desestabilizando la semiosis
limitada para -por fin- concebir una semiosis ilimitada, una semidtica de Ia
(inter)cultura que conjuga el encuentro de lo diferente, conformando nuevos espacios
semioticos capaces de nutrir el repertorio de sentidos de los sujetos que se reconocen en
la interaccién cultural.

La mirada de la antropofagia cultural -cuya génesis podria situarse en la revisiéon que
exponen los autores del movimiento antropdfago brasilefio- emerge como una
discursividad que pone en tela de juicio a las sociedades patriarcales que han fundado
sus bases en la mirada del otro como sujeto exético y sus practicas en la dominacion y la
exclusién como procesos asociados al poder colonial (Browne y Silva, 2004).

La problematica fundamental que exponen los autores es cémo repensamos las
perspectivas culturales y comunicacionales desde un posicionamiento insubordinado,
que tienda puentes para la conformacién de nuevas identidades que se asuman en el
hibridismo, pero consientes de sus diferencias: es necesario revalorizar estas nociones
para adaptarlas a las nuevas lecturas hibridas, mestizas y criollas que —pensamos—
deberian cuestionar a las identidades cerradas en beneficio de unas identificaciones
rizomdticas y plurales. (...) Esta es la emergencia que aboga por un proyecto de
revalorizacién conceptual que se presenta como un programa de subversion, estimulado
por una(s) estrategia(s) de resistencia (Browne y Silva, 2007:83-84).
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No obstante, a pesar del deseo que inhunda un proyecto de desestabilizaciéon que opera
desde el pensamiento tedrico, no es menos cierto que la realidad de la interacciéon
cultural estd restringida a la relacién dominadores/dominados. Por tanto, se torna
necesario seguir abriendo el cauce de la reflexion sobre la comunicacién nomadolégica,
ahora en el sentido del reconocimiento de las condiciones de produccién material que
delimitan el campo proyectivo de la antropofagia cultural en el seno de las estructuras
de dominacién latentes en los procesos de encuentro cultural.

La comunicacién nomadolégica requiere -para su conformaciéon en desplazamiento
continuo- recurrir a diversos sistemas tedricos que le permitan nutrir su modo de
plantearse como un (a) sistema diferenciado de la misma antropofagia cultural -en la
cual reconoce soportes sustanciales para su posicionamiento conceptual y proyectivo-.
La comunicacién nomadolégica no tiene soportes estaticos y no busca ser parte de un
tnico modelo, es parte de todo aquello que permita generar un proyecto de
comunicacién que ansia al cambio de episteme. Es rizoma en si misma.

5. APORTES DE LA ECONOMIA POLITICA DE LA COMUNICACION.

A modo de ir estableciendo las bases teérico-conceptuales de las condiciones de
produccion del discurso de la identidad y la alteridad, la revisién de algunos aportes de
la Economia Politica de la Comunicacién brinda elementos a considerar si se busca
proponer una sintesis entre la proyeccién y el reconocimiento de las condiciones reales
del ahora respecto a la comunicacion entre sistemas culturales diferenciados.

Partamos sefialando que la Economia Politica de la Comunicacién permite abordar la
problematica estructural de la comunicaciéon desde una “epistemologia realista,
inclusiva, constitutiva y critica” (Mosco, 2006:65). De este modo, brinda las
herramientas analiticas necesarias para pensar los fenémenos comunicacionales desde
la insercién en las praxis comunicativas y en sus condiciones de produccién, circulacién
y consumo.

En el caso de su cruce con esta propuesta inicial sobre la comunicacién nomadolégica,
interesa en el sentido de su aporte al ambito de la comprension de lo comunicacional, lo
identitario y lo cultural desde el plano de las influencias que entran en juego al pensar
la construccién de la identidad y la alteridad desde la élite institucional, pues como
sefialdbamos al principio, recurriendo a Del Valle, el tema de la comunicaciéon
intercultural esta afectado por dimensiones de corte politico, econémico, discursivo y
simbolico (Del Valle, 2004a).

Desde la restriccion de toda propuesta inicial, a continuaciéon se abogara por situar las
influencias de este sistema de pensamiento en su quehacer analitico referido a los
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medios de comunicacién de masas, aparatos influyentes en la construccién de la cultura
y laidentidad en el marco de la aldea global.

Partamos sefialando que la Economia Politica de la Comunicacién establece un cruce
con lo “econémico y politico de la informacion, la comunicacién y la cultura” (Del Valle,
2004b:21), configurandose como un sistema de pensamiento que surge:

A partir de una vision critica sobre la presencia de los llamados “medios de
comunicaciéon de masas” y, en general, de las distintas manifestaciones de “industrias
culturales”. Este fendmeno serd, por cierto, paralelo a la conformacién de un sistema
particular de relaciones econémicas y politicas en nuestras sociedades, el cual tendré la
hegemonia, el control, y la reduccién de las relaciones sociales en forma de intercambio
de mercancias: el capitalismo (Del Valle, 2004b:21).

Por tanto, la cultura no es un sistema inmanente, debe su manifestaciéon a elementos que
articulan relaciones intersistémicas, que en este caso particular se reconocen a partir de
los influjos del mercado, lo politico y lo massmediitico.

Situar el analisis de los medios de comunicacién obedece al hecho de asumirlos como
aparatos ideoldgicos que sustentan un modo de pensar la cultura restringida al campo
de las decisiones del poder econémico y politico, aunque todo apunta, producto de la
crisis de los Estados nacionales, que hoy en dia es el mercado el encargado central de
estructurar las l6gicas de sentido que promueven los medios de comunicacién. En este
plano, la cultura pasa por el cedazo homogeneizante del mercado mundial, pues no
olvidemos que el capitalismo extiende sus redes mercantiles por el orbe, acaparando lo
cultural a través de la globalizacién econémica y comunicacional. Los mass media, por
ende, se emplazan en la construcciéon de una cultura global, invisibilizando o
transformando en mercancia de consumo la diferencia cultural. El otro-exodtico es
absorbido por los medios de comunicacién con el propésito de instalarlo en la cultura
global como objeto de artilugio antropolégico, sin adecuar una mirada de la alteridad
que abogue por su autorrepresentacion y su convergencia dialégica con los receptores
ubicados desde la acera cultural propia de los que dominan la plataforma econémica y
comunicacional a escala transnacional.

La economia politica de la comunicacion se caracteriza por tres &mbitos que recoge de la
economia politica, los cuales deben ser develados para una comprension critica de la
comunicacién como fenémeno asociado a lo politico y lo econémico:

e Mercantilizacion: es el proceso de transformar cosas valoradas por su uso en
productos comercializables que son valorados por lo que de ellos se puede
obtener en un intercambio (...)

e Especializacion: es el proceso de trascender los limites del espacio geografico a
través de, principalmente, los medios masivos y las tecnologias de la
comunicacion (...)
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e Estructuracion: es el proceso de crear relaciones sociales, principalmente
aquellas organizadas alrededor de la clase social, el género y la raza. (Mosco,
2006:58)

La pregunta a establecer es en qué medida se vinculan estos tres ambitos con la
Comunicacion Nomadolégica como instancia de interaccién entre el “nosotros” y los
“otros”. Intentemos indagar en ello.

La economia politica de la comunicacion al indagar en las condiciones de produccién,
circulaciéon y consumo de lo comunicacional, abre un escenario sistémico respecto al
estudio de los procesos comunicativos, capaz de complementar las lecturas asociadas,
basicamente, al campo simbélico del fenémeno. La economia politica de la
comunicacién permite reconocer las formas materiales que generan tipos de semiosis
particulares en mundos sociales y culturales especificos, aunque, a través de los
mecanismos globalizantes, el plural parece ir asumiendo cada vez mas un singular
como esencia.

Es por tanto que la producciéon de la identidad y la alteridad estaria reglada por las
condiciones materiales fundadas desde la hegemonia politica, econémica y cultural.
Concebir la identidad y la alteridad es parte del entrelazado sistémico que emerge
desde la mercantilizacion, especializacién y estructuracion. La cultura, tanto la propia
como la ajena, esta sujeta a la valorizacién del mercado. El otro es una mercancia
condicionada por los intereses econémicos que lo sitdan en el escenario de las
comunicaciones; el otro es acoplado temporal y espacialmente a los limites de la
semidsfera dominante producto de su traslacion a las redes massmedidticas que generan
el encuentro con la diversidad cultural; el otro es estructurado a partir de légicas de
dominacién suscitadas en los espacios hegemonicos de la cultura, la informacion, la
economia, lo politico y lo social.

Por tanto, la comunicacién monadolégica debe hacerse cargo: a) de la aceptacion de las
contaminaciones signicas a las que se esté sujeto en todo proceso de encuentro cultural;
b) reconocer las condiciones materiales que estructuran el tipo de relacion
dominadores/dominados. De otro modo, el hibridismo al que se somete el ndmade no
adquiere potencial politico y no se construye desde una dimension politica, s6lo pasa
por un aglutinamiento de simboélicas sin el debido proceso de identificacién del otro
como entidad diferenciada.

6. REARMANDO EL TRIANGULO INFERNAL.

La antropofagia cultural y la economia politica de la comunicaciéon nutren a la
comunicaciéon nomadolégica en su afan de situarse como un sistema de pensamiento
que remueva las condiciones de relacion simbdlica y material que determinan los
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procesos de interacciéon entre culturas diferenciadas. En este sentido, es, aboga por la
reflexiéon de los planos simbélicos, discursivos, econémicos y politicos, emplazando al
sujeto de la comunicacién nomadolégica a un conocimiento de corte estructural
respecto a su propio lugar de enunciacién como del espacio de enunciacién del otro. No
basta por un reconocimiento de los elelemntos culturales superficiales, requiere de la
elaboracion de una competencia comunicacional intercultural, siguiendo a Rodrigo
Alsina (2000), que permita reconocer al otro desde los planos materiales y simbdlicos,
pero también reconocerse al mismo nivel en el marco de la cultura propia.

Cuando Rodrigo Alsina se refiere a la competencia comunicativa intercultural, propone
tres competencias que la fundamentan:

e Competencia cognitiva: Conocimiento de los elementos de la cultura
receptora.

e Competencia afectiva: permite una capacidad emotiva y motivacional
ante los nuevos retos.

e Competencia operacional: capacidad para actuar, permite a los forasteros
expresar sus experiencias cognitivas y afectivas. (Rodrigo, 2000:186-187)

Si bien Rodrigo Alsina establece la necesidad de generar una competencia
comunicacional que permita reconocer al otro como factor constitutivo del nosotros,
éstas también deben redirigirse al espacio de lo propio. No puede haber conocimiento
de la otredad sin conocer los elementos que componen la identidad, no puede haber
estructuras afectivas hacia el otro sin dirigirlas a lo propio, no puede haber
materialzacion practica de éstas sin realizarlas en el marco de la propia cultura. La
comunicaciéon nomadolégica es el cruce de fronteras, es el espacio intersticio
conformado por el encuentro de semibsfera diferenciadas. No es, en ninguna instancia,
“aculturacion” ni “asimilacién” (Bonfil, 1988).

A su vez, el desarrollo de esta competencia no puede pensarse como un automatismo
intrinseco del individuo que se enfrenta por si mismo a la heterogeneidad. Esta debe
estar respalda por un proyecto politico estructural, tal como lo plantea Garcia Gutiérrez
al momento de pensar las proyecciones de las tecnologias virtuales en el plano de la
interaccion cultural, proponiendo la conformacién de una tecno-ética transcultural que
permita direccionar los causes de la relacion cultural tanto a nivel técnico como politico
(Garcia Gutiérrez, 2004).

En el caso de la comunicacién nomadolégica -en su lucha por redefinir los procesos de
intercambio simbdlico y por situarse en el analisis de las condiciones materiales de la
produccion de identidades y alteridades- el proyecto politico se concentra en la lectura
critica del triangulo infernal: identidad - cultura - comunicacién, considerando que el
tecnicismo economicista triunfante del capitalismo debe ser superado por propuestas de
corte politico-cultural asentadas en la reflexion de las heterogeneidades presentes en el
orbe y cuyo encuentro cultural se materializa cada dia producto de la expansién de las
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comunicaciones. En este sentido, lo cultural, desde una nueva apuesta politica que avale
el encuentro de la diversidad cultural, se abre a una organizacién de acciones que
cruzan “la cultura y la comunicacién, la economia, la sociedad y la politica” (Wolton,
2004:88), a modo de establecer los mérgenes de regulacién respecto a la primacia de las
politicas economicistas que reinan en la escena globalizante del mercado mundial,
confiriendo un sentido ético a las comunicaciones desde la base de una axiologia
fundada en la convivencia cultural como norma transversal de todo proceso
comunicativo contextualizado en el encuentro entre la identidad y la alteridad.

Comunicacion - Identidad - Cultura son los pilares de la nueva mundializacién a la que
postula Wolton, otorgédndole un sitial preponderante al pensamiento relacional entre
culturas diferentes. De otro modo, el encuentro cultural seguira supeditado a la
militarizaciéon de la politica y al triunfo del mercado por sobre el triunfo de la
convivencia cultural. La nueva politica que remire el triangulo infernal debe abogar por
el establecimiento de redes identitarias que configuren lo que Wolton denomina
“identidad cultural colectiva”, en la cual se reconocen dos aspectos de impronta:

Por un lado, la mezcla entre culturas en el sentido clasico de patrimonio y la cultura
como conjunto de informaciones, conocimientos, instituciones, etc., que son
fundamentales para orientarse en el mundo contemporaneo. Por el otro, implica una
dimensién colectiva cuyo anhelo es integrar la heterogeneidad de la sociedad. (Wolton,
2004:59)

Es importante destacar que la integracion de la hetorogeneidad social depende un
hecho politico a establecer, en la medida que requiere de las tomas de decisiones que se
conglomeren para su concretizacion.

La identidad cultural colectiva es parte esencial de le comunicacion nomadolégica,
desde el prisma del derrumbamiento de las posturas etnocéntricas a las cuales apunta
Todorov (2009). Por un lado, el etnocentrismo nacionalista, del cual la historia expone
ejemplos que no vale la pena reiterar; y el etnocentrismo en su tendencia universalista,
reduccionismo de la realidad identitaria a una categoria unidimensional (Todorov,
2009). A su vez, la identidad cultural colectiva como componente de la comunicacion
nomadoldgica es un afluente conceptual y politico que pretende contrarrestar lo que
Augé ha denominado “individualizacién de las cosmologias” (2006), tendencia
impuesta por la “crisis de la alteridad” al imponerse el lenguaje de la identidad sobre el
otro (Augé: 2006:86)>.

La imposicion del lenguaje de la identidad, en definitiva, es la imposicion de un
lenguaje politico que busca desestabilizar, anular o invisibilizar supuestas

2 Es interesante el analisis de Augé al respecto. El autor establece: La crisis de la modernidad, en la que
algunos ven una crisis de la identidad, podria antes bien atribuirse a que uno de los dos lenguajes (el de
la identidad) se impone hoy al otro (el de la alteridad). De manera que esa crisis podria caracterizarse
mejor como una crisis de la alteridad (Augé, 2006:86)
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ambigtiedades y/o conflictos generados por la presencia de la alteridad en el seno de la
autorregulacion de lo propio. Esto, se suscita a partir del descompromiso politico
referido al ordenamiento de esquemas que permitan conferir sentido al otro desde una
interacciéon consensuada por la heterogeneidad, no el consenso como delimitacion
impuesta por algunos.

La individualizacion de las cosmologias es la pérdida de las relaciones simbélicas con el
otro, situacién dada por la insercién de las dindmicas homogeneizantes que el mercado
ha insertado en el dominio de las responsabilidades individuales para la consecucion de
las expectativas otorgadas por el capitalismo mundial, dejando fuera el protagonismo
de las “cosmologias intermediarias”, entendidas como los estamentos que ayudan a
conferir sentido a “la vision del mundo” de los individuos.

Augé, al respecto sefiala: ocurre como si una de las caracteristicas de nuestra época
fuera volver a atribuir a los individuos la responsabilidad de crear los modos de
relacién con los demds, modos capaces de permitirles vivir y compensar solitariamente
el déficit simbolico que acarrea el hundimiento de las cosmologias intermediarias y de
sus mediaciones constitutivas (Augé, 2006:87).

Es por tal motivo que la comunicacion nomadolégica reclama la presencia de una nueva
politica como instancia reguladora de los componentes del tridngulo infernal identidad
- cultura - comunicacién, la cual debe trascender el plano tecno-econémico en el cual se
encuentra el tridngulo y avalar por el disefio de un plano tecno-ético, considerando que
las comunicaciones estan supeditadas al dominio las tecnolégico y del mercado, sin que
exista una propuesta ético-politica - no tedrica- que devele el funcionamiento del
mercado en las comunicaciones, y en particular en la construccién de la identidad y la
alteridad.

Rearmar el tridngulo infernal es concebir las decisiones politicas por sobre las
decisiones del mercado, es conferir validez al otro y trabajar con el otro en la
construcciéon de un proyecto estructural capaza de salvaguardar la convivencia cultural
y la relacién entre sistemas culturales diferentes, apelando por el reconocimiento del
otro desde una perspectiva integradora que permita resolver los conflictos simbélicos y
materiales que tienden a la militarizacion d elas identidades y de la politica.

La comunicacién nomadoldgica, en este plano, debe situar su disefio tedrico-conceptual
y su proyeccion analitica y performativa en el marco de la integracién de las corrientes
de pensamiento que han sido capaces de situar el estudio del otro y la convivencia con
el otro desde la aceptacién, integraciéon y enriquecimiento permanente de la propia
identidad. Las propuestas de Leplantine y Nouss sobre el Pensamiento Mestizo (1987),
el andlisis de Garcia Canclini sobre la comprensiéon de Latinoamérica mas alla de los
“universos autosuficientes” impuestos por la modernidad (1995:18), la revisiéon que
Rodrigo Alsina establece sobre el pensamiento relacional postmoderno (2000), la misma
propuesta de Wolton sobre la conformaciéon de una identidad cultural colectiva (2004),
son algunos de los aportes epistemoldgicos que la comunicacién nomadolégica acoge
en su proyeccion como estamento metateérico, pero que debe materializarse en la
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practica comunicacional de los sujetos que interactuamos desde la identidad a la
alteridad a partir del disefio de una politica que valorice al otro como parte constitutiva
de la toma de decisiones y que resguarde la armonia de las relaciones culturales méas
alla de los designios del mercado.

7. CONCLUSIONES

La comunicacién nomadolégica es una apuesta germinal que se nutre de diversos
sistemas de pensamiento a modo de ir conglomerandose como un modelo de pensar la
comunicacion entre la diversidad cultural més all4 de los dominios mercantilistas y las
légicas de subordinaciéon que han imperado a lo largo de la historia de los contactos
culturales.

La comunicacién nomadolégica problematiza la situacion de las comunicaciones desde
los planos simbélicos y materiales, a modo de establecer una lectura basada en Ia
complejidad referida a los fendmenos comunicacionales adscritos al disefio de la
identidad y la alteridad, atin méas cuando se involucra la massmediatizaciéon de las
comunicaciones al amparo de los mercados informativos-comunicacionales.

La comunicacion nomadolégica busca presentarse como una reflexion metatedrica
insubordinada, tanto de los dominios de las praxis comunicativas reconocidas en la
relacion intercultural como de los esquemas tedricos finitos. Es rizomatica y por tanto
nunca acabada.

La comunicacién nomadolégica pretende ser un proyecto para repensar lo politico y la
politica, dialogando fuertemente con la propuesta de Wolton referida a una nueva
Mundializacién que sostenga la convivencia cultural desde el ordenamiento ético que
debiese reconocerse en todo encuentro entre la diversidad cultural. Busca intencionar
un debate atin no resuelto.

La comunicacién nomadolégica es una reflexion permanente sobre lo que somos y lo
que se pretende ser desde una indisciplinada comunicacional, cuyo interés es remover

los determinismos etnocéntricos y el letargo politico existente en los temas referidos a la
identidad y la alteridad.
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