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RESUMEN

Introduccién: Este articulo analiza la evolucién de los encuadres mediaticos sobre el
cambio climatico durante la etapa pospandémica, tomando como caso de estudio la
cobertura de 3 Conferencias de las Partes (COP) de la Organizacién de las Naciones
Unidas (ONU). Metodologia: A partir de una metodologia basada en la actualizaciéon
de tipologias consolidadas, se revisan 3 componentes clave en el estudio del framing
periodistico: 1) la presentacion genérica del problema (issue frame); 2) los encuadres
informativos predominantes (news frame); y 3) el uso estratégico de palabras clave en
los titulares. La muestra la componen 671 piezas publicadas por 6 medios espafioles
representativos de diferentes modelos profesionales y lineas editoriales contrastadas.
Resultados: En primer lugar, se observa un avance del encuadre temético que indica
una apertura hacia narrativas mds contextuales. En segundo lugar, los encuadres
periodisticos mas recurrentes giran en torno al conflicto politico, el interés humano y
el impacto econémico de la transicion verde. Finalmente, los titulares revelan la
consolidacion de la denominacién clasica “cambio climatico” por encima de etiquetas
contemporaneas, junto con una progresiva democratizacion del discurso, que integra
la dimensién econdémica y nuevos protagonismos informativos. Discusién: Los
hallazgos identifican encuadres renovados orientados a la accién, la rendicion de
cuentas y respuestas sociales, aunque todavia condicionados por inercias
tradicionales. Conclusiones: El articulo identifica una evolucién en el tratamiento
periodistico del cambio climatico en el contexto pos-COVID vy plantea
recomendaciones para fomentar una cobertura centrada en sus soluciones.

Palabras clave: cambio climético; encuadre medidtico; especializacion; medios
digitales; periodismo; periodismo de soluciones.

ABSTRACT

Introduction: This article examines the evolution of media framing of climate change
in the post-pandemic period, using the coverage of 3 United Nations Conferences of
the Parties (COP) as a case study. Methodology: Based on an updated framework of
established typologies, the study analyzes 3 key components of journalistic framing;:
(1) the generic presentation of the issue (issue frame); (2) the predominant
informational frames (news frame); and (3) the strategic use of keywords in headlines.
The sample consists of 671 articles published by 6 Spanish media outlets, selected to
represent different professional models and contrasting editorial lines. Results: First,
there is a shift toward thematic framing, suggesting an openness to more contextual
narratives. Second, the most recurrent journalistic frames revolve around political
conflict, human interest, and the economic impact of the green transition. Lastly,
headlines reveal the consolidation of the classical term “climate change” over more
contemporary labels, along with a gradual democratization of the discourse,
integrating the economic dimension and new informational actors. Discussion: The
findings point to renewed framings oriented toward action, accountability, and social
responses, although still influenced by traditional media practices. Conclusions: The
article identifies an evolution in the journalistic treatment of climate change in the post-

Vivat Academia. ISSN 1575-2844 2



Sendra-Duro, Enric y Lépez-Rabadan, Pablo
Del conflicto a la accién social: transformacion del framing periodistico sobre el cambio climdtico

COVID context and offers recommendations to encourage a solutions-focused media
coverage.

Keywords: climate change; digital media; journalism; news framing; solutions
journalism; specialization.

1. INTRODUCCION

En los altimos afios, el cambio climatico ha dejado de ser una preocupacion cientifica
para convertirse en un eje central del debate politico, econémico y cultural global. En
el espacio comunicativo, mds que una emergencia ambiental, constituye hoy un
conflicto narrativo en disputa (Lakoff, 2010), donde los medios desempefian un papel
clave a la hora de definir su proyeccién publica y construir encuadres interpretativos
al respecto. La complejidad del fenémeno, cada vez mas transversal y multidisciplinar,
ha reforzado la necesidad de una cobertura periodistica amplia que informe en
profundidad del problema, contemplando tanto las causas, como las consecuencias y
sus posibles soluciones (Thier y Lin, 2022).

Esto se produce en un contexto politico y social claramente convulso, donde se han
redefinido las dindmicas de comunicacién en torno a los problemas globales. Este giro
mediético fue especialmente significativo durante la crisis de la COVID-19 en el afio
2020. La pandemia alter6 las preocupaciones de la ciudadania, desplazé de la agenda
mediatica otros temas importantes y, en consiguiente, modificé las dindmicas
informativas a nivel internacional (Rauchfleisch et al., 2023; Sowers, 2024). El cambio
en las prioridades mediaticas afecté notablemente al cambio climatico, que
desapareci6 de los titulares durante meses, pues el periodismo reconfigur6 sus
esfuerzos hacia la cobertura pandémica, forzado por los interrogantes que planteaba
el virus y las implicaciones que tuvo para la vida social (Pearman et al., 2021; Stoddart
et al., 2023).

Por otra parte, la emergencia de medios nativos digitales y la influencia de las redes
sociales han contribuido a diversificar las perspectivas informativas, ofreciendo
enfoques mas plurales, interactivos y personalizados para la audiencia. El avance de
la digitalizacién y la consolidacién de las plataformas en linea han modificado la forma
en que se produce y consume informacién sobre el cambio climatico (Teso-Alonso y
Lozano-Ascencio, 2022). Claramente, el sistema informativo actual no es el de hace una
o dos décadas. El panorama mediatico se ha extendido notablemente, con nuevos
medios, plataformas y perfiles digitales; algunos de dudoso rigor informativo y de
cuestionables practicas profesionales. Esta realidad ha alterado comportamientos y
rutinas en la prensa tradicional que, empujada por los nuevos competidores, ha ido
resituandose en una légica comunicativa de competencia feroz (Negredo-Bruna y
Kaufmann-Argueta, 2022), donde las preocupaciones informativas han virado
significativamente, especialmente en la era de la desinformaciéon y el clickbait
(Montemayor-Rodriguez y Garcia-Jiménez, 2021).

La literatura académica ha profundizado en el andlisis del encuadre del cambio
climatico desde diferentes aproximaciones teéricas y mediéticas (Bolsen y Shapiro,
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2018; Guenther et al., 2023; Radwan y Ayyad, 2024). No obstante, la mayoria de estos
estudios se han centrado en medios tradicionales, sin abordar de forma integral las
transformaciones que han ocurrido en el conjunto del ecosistema contemporaneo. Mds
aun, gran parte de las investigaciones se han centrado en medios extranjeros,
especialmente del &mbito norteamericano (Adame et al., 2025; Shehata y Hopman,
2012; Stecula y Merkley, 2019), lo que evidencia la escasez de estudios exhaustivos y
recientes aplicados al caso espafiol; aunque existen aportaciones previas significativas
(Aguila—Coghlan, 2013; Arcila-Calderén et al., 2015; Gaitan-Moya et al., 2017; Ramos-
Vera y Fernandez-Castrillo, 2024;).

A partir de estas consideraciones preliminares, este articulo tiene como objetivo
analizar el framing periodistico del cambio climatico en los medios digitales espafioles
durante la llamada etapa pospandémica (2021-2023), con el objetivo de identificar
nuevas dindmicas informativas. Asi, la investigacién busca aportar nuevas
perspectivas sobre el rol del periodismo en la elaboracién de encuadres informativos
y en la construccién de una agenda climética cada vez mas especializada (Sendra-Duro
y Lépez-Rabadan, 2025).

1.1. Estado de la cuestion
1.1.1. Importanciay evolucién teérica de los estudios de encuadre

Los estudios de encuadre (framing) constituyen una de las lineas més activas y
consolidadas dentro de la investigacion comunicativa actual (Lépez-Rabadan, 2022).
En concreto, desde el framing medidtico se analiza como los periodistas orientan
estratégicamente sus piezas informativas, destacando, omitiendo u enfatizando
diferentes aspectos de la realidad, lo que condiciona la interpretacién de los receptores
(Muiiz, 2020). Segtun autores clasicos de referencia como Entman (1993), de Vreese
(2005) y Matthes (2012), el framing es una técnica clave para identificar y analizar cémo
los medios configuran y representan los mensajes informativos, moldeando la
percepcion ciudadana de larealidad social. Asi, el encuadre de una informacion (frame)
pondria en valor ciertos elementos de un discurso, estableciendo una interpretacion
parcial-subjetiva de un hecho social (Ardéevol-Abreu, 2015).

La teoria del encuadre se aplica especialmente en el campo del periodismo y de la
comunicacién politica, donde la forma en que se presentan los mensajes puede tener
un impacto significativo en su eficacia. En periodismo es especialmente relevante,
porque los redactores y editores de los medios toman decisiones importantes sobre
cémo enmarcan y trasladan las noticias. De esta forma, se proyectan mensajes que
defienden una u otra posicion sobre un asunto publico en disputa (Kiippers, 2024;
Lakoff, 2010). Con una amplia y extensa trayectoria académica (Carrasco-Campos y
Saperas, 2015; Muiiz, 2020), actualmente la técnica del framing es una herramienta
valida, funcional y plenamente consolidada (Ardévol-Abreu, 2015) para analizar el
proceso de construccion y difusiéon de los mensajes informativos a través de los medios
de comunicacién.
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Lopez-Rabadén (2022) identifica cuatro etapas en la evoluciéon de los estudios de
encuadre, que abarcan desde sus origenes hasta su diversificacion en el ecosistema
digital contemporaneo. La primera etapa, de carécter inicial, estuvo influenciada por
disciplinas como la Sociologia y la Lingiiistica, con aportaciones fundamentales de
autores como Ervin Goffman (1974) quienes sentaron las bases conceptuales del
encuadre al vincularlo con la percepcion y la interpretacion social. A continuacién, se
dio una etapa de consolidacién metodoldgica gracias al trabajo de Robert Entman
(1993), quien establecié cuatro funciones esenciales en el estudio del encuadre: la
definicién del problema, la interpretacion causal, la evaluacion moral y la
recomendacioén de un tratamiento. Este aporte marcé un avance cualitativo relevante
al consolidar el framing como un objeto de estudio auténomo dentro del campo de la
comunicacion. Posteriormente, se dio una etapa de ampliacion y especializacién, con
un crecimiento significativo a nivel internacional y el inicio de la especializacién en
Espafia, donde destacan las contribuciones teéricas de Humanes (2001), Saddaba (2001)
y Vicente-Marifio y Lépez-Rabadan (2009).

Finalmente, en la actualidad, el estudio del encuadre ha entrado en una etapa de
diversificaciéon y expansién, caracterizada por un enfoque transversal que analiza
mensajes en nuevos formatos y soportes, como los medios digitales, las redes sociales
y las plataformas transmedia (Chen et al., 2023; Civila y Lugo-Ocando, 2024; Sancho-
Belinchén y Ortega-Fernandez, 2024).

1.1.2. Desarrollo actual de la investigacién sobre framing periodistico y cambio
climatico

Los estudios en el &mbito de la comunicacion han dedicado una atenciéon considerable
al analisis de los encuadres noticiosos a partir de temas representativos del debate
publico (D’ Angelo y Lombard, 2008). Un mismo asunto (issue) puede ser interpretado
y proyectado desde diversas perspectivas informativas, en funciéon de los valores,
intereses y contextos subyacentes (Chong y Druckman, 2007). Estas diferencias en el
encuadre periodistico pueden condicionar de manera sustantiva el impacto del
mensaje en la opinién publica (Lépez-Rabadan, 2010).

En este contexto, el analisis del encuadre informativo del cambio climéatico se ha
afianzado como una de las lineas de investigaciéon mas relevantes y recurrentes dentro
del campo del framing a nivel internacional (L6épez-Rabadéan, 2022; Radwan y Ayyad,
2024). Dicho anadlisis permite evaluar cémo el discurso periodistico configura la
presentacion de la crisis climatica, sus implicaciones politicas y socioeconémicas y las
posibles respuestas ante este fendmeno global. En este sentido, el encuadre
determinaria cémo se conceptualiza la problemaética (Iyengar, 1991), qué aspectos son
enfatizados, qué soluciones se aportan, asi como qué atribuciones de responsabilidad
o culpabilidad se priorizan en el discurso informativo (Hansen, 2011). En este sentido,
varios investigadores coinciden en que la cobertura tiende a la simplicidad, que se
aborda desde la desconexion social y con ligera profundidad (Cantero-de-Julidn y
Herranz-de-la-Casa, 2023). Esta se cefiiria a fendmenos meteorolégicos extremos y
acontecimientos mundiales, como las Conferencias de las Partes (COP) de Naciones
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Unidas, donde confluyen lideres politicos, grandes empresas y actores de la sociedad
civil (Boykoff y Roberts, 2007).

En este escenario de confrontacion, indudablemente, el cambio climatico se ha
configurado como un asunto de disputa publica que genera tensiones politicas y
sociales en la agenda medidtica (Kippers, 2024; Lakoff, 2010; Pandey, 2024). El
conflicto, al ser un elemento de alto interés informativo, constituye un recurso clave
para los medios, que a menudo recurren a esta estrategia de encuadre para atraer la
atencion de la audiencia. En consecuencia, numerosas investigaciones han identificado
el frame de conflicto como el predominante en la cobertura medidtica del cambio
climatico, lo que puede contribuir a la polarizacién del debate publico (Bolsen y
Shapiro, 2018; Ugwu y Akase, 2024). Este encuadre estaria condicionado, en primera
instancia, por la alta esfera politica y la dindmica de las relaciones internacionales en
busca de acuerdos y la adopciéon de medidas de mitigacion.

Sin embargo, la literatura académica también ha subrayado la necesidad de analizar el
framing de forma integral, teniendo en cuenta perspectivas como la oportunidad, el
riesgo o la incertidumbre, que reflejen de manera mas matizada la complejidad de la
crisis climatica (Farré-Coma, 2022; Gaitan-Moya et al., 2017; Hansen, 2011; Lopera y
Moreno, 2014; Nisbet, 2009; Painter, 2017; Stecula y Merkley, 2019). Desde esta 6ptica,
resultaria interesante conocer si los medios adoptan un enfoque negativo y alarmista
o, por el contrario, promueven una vision mdas esperanzadora y propositiva del
problema (Bennett, 2009).

Si bien el conflicto es un elemento intrinseco al debate climatico, también lo es, cada
vez mas, la accién social frente a este problema global. En este sentido, encuadres
emergentes como el impacto econémico (Chen et al., 2023), la justicia climética (von
Zabern y Tulloch, 2021) y la ética-moral (Badullovich et al., 2020) parecen haber
adquirido protagonismo en el discurso periodistico. Estos enfoques informativos
pondrian de relieve una perspectiva mas proactiva y movilizadora de la agenda
climatica (Sendra-Duro y Lépez-Rabadan, 2025). En un contexto dominado por las
élites politicas y econdmicas, no son pocas las voces que reclaman responsabilidades y
soluciones concretas (O'Brien et al., 2010). Incluso hay quienes denuncian la presencia
de greenwashing en algunas coberturas mediaticas (Moreno y Ruiz-Alba, 2021),
poniendo en duda la ética profesional y la relacién de los medios con sus fuentes de
financiacion.

Este panorama, caracterizado por una diversidad de enfoques y estrategias
discursivas, pone de manifiesto la necesidad de profundizar en el estudio del encuadre
mediético del cambio climético como herramienta para comprender y gestionar su
impacto en la opinién publica.

1.1.3. Periodismo de soluciones como enfoque propositivo a la crisis climatica

Inevitablemente, la emergencia sanitaria del COVID-19 desplazé temporalmente el
resto de los asuntos del primer estadio informativo, generando silencios y alteraciones
en la jerarquizacién de la agenda medidtica (Fernandez-Reyes, 2021; Lyytimaki et al.,

Vivat Academia. ISSN 1575-2844 6



Sendra-Duro, Enric y Lépez-Rabadan, Pablo
Del conflicto a la accién social: transformacion del framing periodistico sobre el cambio climdtico

2020; Rauchfleisch et al., 2023; Sowers, 2024; Stoddart et al., 2021). No obstante, la nueva
normalidad alcanzada entre 2020 y 2021 trajo consigo renovadas dindmicas de
comunicacion en torno a los problemas globales, sefialando la interconexién de las
crisis sanitaria y climatica y sus mdultiples efectos en la salud global y en la
reconfiguracién del futuro planetario (McHugh et al., 2021).

En este nuevo contexto, y frente a una cobertura mediatica tradicionalmente centrada
en los riesgos, ha emergido con fuerza el llamado periodismo de soluciones (solutions
journalism). El objetivo de esta corriente profesional es informar sobre las respuestas a
los problemas sociales de una manera rigurosa y convincente, ante la avalancha de
noticias preocupantes (Thier y Namkoong, 2023). Asi, el periodismo de soluciones
buscaria presentar informaciones ftiles, como oportunidades, innovaciones e
iniciativas sociales en la lucha contra el cambio climatico. Esta especializaciéon
facilitaria una renovacién de la agenda setting y permitiria una mayor conexién con el
publico, ante el cansancio de las audiencias (Benaissa-Pedriza, 2024).

Thier y Lin (2022) defienden el periodismo de soluciones, o periodismo constructivo,
como una via para conseguir mayor apoyo social en la adaptacion y mitigaciéon de sus
efectos. Del mismo modo, las asociaciones profesionales Covering Climate Now y
Solutions Journalism Network (2023) consideran que informar sobre las soluciones no
significa obviar los peligros, sino contar de forma integral la narrativa climética,
concienciar al pablico y ayudar a los mandatarios en la toma de decisiones adecuadas.

En el ambito del framing, el periodismo de soluciones se mostraria en los encuadres
basados en la adaptacién al cambio climatico, como el impacto econémico positivo de
la transicion verde, o en aquellos que destacan experiencias humanas transformadoras
(Thier y Wu, 2024), pues complementan el diagnéstico social con propuestas y
alternativas (Vicente-Torrico, 2025). Esta renovacion discursiva responderia a una
demanda creciente por parte de las audiencias que exigen una cobertura de
proximidad, con un mensaje capacitador y orientado ala accién social (Vicente-Torrico
y Lopez-Virales, 2022).

2. OBJETIVOS

A continuacion, se presentan los objetivos de la investigacion, disefiados para analizar
globalmente las estrategias utilizadas por los medios digitales espafioles en la
cobertura del cambio climatico. Estos objetivos permiten profundizar en las dinamicas
de encuadre periodistico y proponer mejoras en el tratamiento periodistico del asunto:

e Ol. Analizar la presencia de encuadres tematicos y episddicos en la
representacion mediatica del cambio climatico y sus consecuencias a la hora de
enmarcarlo como un problema estructural de alcance global o como una
sucesion de eventos o hechos puntuales.

e 2. Identificar los encuadres predominantes en la cobertura mediética, a partir
de una tipologia propia que combina tanto una actualizaciéon de perspectivas
clasicas (contflicto, interés humano, impacto econémico, moralidad y atribucién
de responsabilidad), como encuadres emergentes vinculados a la justicia
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ambiental y la accién social.

e 3. Analizar de forma comparada las estrategias de encuadre entre distintos
medios digitales en el contexto pospandémico (2021-2023), teniendo en cuenta
su modelo profesional y su orientacién editorial.

e O4. Comprobar la utilizacién estratégica de palabras clave en la cobertura
mediatica del cambio climatico, a partir de su presencia sistemética en titulares,
como principales espacios informativos destacados.

e Ob5. Ofrecer claves interpretativas sobre las estrategias de encuadre
predominantes y sugerir recomendaciones para una cobertura periodistica méas
rigurosa y equilibrada del cambio climético, centrada en las soluciones.

3. METODOLOGIA
3.1. Técnica

Para dar respuesta a los objetivos anteriores, esta investigacion propone un enfoque
metodolégico mixto a través de la teoria del framing. Por un lado, una aproximacién
cuantitativa a través del andlisis de contenido, considerado por Igartua y Humanes
(2004) como método clave en el estudio de mensajes periodisticos. Y, por otro, un
analisis discursivo del encuadre con el objetivo de reconocer y profundizar en las
estrategias de los medios espafioles en la cobertura informativa del cambio climatico.

En concreto, el primer bloque de anélisis cuantitativo toma como base metodolégica
dos tipologias de referencia en los estudios de framing. En primer lugar, se distingue
entre encuadres teméticos y episédicos (Iyengar, 1991) como observacién empirica
previa a la presentaciéon del problema, aplicable a cualquier asunto de la agenda
mediética. Esta tipologia clasica permite identificar si el cambio climatico se presenta
como un fendémeno estructural (tematico) o como un evento aislado (episédico). La
dicotomia es clave para evaluar si la cobertura fomenta la concienciacion y la
sensibilizacién o si, por el contrario, genera una visiéon fragmentada que dificulta la
comprension del problema. En segundo lugar, se adapta la tipologia de encuadres
noticiosos de Semetko y Valkenburg (2000) al ambito de la informacién climatica, dada
la validez y reconocimiento generalizado a estos 5 encuadres (conflicto, interés
humano, impacto econémico, moralidad y responsabilidad) a nivel internacional.

Esta categorizaciéon permite observar si el conflicto sigue siendo un elemento
predominante en el debate climético o si, por el contrario, estd emergiendo una
comunicaciéon mdés orientada a las soluciones. Ademads, se incorporan variables
especificas a cada encuadre basadas en aportaciones de Nisbet (2009) y desarrollos
recientes en el &mbito del cambio climatico (Badullovich et al., 2020; von Zabern y
Tulloch, 2021), lo que permite abordar las dindmicas emergentes del framing en
contextos contemporédneos y digitales.

La propuesta metodolégica (ver tabla 1) combina tradicién investigadora y rigor
analitico con versatilidad, ofreciendo un marco sélido y adaptable para el estudio del
framing en el contexto del cambio climatico.
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Tabla 1

Protocolo de andlisis de contenido

Presentacion del
problema (issue frame)

Descripcion

Encuadre teméatico

Aborda el cambio climatico desde una perspectiva estructural,
analizando causas, consecuencias y/o posibles soluciones.

Encuadre epis6dico

Presenta el cambio climatico a través de hechos aislados, como

fenémenos meteorolégicos extremos,

puntuales o mediante historias individuales.

anuncios,

polémicas

Encuadre periodistico
predominante (news
frame)

Descripcion

Variable

Encuadre de conflicto

Este frame enfatiza los desacuerdos y
tensiones relacionados con el cambio
climatico, como las disputas entre paises,
entre organizaciones ambientales y
empresas, o entre grupos de interés.

1. Conflicto politico
2. Conflicto social

Encuadre de interés
humano

Pone de relieve historias emocionales
relacionadas con el cambio climético,
humanizando la problemaética a través de
testimonios, comunidades afectadas,
grupos amenazados o iniciativas de
adaptacion.

1. Empoderamiento
(iniciativas)

2. Vulnerabilidad
(riesgos y
amenazas)

Encuadre de impacto

Se enfoca en los costes econémicos

—_

. Coste econémico

enfoque ético, moral o incluso espiritual,
planteando cuestiones sobre la
responsabilidad intergeneracional o la
justicia climatica.

econémico asociados a la crisis climatica o las | 2. Oportunidad
oportunidades econdémicas derivadas de econdmica
la transicién ecolégica y la sostenibilidad.

Encuadre de juicio moral Aborda el cambio climéatico desde un | 1. Etica/moral

2. Justicia climatica

Encuadre de atribucion de
responsabilidad

Se centra en identificar o sefialar a los
responsables de las causas del cambio
climatico. Puede asignar la
responsabilidad tanto a gobiernos,
empresas, lobbies o incluso a la ciudadania.

1. Responsable
politico
2. Responsable civil

Fuente: Elaboracién propia en base a las tipologias de Iyengar (1991) y Semetko y Valkenburg (2000),
junto con propuestas de Nisbet (2009), Badullovich et al. (2020) y von Zabern y Tulloch (2021).

Siguiendo las indicaciones de Nicholls y Culpepper (2020), se prest6 especial atenciéon
a los titulares, subtitulos y entradilla de cada pieza para determinar la definicién del
problema y el encuadre informativo predominante. La codificacion de las piezas fue
realizada de manera independiente por dos analistas, con el objetivo de garantizar la
fiabilidad del proceso. Se obtuvo un acuerdo sustancial entre los investigadores,
calculado mediante el coeficiente Kappa de Cohen, que alcanzé un valor superior al
0,8 en una muestra aleatoria del 10% del corpus analizado, indicando un nivel
sustancial de fiabilidad intercodificadora.
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Adicionalmente, el estudio se complementa con un analisis de palabras clave, con el
fin de profundizar en la semantica conceptual del discurso mediatico sobre el cambio
climdtico, una practica también habitual en investigaciones de framing (Vicente-Marifio
y Lopez-Rabadén, 2009). Este ejercicio permite identificar patrones recurrentes en la
terminologia utilizada por los medios para establecer asociaciones discursivas. En este
caso, el estudio se centr6 inicamente en los titulares, pues constituyen el principal
umbral de acceso a la informacién periodistica, condensan la idea principal de la
noticia y orientan la interpretacion del lector. El ejercicio se realiz6 a través de la
aplicacion de datos T-LAB, empleada en otras investigaciones de contenido
periodistico (Lopez-Carrion y Martin-Sanchez, 2024; Roger-Monz6 et al., 2021). El
objetivo fue comprobar qué términos sobresalen en los titulares con mas regularidad
para, posteriormente, relacionarlos con los encuadres periodisticos dominantes. Este
analisis complementario refuerza la dimensién cuantitativa de la investigacion y
también amplia la capacidad de interpretacion en las estrategias de encuadre.

La definicién de la muestra sigue las recomendaciones de autores como Adame et al.
(2025), Anderson (2009) y Bolin y Hamilton (2018), quienes subrayan la importancia
de analizar la informacién climatica en una diversidad de medios, para observar
tendencias y comparar coberturas entre diferentes formatos comunicativos y visiones
editoriales. Por ello, se ha optado por focalizar la cobertura de seis medios digitales
espafioles, de diferente propuesta y trayectoria informativa (ver tabla 2). Esta seleccion
abarca desde cabeceras de referencia hasta digitales emergentes, garantizando una
revision representativa del ecosistema mediatico espafiol.

Tabla 2

Muestra medidtica

Categoria Medio Modelo profesional y editorial
Prensa de El Pais (progresista) | Considerados prensa generalista de referencia, dada
referencia El Mundo su trayectoria como medios influyentes, con
(conservador) coberturas amplias y orientadas a temas de interés
general desde perspectivas editoriales contrastadas.
Prensa elDiario.es Clasificados como prensa nativa digital de calidad,
digital (progresista) caracterizados por su enfoque especializado: el
El Confidencial primero, con una mirada social y comprometida, y el
(conservador) segundo, centrado en la economia-empresa y la
politica nacional.
Prensa HuffPost Medios digitales con un estilo comunicativo accesible
digital de (progresista) y directo, a través de una estrategia periodistica
orientacién OkDiario basada en el infoentretenimiento y el entorno digital,
comercial (conservador) protagonizada por la dindmica del clickbait.

Fuente: Elaboracién propia.
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Aunque la muestra se centra en el encuadre periodistico y no incluye no incluye redes
sociales, la presencia de nativos digitales, que se desenvuelven en las dindmicas
emergentes del ciberperiodismo y las plataformas en linea (Hubner y Dixon, 2023),
permite conectar con una linea de investigacion digital cada vez méas consolidada en
estudios de framing (Hopke y Hestres, 2018; Nisbet y Newman, 2015). Y, por otra parte,
se considera una muestra altamente significativa, tanto por el volumen informativo
analizado, como por la incorporacién de las tendencias predominantes en la cobertura
digital del cambio climéatico, incluyendo aspectos de inmediatez y multimedialidad
propios del ecosistema informativo actual.

Finalmente, el analisis toma como caso de estudio la cobertura informativa de las tres
Conferencias de las Partes de Naciones Unidas (COP) celebradas tras la crisis sanitaria:
Glasgow (Escocia, 2021), Sharm el Sheij (Egipto, 2022) y Dubai (Emiratos Arabes
Unidos, 2023). Estos eventos constituyen hitos informativos anuales de especial
relevancia en la agenda climatica. Las piezas se han extraido a través de la base de
datos hemerogréfica digital MyNews, empleando como criterios de busqueda los
descriptores “COP26”, “COP27” y “COP28”. El corpus resultante esta compuesto por
un total de 671 piezas informativas, lo que configura una base empirica amplia,
representativa y adecuada para un andlisis comparativo e integral.

4. RESULTADOS

4.1. De la perspectiva episddica dominante al avance actual del enfoque tematico-
contextualizador

La clasificaciéon de las 671 piezas informativas analizadas revela un predominio del
encuadre episodico (366 piezas; 55 % de la muestra). Este resultado mayoritario sugiere
que, en el contexto examinado, los medios de comunicacién tenderian a representar el
cambio climatico como un fendémeno aislado, sin abordar de forma integral el
problema y centrandose en momentos y eventos concretos. Constituiria el encuadre
mas representativo en el conjunto de las tres conferencias del clima analizadas (figura
1). Este hecho pone de relieve la persistencia de estrategias informativas centradas en
narrativas aisladas, como anuncios politicos y conflictos puntuales, sin contextualizar
sus derivadas. Este enfoque periodistico, si bien puede captar a priori la atenciéon de la
audiencia, tenderia a fragmentar la percepcioén de la urgencia de la crisis climaética,
reduciéndola a episodios desconectados y debilitando asi la construccién mediética de
un problema complejo.

No obstante, el hecho de que un 45 % de las piezas recurran a un encuadre temético
(305 piezas) subraya un intento significativo de los medios por presentar el cambio
climético como un fenémeno estructural, abordando de forma integral sus causas,
consecuencias y posibles soluciones. Esta mirada informativa es mds representativa en
la COP26 y la COP27, mientras que reduce su atencién en la COP28, probablemente
condicionada por la dimensién politica de la contienda.
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Figura1.

Distribucion general del encuadre temdtico y episodico en cada cumbre (n=671)
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Fuente: Elaboracién propia.

Aunque el encuadre episédico es claramente el més representativo en la muestra
analizada, se observa cierto equilibrio en el tratamiento informativo de las dos
perspectivas de encuadre, hecho que posibilitaria un enfoque amplio en la
representaciéon mediatica del cambio climatico. Una cobertura integral que aborda
tanto las inmediaciones del debate politico y social, como los riesgos y las amenazas
derivadas del calentamiento global y las respuestas a dicho desafio.

Por otra parte, el andlisis desagregado por cabeceras (figura 2) muestra diferencias y
matices en la orientacion profesional y editorial respecto a la representacion
informativa del cambio climaético.

Figura 2.

Distribucion general del encuadre temdtico y episodico por cabecera informativa (n=671)
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Fuente: Elaboracién propia.

La prensa de referencia destacada por su alto grado de tematizacién informativa. Asi,
El Pais destaca como el medio con mayor proporcion de encuadre tematico (136
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tematicos frente a 42 episddicos), lo que representaria un 52,75 % de tratamiento de
enfoque estructural. Este dato posicionaria a El Pais como la tinica cabecera de enfoque
especializado. Por su parte, EI Mundo presenta una cobertura bastante equilibrada (67
temaéticos frente a 82 episddicos; 55,03 % episédico), aunque alejada de su principal
competidor informativo. La propuesta informativa de El Mundo combinaria elementos
de periodismo interpretativo y de eventos, dependiendo del contexto y la dinamica de
la agenda informativa.

En el ambito de la prensa digital, EI Confidencial y elDiario.es presentan un enfoque
bastante similar con predominio del encuadre episédico. Por un lado, EI Confidencial
mantiene una mayoria episodica (56 piezas frente a 36 tematicos; 60,87 % episddico).
El patréon es coherente con su modelo profesional, que presenta un periodismo
orientado a la explicacién de procesos y estructuras de poder politico y econémico. Por
su parte, elDiario.es muestra una proporcién ligeramente mas ajustada (57 episodicos
frente a 46 temaéticos; 55,34 % epis6dico). Aunque el tratamiento episddico es el mas
abundante, el peso del encuadre tematico es relativamente superior al de su
competidor digital.

Finalmente, la prensa digital de orientacién comercial refleja la diversidad de sus
propuestas profesionales. HuffPost presenta un perfil casi ponderado (37 episédicos
frente a 42 tematicos; 53,16 % episodico), reflejando una apuesta periodistica diversa,
que complementa acciones inmediatas con andlisis estructural. Por su parte, OkDiario
se sittia como la cabecera con mayor perspectiva episddica (47 episodicos frente a 23
temaéticos; 67,14 % episodico). Este dato indicaria una orientacion al periodismo de
confrontacién y narrativas de polarizaciéon en la red, lo que reduciria la gravedad de la
representacién del cambio climatico como fenémeno global.

Por bloques editoriales, los medios considerados progresistas (El Pais, elDiario.es y
HuffPost) presentan un enfoque mas equilibrado (51,92 % episédico; 48,08 % tematico)
lo que reflejarfa mayor interés en la coyuntura global del cambio climatico. Mientras
que en los medios conservadores el enfoque episddico es claramente superior (61,01 %
episodico; 38,99 % tematico), priorizando la actualidad inmediata, declaraciones y
polémicas puntuales. En este dmbito, la diferencia porcentual se debe, en buena
medida, por el volumen de OkDiario, que muestra una proporciéon de encuadres
episédicos muy superior al resto.

4.2. Conflicto, interés humano e impacto econdmico como encuadres periodisticos
mas destacados

El analisis longitudinal de los encuadres periodisticos empleados en la cobertura de
las tres cumbres climéaticas (COP26, COP27 y COP28) confirma una transformacion
significativa en la representacion mediética del cambio climético. Si bien el encuadre
de conflicto contintia siendo el predominante, se identifica una tendencia gradual
hacia la diversificaciéon y pluralidad informativa, con una mayor presencia de
encuadres vinculados a la accién colectiva y las oportunidades econémicas asociadas
a la transicién verde (figura 3).
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Figura 3.

Encuadres informativos en cada cumbre (n=671)
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Fuente: Elaboracién propia.

En primer lugar, el encuadre de conflicto es el mas recurrente en los tres eventos, con
un pico en la COP28 (101 piezas). Este dato confirmaria que la confrontacién —ya sea
entre paises, instituciones, intereses econémicos o figuras sociales— sigue siendo el eje
principal de la cobertura climatica y que los medios contintan relatando, en primera
instancia, el caracter diplomatico y negociador de la contienda. Algunos ejemplos de
ellos son las piezas periodisticas de EIl Pais y EI Mundo respectivamente: “La guerra
europea por la nuclear y el gas estalla en la cumbre del clima de Glasgow” (Planelles,
M. y de Miguel, 2021) o “Maxima tensién en el final de la Cumbre del Clima: la
inclusiéon de un fondo de pérdidas y dafios devuelve la esperanza a la COP27”
(Fresneda, 2022).

En segundo lugar, se observa como el encuadre de interés humano muestra un
descenso constante alo largo de las tres cumbres (de 71 en COP26 a 40 en COP28), pero
sigue siendo determinante. Esta disminucién podria entenderse como una posible
integracion de lo humano dentro de otros frames, especialmente los de juicio moral o
impacto econémico, que registran incrementos. La emocionalidad se reconfiguraria,
asi como una dimensién transversal mas que como un encuadre auténomo. Ejemplo:
“¢Nos sobran visitantes? El impacto del turismo en los territorios fragiles” (Galvin,
2021).
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En tercer lugar, el encuadre de impacto econémico asciende significativamente en la
COP28 (42 piezas), superando por primera vez al interés humano. Este repunte sugiere
una reformulacién pragmaética del discurso informativo, que presenta la transicion
ecoldgica como un proceso con beneficios y costes econémicos, especialmente por la
inversion y la creacién de puestos de trabajo. Esta tendencia se manifiesta, por ejemplo,
en titulares de EI Pais como “La inversién acelerada en renovables, el mejor antidoto
frente a futuras crisis petroleras” (Fariza, 2023) y de EI Confidencial: “El sol de Espafia
deja al pais como el octavo mds atractivo para invertir enrenovables” (Cotizalia, 2022),
ambos incorporan claves econémicas como principales enfoques informativos.

En cuarto lugar, se observa como el encuadre de juicio moral, cldsico en los estudios
de framing, también desciende de forma continua a lo largo de los tres cénclaves.
Finalmente, aunque su peso sea menor, el encuadre de atribucion de responsabilidad
se mantiene relativamente estable. Este dato reflejaria una tendencia sostenida a
sefialar culpables y a exigir medidas vinculantes. Algunos ejemplos de esta denuncia
informativa son: “Doce de los hombres mas ricos contaminan tanto como dos millones
de hogares” (Fresneda, 2023) en El Mundo o “Los 10 momentos mas hipdcritas de los
lideres mundiales en la Cumbre del Clima” (Sleigh, 2021) en HuffPost. Su leve repunte
en la COP28 (22 menciones) podria interpretarse como un signo del compromiso social
de los periodistas especializados en medio ambiente en una contienda polémica.

Atn mas significativo es el anélisis por cabeceras informativas (figura 4). En conjunto,
los resultados indicarian que la representacién del cambio climéatico en los medios no
es homogénea: responderia a modelos profesionales diferenciados y lineas editoriales
que influyen en la configuracion de los encuadres informativos.

Figura 4.

Encuadres informativos por cabecera informativa (n=671)

OKDIARIO 7. 12 31 2 g
HUFFPOST G camm——. 22 2 10  mwgmw
ELDIARIO.ES s S ummmm—. 26 8 8 g

EL CONFIDENCIAL |GG 22 17 6 e
EL MUNDO NG 33 26 17 20w

EL PAIS Iy 39 38 24 A

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

m CONFLICTO INTERES HUMANO
IMPACTO ECONOMICO JUICIO MORAL
® ATRIBUCION DE RESPONSABILIDAD

Fuente: Elaboracién propia.
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Por un lado, la prensa de referencia presenta una cobertura diversificada, equilibrada
y multidimensional, que abordaria el cambio climatico desde una perspectiva plural.
El Pais exhibiria un uso intensivo del encuadre de conflicto (70 piezas), pero lo
combinaria con una fuerte presencia del marco econémico (38 piezas) e interés humano
(39 piezas), lo que sugiere una aproximacién completa que integra el diagnéstico
politico, la transicion verde y el componente humanitario. EI Mundo, aunque comparte
con El Paisuna alta presencia del encuadre de conflicto (53 piezas) y de interés humano
(33), destacada por su namero de piezas de atribucién de responsabilidad (20). Este
enfoque editorial buscaria la visibilizacién de consecuencias concretas, pero también
la fiscalizacién y rendicion de cuentas de actores implicados en la accion (o inaccién)
climatica. Asi, la prensa de referencia se situaria como el modelo profesional que mas
visibiliza el caracter transversal y multicausal del cambio climatico.

Los medios nativos digitales se caracterizan por un fuerte énfasis en el encuadre de
conflicto, aunque divergen en su forma de integrar otros frames. elDiario.es articularia
su cobertura desde un posicionamiento critico y estructural, con més de la mitad de
sus contenidos centrados en el conflicto (53 piezas) e interés humano (26 piezas).
Mantiene una menor representacion de encuadres econémicos o moralizantes, lo que
responderia a prioridades editoriales mas sociales. En contraste, El Confidencial
presenta una cobertura mas hibrida; acumula un peso elevado del conflicto (36 piezas),
aunque lo combinaria la dimensién politica con encuadres de impacto econémico (17
piezas) y de atribucién de responsabilidad (11 articulos), alinedndose con su perfil de
medio orientado a sectores decisores. Aunque presentan matices entre ellos, su
cobertura se asimila a la prensa tradicional, demostrando una coincidencia profesional
y editorial relativamente significativa.

Finalmente, los medios digitales de orientacién comercial muestran un enfoque mas
utilitarista, emocional e incluso sensacionalista, caracterizado por la simplificacion de
encuadres y una cobertura menos estructural. HuffPost apuesta por un equilibrio entre
conflicto (36 piezas) e interés humano (22 piezas), complementado por elementos de
juicio moral (10 piezas). Este perfil evidenciaria un enfoque mdas inmediato y
emocional, orientado al impacto narrativo y a la estrategia digital. OkDiario, por el
contrario, muestra un patrén particular: su cobertura estd dominada por el impacto
econémico (31 piezas), con inferior énfasis en el conflicto (17) y una discreta presencia
de juicio moral (2). Esta orientaciéon de la cabecera sugiere una estrategia economicista
o de negocios, donde el cambio climético se aborda como fenémeno de mercado, sin
carga ética ni estructural. Ambos medios priorizarian la viralizacién, la cercania y la
conexién con su publico, respondiendo a un modelo profesional orientado al clic y la
actualidad inmediata.
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Figura 5.

Variables especificas de los encuadres informativos (n=671)
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Fuente: Elaboracién propia.

En cuanto a las variables especificas de cada encuadre (figura 5), se observa como el
conflicto politico es el principal motivo de disputa en la confrontacion discursiva (219
piezas). Esto se debe esencialmente a la dimensién diplomatica de la contienda, donde
confluyen lideres institucionales de todo el planeta. En interés humano, se observa
como el enfoque de vulnerabilidad es mayoritario (90 piezas) respecto al de
empoderamiento (64 piezas), lo que reflejaria una cobertura centrada en las causas y
riesgos del calentamiento global. En el ambito econémico, el encuadre de oportunidad
es claramente el predominante (79 articulos), donde crece protagonismo una
perspectiva positiva sobre los negocios y la sostenibilidad frente a sus costes de
adaptacion. En el encuadre ético/ moral, se observa un enfoque equilibrado entre las
dos variables, con un incipiente encuadre de justicia (31 piezas) que atin no acaba de
despegar. Finalmente, en las atribuciones de responsabilidades, los medios
responsabilizarian mayoritariamente a los politicos (44 piezas) de la accion o inaccién
derivada de la crisis climatica.

4.3. Encuadre y uso estratégico de palabras clave: de la institucionalidad a la accién
colectiva

El analisis estadistico en titulares revela los conceptos y palabras clave mas reiterados
en la cobertura mediatica de las COP (véase figura 6). En este mapa léxico, pueden
identificarse cuatro tendencias clave que configuran ntcleos discursivos y refuerzan
su articulacién con los encuadres noticiosos previamente observados.
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Figura 6.

Representacion de palabras clave en los titulares informativos (n=885)
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Fuente: Elaboracién propia.

En primer lugar, en cuanto a la definicién del problema, los medios priorizarian de
forma mayoritaria la denominacién “cambio climatico” y el campo léxico climatico
(“clima”, “cumbre”, “COP”, “medio”). En este contexto, la etiqueta “cambio climéatico”
muestra signos de consolidacién, aunque se identifica la entrada de “crisis” como
nueva expresion contemporanea, que ya ocupa un lugar intermedio en la cobertura
mediatica. En paralelo, se visualiza un peso mas reducido del concepto “calentamiento
global” que fue durante décadas la principal referencia informativa y cientifica.

En segundo lugar, en linea con el encuadre predominante de conflicto, sobresalen
expresiones que refuerzan la confrontacion politica (“contra”, “lucha”, “crisis”) y la
negociacion institucional (“acuerdo”). Estos vocablos refuerzan en los titulares la
dimensién diplomética de dicha contienda y visibilizan la disputa ptblica por el relato
en los medios.
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En tercer lugar, conceptos como “combustibles fésiles”, “emisiones”, “millones”,
“petréleo” y “verde” apuntan a una cobertura diversificada donde el cambio climético
se aborda también como un problema econémico y geoestratégico que requiere de
acciones, medidas y nuevas normativas. Este 1éxico se alinearia estrechamente con el
frame de impacto econémico, ya que alude tanto a las inversiones como a las
oportunidades de las soluciones sostenibles, y recrearia una vision mas
contextualizadora del problema. No obstante, también puede comprobarse como el
concepto “transicion ecolégica” todavia se encuentra en fase de crecimiento, asi como
el afianzamiento de la etiqueta “verde” en la esfera mediéatica.

Finalmente, la cuarta tendencia muestra cambios en la personalizaciéon de contenidos
y los protagonismos informativos. La naturaleza diplomética de la contienda explica
que “paises”, “lideres” y “ONU” sean los principales protagonistas de las cumbres. No
obstante, la apariciéon de “Greta Thunberg”, referente del activismo climético, como
nombre propio mdés recurrente en titulares, explica también un tratamiento
informativo centrado en el empoderamiento social, que enlaza con varios encuadres
periodisticos, el conflicto, ética/ moral e interés humano.

En conjunto, estas cuatro tendencias identificadas sugieren una democratizacién del
discurso climatico, donde se equilibra la vertiente institucional y la participativa.

5. DISCUSION Y CONCLUSIONES

El estudio del framing mediatico del cambio climatico constituye una actividad clave
para comprender la cobertura informativa del problema politico, econémico y social
mas grande de nuestro tiempo (Bolsen y Saphiro, 2018). El andlisis es especialmente
significativo en la llamada etapa pospandémica, marcada por grandes
transformaciones sociales que han afectado de lleno en la sociedad, y, por ende, en el
periodismo y sus précticas profesionales (McHugh et al., 2021). En este contexto, el
cambio climético ya no es percibido solo como una amenaza compleja y lejana, sino
también como un campo de disputa activa (Kiippers, 2024; Lakoff, 2010) y urgente
sobre el modelo de sociedad que queremos construir en el futuro. En conjunto, el
analisis del encuadre periodistico en la cobertura de las Conferencias de las Partes
(COP) de Naciones Unidas permite establecer una serie de conclusiones.

En primer lugar, se constata una consolidacién del encuadre episédico (Iyengar, 1991)
como estrategia mayoritaria en la presentacion del problema en los medios analizados
(O1), lo que sugiere un tratamiento atin superficial de la cobertura climatica (55% de
las piezas informativas). Este hallazgo resulta coherente con investigaciones previas,
que alertaban de un enfoque ligero y descontextualizado en la cobertura del cambio
climatico en Espafia (Cantero-de-Julian y Herranz-de-la-Casa, 2023). No obstante, la
identificaciéon de un 45 % de las piezas con perspectiva temdtica supone un avance
sustancial al proyectar la crisis climéatica de forma general y no meramente como una
sucesion de eventos auténomos. En conjunto, los datos apuntan a una cobertura que
empieza a equilibrar la inmediatez de la agenda con un trasfondo analitico mas
profundo y orientado a la comprensién global del problema.
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En segundo lugar, los resultados muestran signos de diversificaciéon y progresiva
sofisticacion narrativa. El conflicto se posiciona como el encuadre periodistico méas
frecuente (O2), una tendencia consistente con investigaciones anteriores (Bolsen y
Saphiro, 2018; Semetko y Valkenburg, 2000; Ugwu y Akase, 2024), especialmente en
relaciéon con las dindmicas de negociacion internacional. Aun asi, se observa un
incremento del encuadre vinculado al impacto econémico, debido a las oportunidades
que ofrece la transicién ecosocial y la economia verde (Chen et al., 2023; Stecula y
Merkley, 2019). Esta ampliacion se manifiesta, por ejemplo, en titulares como “La
inversion acelerada en renovables, el mejor antidoto frente a futuras crisis petroleras”
(Fariza, 2023) en El Pais o “El sol de Espafa deja al pais como el octavo mas atractivo
para invertir en renovables” (Cotizalia, 2022) en el EI Confidencial, que incorporan
claves econémicas como principales enfoques informativos. Asi, lejos de anclarse en
una representacion centrada exclusivamente en la confrontacion politica, la evolucion
de los encuadres refleja una transformacién progresiva de la agenda hacia la acciéon
social y la busqueda de soluciones, lo que indicaria un enfoque propositivo (Bennett,
2009). En paralelo, destaca la permanencia en el tiempo de un encuadre de atribucién
de responsabilidad, cuyo objetivo es sefialar a los responsables de la crisis climatica y
principales protagonistas de los cénclaves (Hansen, 2011).

Aunque disminuye el encuadre de interés humano, continta siendo significativo su
enfoque, especialmente a la hora de abordar la vulnerabilidad del planeta y las
consecuencias del cambio climéatico, desde una perspectiva emotiva que busca conectar
con historias sociales. Asimismo, se contempla un incipiente frame de justicia climatica
ligado al activismo (von Zabern y Tullock, 2021), aunque atin minoritario y de forma
desigual en el ecosistema mediatico.

En tercer lugar, el andlisis segregado por cabeceras y modelos profesionales (O3)
permite identificar patrones diferenciados de cobertura. La prensa de referencia (EI
Pais y El Mundo) destaca por una aproximacién integral, que combinaria encuadres
explicativos y criticos, abordando las diferentes dimensiones éticas, politicas y
econdémicas del cambio climdtico. Los medios nativos digitales (elDiario.es y EI
Confidencial) reproducen enfoques similares, aunque con énfasis distintos: mientras
elDiario.es prioriza la dimension social y participativa, El Confidencial tenderia a
enmarcar el cambio climético desde una Optica econémico-empresarial y de
fiscalizacién politica. Por el contrario, la prensa digital de orientacién comercial
(HuffPost y OkDiario) mostraria un tratamiento mas ligero, con menor profundidad y
con tendencia a la simplificacién o espectacularizacion, especialmente en el caso de
OkDiario. En conjunto, los datos sugieren que el framing periodistico del cambio
climatico en el contexto pospandémico transita hacia formas mas activas y exigentes
de representaciéon. Aunque se observan diferencias entre modelos profesionales, no
parecen determinar en exceso las lineas editoriales, que se manifiestan maés
visiblemente en el lado conservador del tablero politico.

Finalmente, el andlisis léxico de palabras clave en los titulares (O4) aporta una
dimensién semdntica complementaria que refuerza los resultados obtenidos en el
ambito del encuadre, con la revelacion de cuatro tendencias clave: la consolidaciéon del
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término “cambio climatico” frente a expresiones emergentes como “crisis”; la
prevalencia del encuadre de conflicto en el lenguaje; la creciente atencién al impacto
econémico y a los retos medioambientales; y la personalizaciéon del relato, con
protagonismo compartido entre actores institucionales y activistas.

Mas alla de los resultados, conviene atender al contexto en el que se inscribe esta
evolucion (O5). Aunque las cumbres del clima puedan entenderse como eventos
aislados (Boykoff y Roberts, 2007), después de tres décadas constituyen el principal
escenario de comunicacién politica en el contexto del cambio climético. Son las
“campanfias electorales” de la agenda climatica. Los medios, conscientes de esta
centralidad, han mejorado sustancialmente su tratamiento con una cobertura méas
especializada. Aun asi, conviene advertir sobre la fragilidad de los encuadres en
contextos de polarizacion o fatiga informativa (Bolsen y Shapiro, 2018; Ugwu y Akase,
2024). La persistencia del encuadre episédico advierte sobre los riesgos de
descontextualizacion y de dispersion que todavia persisten en el discurso informativo.
Asimismo, la excesiva institucionalidad del debate puede distanciar a la ciudadania,
por lo que conviene ampliar la perspectiva hacia a todos los actores implicados
(Sendra-Duro y Lépez-Rabadan, 2025).

Esta evolucién en el encuadre plantea importantes implicaciones para el periodismo
ambiental y su papel en la construccién de una ciudadania informada, critica y
comprometida frente al desafio climatico. Retos que se alinean con la perspectiva
informativa pospandémica, que integra la sostenibilidad, la salud y la justicia (Ho et
al., 2023). Por ello, se recomienda incentivar la formacién especializada en periodismo
de soluciones para profesionales en activo (Vicente-Torrico, 2025), con contenidos que
conecten con la audiencia desde una visién constructiva (Benaissa-Pedriza, 2024;
Bennett, 2009).

Esta perspectiva favorable se debe trasladar al conjunto de la cobertura climatica, en
vias de diversificaciéon (Sendra-Duro y Loépez-Rabadan, 2025). En el ambito de la
informacién politica, se recomienda abordar cémo las administraciones locales pueden
contribuir a mitigar los efectos del cambio climéatico. En el espacio socioeconémico, se
deberia atender las iniciativas empresariales y la colaboracién publico-privada,
abarcando desde inversiones en tecnologias verdes hasta modelos de negocio y
précticas responsables, sin caer en el greenwashing (Moreno y Ruiz-Alba, 2021). Desde
la perspectiva social, se recomienda prestar mayor atencién a las propuestas de
oeneggs, activistas y ciudadania organizada, pues su cobertura se ha focalizado en
exceso en la movilizacion y protesta. Finalmente, en el &mbito cultural, se recomienda
proyectar como las expresiones artisticas y la esfera digital influyen la percepcién y la
accion frente a esta crisis global. Existen guias especializadas cuyo fin es mejorar el
tratamiento desde estas perspectivas, como Covering climate equitably: a guide for
journalists (2020), elaborada por The Solutions Project, asi como los recursos digitales
que pone a disposicion la red de periodismo climatico de la Universidad de Oxford.
Igualmente, se constata la necesaria alianza entre medios y universidades para facilitar
el acceso a fuentes expertas que mejoren la calidad del relato periodistico.
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En conjunto, los datos confirman una reconfiguracion del framing periodistico en la era
pos-COVID que, aunque atin marcada por inercias tradicionales, incorpora encuadres
renovados en nueva agenda informativa que combina institucionalidad con la
btsqueda de soluciones y mayor pluralidad discursiva.

Este estudio, si bien ofrece una panoramica representativa de la evolucién de los
encuadres mediaticos del cambio climatico en el contexto espafiol, presenta algunas
limitaciones. El andlisis ha abordado piezas periodisticas en sentido amplio, sin
diferenciar géneros periodisticos ni extension, lo cual puede influir parcialmente en la
muestra. Asimismo, no se han tenido en cuenta otros recursos visuales como
fotografias, imagenes o videos incrustados en las piezas, que son relevantes en el
contexto digital. Futuras investigaciones deberian explorar la evolucién de los
encuadres, especialmente en medios emergentes y redes sociales, donde se despliegan
nuevas logicas de comunicacién y viralizacién de contenidos.
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