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RESUMEN

Introduccién: El uso de la inteligencia artificial (IA) en la generacion de noticias es una
realidad que puede poner en peligro la confianza en los medios de comunicacién.
Metodologia: El presente trabajo ha tenido el objetivo de indagar mediante analisis de
contenido si la mejor plataforma para la deteccion de uso de IA en textos: GPTZero, es
garantia para discriminar entre noticias elaboradas completamente con IA y
contenidos firmados por profesionales. Para ello se analizaron textos de noticias reales
(prensa y digital) y de noticias elaboradas por inteligencia artificial (ChatGPT).
Resultados: Los resultados obtenidos han indicado que GPTZero ofrece una baja
tiabilidad para detectar textos generados con ChatGPT (7,3%) y, que puede sefialar
como falsos positivos contenidos que no han sido elaborados con inteligencia artificial.
Discusion: Los andlisis realizados con dos algoritmos diferentes indicaron que
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GPTZero no descubri6 el uso completo de ChatGPT en un corpus de noticias y, de la
misma forma, advirtié de cierta probabilidad de uso colaborativo de IA (redacciéon por
un humano con soporte de IA) en noticias que fueron firmadas por periodistas
profesionales. Conclusiones: Los resultados obtenidos han generado mas dudas que
certezas sobre si GPTZero puede ayudar a sefalar el uso de IA o asegurar el prestigio
de los medios de comunicacién.

Palabras clave: medios de comunicacion, inteligencia artificial, GPTZero, ChatGPT,
prensa, cibermedios.

ABSTRACT

Introduction: The use of Al in news generation is a reality that can jeopardize trust in
the media. Methodology: The aim of this paper was to analyze through content
analysis whether the best platform for detecting the use of Al in texts: GPTZero, is
guaranteed to discriminate between news completely elaborated with Al and contents
signed by professionals. For this purpose, texts of real news (press and digital) and
news elaborated by artificial intelligence (ChatGPT) were analyzed. Results: The
results obtained indicated that GPTZero offers a low reliability for detecting texts
generated with ChatGPT (7.3%) and that it can signal as false positives contents that
have not been elaborated with artificial intelligence. Discussion: The analyses
performed with two different algorithms indicated that GPTZero did not discover the
tull use of ChatGPT in a corpus of news and, likewise, warned of a certain probability
of collaborative use of Al (writing by a human with Al support) in news that were
signed by professional journalists. Conclusions: The results obtained have generated
more doubts than certainties about whether GPTZero can help signal the use of Al or
ensure the prestige of the media.

Keywords: media, artificial intelligence, GPTZero, ChatGPT, press, cyber media.
1. INTRODUCCION

1.1. Inteligencia Artificial y produccién de noticias

Tal como advierte el Reuters Institute los medios de comunicacién se encuentran en
un proceso de integracion de la Inteligencia Artificial en sus productos. Concretamente
el 28% de medios encuestados afirma que ya trabajan con este tipo de tecnologia
mientras que un 39% estan haciendo pruebas para su incorporaciéon (Newman, 2023).

Dentro del concepto paraguas de la IA una variante muy relevante es la IA generativa
puesto que esta tecnologia es capaz de elaborar contenidos como texto, imagenes o
incluso cédigo de programaciéon tomando como referente conocimiento previo y
gracias a unas sucintas instrucciones. De esta forma, la generaciéon de contenido
plausiblemente novedoso supone un salto muy significativo ya que puede confundirse
con material creado por el ser humano y que si que es material original.

Aplicar esta tecnologia en la producciéon de noticias es una realidad para los medios
de comunicacién ya que conlleva un ahorro de costes (Aramburt Moncada et al., 2023)
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pese a la necesidad de contratar a personal especializado (de-Lima-Santos y Salaverria,
2021). Sin embargo, también fomenta un problema afiadido ya que las noticias son un
bien puablico de forma que pueden poner en alerta a los organismos reguladores
(Sandrini y Somogyi, 2023). De la misma manera, y obviando la presumible
neutralidad inherente a la funcion de los medios de comunicacién, el
perfeccionamiento de estos procesos puede conducir a la proliferaciéon de deepfakes
(imdgenes falsas de alta credibilidad) y, muy especialmente, la difusion de
desinformacién (Shoaib et al., 2023). Esto es debido a que la IA generativa, entrenada
con grandes modelos textuales, puede crear noticias falsas sin ninguna dificultad, que
sean coherentes (Botha y Pieterse, 2020) y con un estilo casi idéntico al de los auténticos
profesionales pese a que el resultado final no sea necesariamente veraz (Franganillo,
2023). Segun una encuesta realizada por IPSOS en 29 paises el 74% de la poblacién cree
que la IA hace mas fAcil la generacién de fake news creibles (Dunne, 2023).

Ademas de esto, el trabajo de Longoni et al. (2022) lleg6 a la conclusion de que el uso
reconocido de la IA por parte de los productores de noticias puede ser perjudicial pese
a que el contenido sea cierto. Segtn estos autores si los medios divulgan que usan IA
para sus contenidos estdn dafiando la confianza y credibilidad que los receptores
tienen en los productores de noticias, aunque estas sean veraces. Concretamente
llegaron a afirmar que “una consecuencia importante de nuestros experimentos es que
los llamamientos a la transparencia en el uso de la IA pueden ser contraproducentes”
(Longoni et al., 2022, p. 102).

Por tanto, el uso de la IA por parte de las productoras de noticias genera un doble
peligro. Por una parte, la IA generativa se encuentra fuertemente relacionada con la
elaboraciéon masiva de noticias falsas. Por otra, la receptividad de las audiencias no es
la misma si estas son conscientes de que estan ante productos que han sido elaborados,
total o parcialmente, con la ayuda de IA.

1.2. Deteccion de noticias generadas con IA

El uso de la IA para la produccién de noticias es controvertido en si mismo. Para paliar
el impacto de las noticias falsas generadas por IA existen varias propuestas que se
encuentran en sintonia con los procesos ya usados en la deteccién de noticias falsas
elaboradas manualmente.

Seguin la opinién de Shoaib et al. (2023) es de vital importancia la necesidad de
desarrollar soluciones tecnolégicas més sofisticadas, la formulacién de politicas
internacionales flexibles al entorno tecnolégico y el impulso de la alfabetizacion
medidtica. Con relacién al volumen de la produccién de noticias falsas por IA, Deepak
(2023) afirma que es necesario un perfeccionamiento de la automatizacién en la
deteccién de noticias falsas al mismo nivel que la IA generativa mejora sus procesos
productivos. El uso de aplicaciones para la detecciéon del uso de la IA permitiria
trascender o complementar la funcién de verificacion humana (fact-checking) y, en
algunos casos, evitaria sesgos subjetivos (Rodriguez-Pérez et al., 2023) en los supuestos
en los que esta tecnologia se haya empleado para engafar a los receptores. Aunque
conviene reseflar que no se trataria de una verificacién de hechos en sentido estricto
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ya que este proceso se encuentra relacionado con la “capacidad de detectar
afirmaciones, recuperar pruebas pertinentes, evaluar la veracidad de cada afirmacion
y ofrecer justificacion de las conclusiones aportadas” (DeVerna et al., 2023, p. 2). Lo que
la tecnologia IA puede ofrecer es desvelar si esta ha sido usada, ya sea de forma
legitima o ilegitima pero no reemplazar la cognicién, el juicio y la inteligencia
emocional humana.

Sin embargo, mas allad de la deteccion del uso de IA en noticias que realmente han
usado esta tecnologia como soporte, subyace la cuestiéon sobre si un contenido
elaborado con IA por un productor de prestigio (por ejemplo, un medio de
comunicacién que produce ademds offline) se ve afectado negativamente por la
percepcion que el pablico tiene sobre el uso de la IA en las noticias que consume.

Por este motivo las aplicaciones o programas dedicados al desvelamiento del uso de
IA para la generacién de noticias podrian lesionar la reputacion de los medios de
comunicacién que usen esta tecnologia que como se ha visto ya estd siendo
incorporada en los grupos editoriales. Es mds, en los casos en los que se detectara
incorrectamente el uso de A (falso positivo) los medios afectados podrian ser acusados
falsamente y, por tanto, presumiblemente perder la confianza de su audiencia tal como
afirma el trabajo de Longoni et al. (2022).

No es casual que segtin los resultados del I Estudio sobre la desinformacion en Espafia
(Sadaba-Chalezquer y Salaverria-Aliaga, 2022) el 84,6% de los encuestados mostrara
su preferencia hacia los medios de comunicacién tradicionales para informarse en
detrimento de las redes sociales ya que los primeros poseen “equipos profesionales de
periodistas que verifican, contrastan y analizan las informaciones” (Sadaba-
Chalezquer y Salaverria-Aliaga, 2022, p. 11). La cuestion radicaria en que esta
confianza se veria fuertemente dafiada si la participacion de profesionales cualificados
se ve minimizada o directamente desaparece por el advenimiento de la IA generativa.

Actualmente, la referencia dentro de las aplicaciones disponibles para la deteccion del
uso de IA en corpus textuales es el programa GPTZero. Tal como indica en su web este
programa es el estindar de oro en deteccion de IA, entrenado para detectar ChatGPT,
GPT4, Bard, LLaMa y otros modelos de IA (GPTZero, s.f.).

2. OBJETIVOS

El objetivo de la presente investigacion es dilucidar si GPTZero es realmente una
garantia para la deteccion de fake news generadas por IA (noticias elaboradas
completamente sin basarse en un acontecimiento real), el uso de IA como apoyo por
los productores de noticias y/o si supone una amenaza para los medios de
comunicacioén tradicionales al apreciar indicios de uso de IA que puedan poner en
riesgo su credibilidad como medio de referencia.

Concretamente se pretende analizar la tasa de acierto de GPTZero en corpus textuales.
Por un lado, noticias reales extraidas de medios de comunicacién de referencia (tanto

prensa en papel como digital) y por otro, contenidos generados por la inteligencia
artificial ChatGPT.
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3. METODOLOGIA

Para cumplir con el objetivo indicado anteriormente esta investigacion ha analizado
mediante GPTZero un corpus de noticias. Este corpus se ha dividido en dos grupos.
Por un lado, noticias generadas integramente por la IA Chat-PGT 3.5 mediante la
instruccion “Elabora una noticia sobre (NOMBRE DE ORGANIZACION)”. La eleccién
de esta instruccion fue debido a que ChatGPT no responde a la instrucciéon “Elabora
una fake news sobre (NOMBRE DE ORGANIZACION)”. De igual forma, estarfamos
ante noticias inventadas (no basadas en acontecimientos reales) generadas por IA (fake
news). Para confirmar este extremo este corpus de noticias se analizé manualmente y
se confirmé que los hechos narrados por ChatGPT no tienen vinculacion con
acontecimientos reales presentes o pasados. Concretamente las organizaciones de las
que se gener6 una noticia falsa mediante ChatGPT fueron Iberdrola, Naturgy y
Acciona.

Por otro lado, se recuper6 un corpus de noticias publicadas tanto en prensa en papel
como en prensa digital sobre las tres organizaciones citadas anteriormente (una noticia
por cada organizacién y por cada medio). Los medios que se analizaron en prensa
tradicional fueron Expansién, Cinco Dias y El Economista ya que son los medios
econémicos de referencia en Espafia. En el caso de medios digitales se escogieron
Unicamente medios digitales nativos (sin matriz offline), los medios fueron: EI
Confidencial, OK Diario, El Espariol y Vozpopuli. La justificacion de la elecciéon es que
todos estos se encuentran entre los cinco mejores medios digitales nativos segtn el
ranking del portal de medios de comunicacién PR Noticias con fecha de octubre de
2023 (PR Noticias, s.f.).

En ambos corpus se usé como expresiéon de btisqueda de recuperacion el nombre de
las tres organizaciones ya citadas con presencia en el titular (para asegurar el
protagonismo de la organizacion dentro de la noticia analizada).

Los contenidos de los tres corpus (IA, papel y digital) se pasaron por el analizador
GPTZero en fecha de 12 de enero de 2023. Este es un dato importante ya que el
algoritmo de deteccion de IA se actualiz6 con fecha del 17 de enero de 2024 de forma
que se obtuvieron dos resultados diferentes replicando el mismo experimento y las
mismas condiciones.

De estos tres corpus, ademas del anélisis por GPTZero, se extrajeron mediante analisis
de contenido variables en las 24 unidades de analisis para buscar correlaciones con el
porcentaje de posibilidad de intervencién de IA. Las categorias de andlisis que se
extrajeron fueron: nimero de palabras, presencia de la organizacién entidad, firma del
periodista (si corresponde) y tipo de fuente (nativo digital o papel tradicional).
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Tal como sefiala Bardin (1991) el analisis de contenido permite la obtencién de
indicadores, en este caso tanto cuantitativos como cualitativos. Por un lado, los
indicadores cuantitativos fueron el volumen de palabras totales y el volumen la
palabra clave de la entidad. Por otro, los indicadores cualitativos fueron la firma del
periodista (variable dicotémica en las que se da o no se da una condicién) y tipo de
fuente (variable cualitativa nominal).

Tabla1

Cuadro con la metodologia aplicada en el andlisis de contenido

Caifegqrza de Indicador Tipo de variable

andlisis

Volumen del texto | Cuantitativo Cuantitativo

Volumen palabra | Cuantitativo Cuantitativo

clave entidad

Firma del Cualitativo Variable dicotomica
periodista

Tipo de fuente Cualitativo Variable cualitativa nominal

Fuente: Elaboracién propia.

4. RESULTADOS
4.1. Primer analisis GPTZero (12 de enero de 2024)

Tal como se ha comentado se analizaron los tres corpus de contenidos usando
GPTZero. Los resultados sobre implicacion de IA en la generacién de las noticias se
expresaron en forma de porcentaje de posibilidades de que ese texto hubiera sido
elaborado exclusivamente aplicando IA generativa.

Tabla 2

Resultados andlisis GPTZero 12 de enero de 2024

. Expans | El El OK Vozpé | El
o ., Chat | Cinco .. E Confid Diari li Espaiiol
rganizacion GPT | Dias ion cono o'nft e iario | puli sparfio
mista ncial
Iberdrola 9% 5% 9% 5% 5% 5% 5% 9%
Naturgy 5% 5% 5% 5% 5% 5% 5% 5%
Acciona 8% 5% 7% 5% 7% 6% 7% 6%

Nota: Probabilidad segiin GPTZero (algoritmo pre 17 de enero de 2024) de que el contenido analizado haya sido
elaborado integramente por IA. Los contenidos se segmentaron seguin la entidad protagonista de la noticia.

Fuente: Elaboracion propia con resultados obtenidos por GPTZero (algoritmo pre 17 de enero de 2024).

Como puede verse en la Tabla 2 los resultados obtenidos con el algoritmo pre 17 de
enero no distan mucho entre si. Concretamente en el caso de noticias sobre Naturgy
(tanto falsas como reales) GPTZero consider6 que todas tenian las mismas
posibilidades de haber sido elaboradas por IA. En los demas ejemplos los porcentajes
pasaron desde la misma situaciéon encontrada en Naturgy (mismo porcentaje de
contenidos originales respecto contenido de ChatGPT) hasta valores inferiores al
material creado con IA (mayor nivel de participacion humana).
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Resulta especialmente significativo que, mientras el corpus de IA fue generado
exclusivamente con ChatGPT mediante una sencilla instruccién, la deteccion por parte
de GPTZero no fue adecuada pues mostré6 un resultado maximo del 9% de
posibilidades de que ese material fuera elaborado exclusivamente con IA cuando fue
ese precisamente el caso. Por su parte el porcentaje minimo fue del 5%, es decir, todavia
mas alejado de la realidad (aunque ChatGPT 3.5 sea una de las tecnologias que
reconoce GPTZero, tal como afirma especificamente la plataforma).

Por otra parte, en el caso de los falsos positivos (detectar uso completo de IA en textos
que no se han reconocido como tales por el editor) el analisis elaborado por GPTZero
no fue concluyente en el sentido de que en una de las tres tipologias de noticias
(Iberdrola, Naturgy y Acciona) se hallaron mismos niveles de confiabilidad sobre la
participaciéon de IA en comparacién con el contenido que realmente habia sido
generado integramente por IA. Esta equiparacion entre contenidos veraces y el
contenido elaborado artificialmente fomenta, de nuevo, las dudas sobre la fiabilidad
de la aplicacion.

Tampoco se encontraron cambios relevantes entre medios de prensa en papel y medios
digitales nativos, de forma que no pudo afirmarse algan tipo de preeminencia de un
canal sobre otro a la hora de detectar la presencia o ausencia de tecnologia de IA.

De forma maés especifica, la media de posibilidades sobre la generacién exclusiva con
IA estuvo en el 5,6% en el caso de prensa en papel y en el 5,83% en medios digitales
nativos. En el caso de la proporciéon entre medios no se apreciaron alteraciones
importantes, aunque dos medios de prensa en papel mostraron los resultados mas
bajos de posibilidad de generacién exclusiva por IA (5% en ambos casos).

4.2. Segundo analisis GPTZero (12 de enero de 2024)

Los cambios elaborados en GPTZero con fecha del 17 de enero de 2024 se tradujeron
en una alteracion de los resultados obtenidos en el anélisis de los textos. De forma maés
especifica, la plataforma gener6 un resultado mas detallado en el que no tnicamente
se expresaba la probabilidad de que el contenido hubiera sido generado integramente
por IA sino también la probabilidad de que fuera un contenido elaborado en
colaboracion entre un humano y una inteligencia artificial. De esta forma el algoritmo
aport6 informacién de tres variables: generacion enteramente por humanos (human),
combinacién de humano e IA (mixed) y finalmente generaciéon enteramente por IA (ai),
todo ello expresado en porcentajes al igual que en el algoritmo anterior.
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Teniendo en cuenta estos cambios se analizaron de nuevo los tres corpus textuales.
Tabla 3

Resultados andlisis GPTZero 20 de enero de 2024

| ChatG | Cinco | EXPs | El EL|OK | Vozpo | El
Organizacion . ion Econo | Confid | Diario | puli Espaiiol
pPr Dias . ;
mista | encial
Iberdrola 88 112190 |10 |94 |6 |92 |8 |81 19|89 |11 81|19 88|12
Naturgy 84 {16 |90 |10 |87 |13 | 89 | 11 |88 |12 |90 | 10 | 90 | 10 | 89 | 11
Acciona 84 16 189 |11 |92 |8 |87 |13 |87 |13 |88 |12 |87 |13 |81 |18

Nota: Probabilidad segtin GPTZero (algoritmo post 17 de enero de 2024) de que el contenido analizado haya sido
elaborado integramente por un ser humano o en colaboracion humano/IA. Los resultados referentes a generacion
integramente por IA fueron en todos los casos iguales a 0% . Los contenidos se segmentaron segiin la entidad
protagonista de la noticia.

Fuente: Elaboracion propia con resultados obtenidos por GPTZero (algoritmo post 17 de enero de 2024).

Como puede observarse en la Tabla 3 los resultados obtenidos fueron més detallados.
Un elemento importante es que en ninguno de los contenidos se detect6 que hubiera
intervencion exclusiva de IA (al contrario que con el algoritmo previo) y por tanto se
consideré que todos los textos eran confiables pese a que tres de ellos se generaron
automaticamente con ChatGPT.

A su vez, en comparaciéon con el anterior algoritmo la tasa de acierto fue todavia
inferior si tomamos la interpretacion de la probabilidad de que el contenido fuera
generado de forma colaborativa humano/IA. Esto es debido a que GPTZero
(algoritmo post) expresé que el material elaborado con ChatGPT tenia un 12% y 16%
(en dos casos) de posibilidades de ser material elaborado en colaboracién. Esto, como
ya se ha mencionado, es un falso negativo pues no era material colaborativo sino
teéricamente original humano, pero puede servir de indicador ya que altos niveles de
la variable mixed pueden considerarse sefiales de generacién por IA en su totalidad.
Sin embargo, los resultados sobre colaboraciéon humano/IA fueron menores en los
textos de ChatGPT que en los textos independientes tal como puede apreciarse en la
Figura 1.
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Figura1

Probabilidad de que el contenido sea generado por Al segiin resultados andlisis GPTZero 20 de enero de 2024
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Fuente: Elaboraciéon propia con datos obtenidos de GPTZero.

Concretamente se hallaron tres casos en los que GPZero detect6 s6lo un 81% de
posibilidades de que el texto fuera integro humano cuando en los contenidos de
ChatGPT la probabilidad mas baja fue del 84%. Es decir, mientras que el algoritmo
anterior encontré una equiparacién errénea (niveles similares) este nuevo algoritmo
lleg6 a dar mas margen de verosimilitud a material creado por IA que a textos que
presumiblemente eran trabajo de profesionales de la comunicacién.

Finalmente, respecto los datos promedio, los contenidos de ChatGPT ofrecieron una
media de 85,3% de posibilidades de que fuera material creado en colaboracién entre
humano y médquina. En las noticias de prensa en papel la media aumenté hasta el 90%
y en noticias digitales de medios nativos la media fue del 86,58%. Como puede
apreciarse las diferencias fueron minimas, especialmente si se comparan las noticias
digitales con las noticias generadas por ChatGPT (86,58 % frente a 85,3%).

Analizando los datos de cada medio de comunicacién tampoco se hallaron indicios de
que un medio en concreto arrastrara o disparara los resultados generales respecto a la
participacion de IA en el redactado. En prensa en papel las diferencias por diario
fueron imperceptibles: Cinco Dias alcanz6 un 89,6%, Expansion un 90% y EI Economista
un 89,3%.
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Dentro de los medios digitales nativos, si bien es cierto que OK Diario alcanzé una ratio
baja de participacién de IA y cercana a los resultados de prensa en papel (89% de media
para un 11% de media de probabilidad de elaboracién completa por IA), el resto de los
medios digitales estuvieron en rangos similares: El Confidencial 85,3%, Vozpopuli 86% y
El Espariol 86%. Un detalle relevante es que las tres noticias de OK Diario fueron
firmadas por periodistas profesionales (Carlos Ribagorda, Benjamin Santamaria y
Eduardo Segovia) mientras que unas pocas del corpus de noticias digitales tenian su
origen en agencias de noticias. En El Espariol la noticia sobre Iberdrola fue firmada con
la expresiéon Agencias y en el caso de El Confidencial una fue firmada por EUROPA
PRESS (empresa Naturgy y 12% de posibilidades de ser resultado de IA) y otra por
EFE (empresa Accionay 13% de posibilidades de ser resultado de IA). El elemento mas
caracteristico seria, sin embargo, que en el subcorpus de noticias recuperadas de El
Confidencial las noticias con menores ratios de probabilidad de generacién integra por
IA fueron aquellas en las que la autoria era de una agencia, en contraposicién a la
noticia con una supuesta mayor actuacion de la IA (19% de posibilidades) que, en
contra a la intuicién general, estaba firmada por un periodista.

4.3. Andlisis de contenido de noticias con menor posibilidad de ser generadas
integramente por humanos

Para poder comprender con mayor detalle los resultados obtenidos en el punto 3.2 se
aplico el andlisis de contenido a las tres noticias que fueron reconocidas con mas
posibilidades de haber sido generadas por una IA en colaboraciéon con un humano
(incluso mas que las tres de muestra que efectivamente cumplian esta condicion).

El analisis de contenido permite la comprensiéon de un texto de forma objetiva y
sistemadtica cuantificando los elementos que le son caracteristicos segtin unos criterios
predeterminados (Neuendorf, 2017).

Las tres noticias fueron:

1) “Iberdrola renuncia a comprar PNM, la gran operacién que EEUU vet6 por el
caso Villarejo”

El Confidencial / Iberdrola / 2 de enero de 2024
Posibilidad de haber sido generado por colaboracion IA /humano: 81%
Posibilidad de haber sido generado integramente por IA: 19%

https:/ /www.elconfidencial.com/empresas/2024-01-02 /iberdrola-fusionar-
avangrid-pnm-resources 3803958/

2) '"Iberdrola eleva un 12,2% el dividendo a cuenta y amplia capital en 1.304
millones"

Vozpopuli / Iberdrola / 5 de enero de 2024

Posibilidad de haber sido generado por colaboracién IA /humano: 81%
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Posibilidad de haber sido generado integramente por IA: 19%

https:/ /www.vozpopuli.com/economia_ v finanzas/empresas/iberdrola-eleva-
dividendo-cuenta-amplia-capital-1304-millones.html

3) "Acciona anuncia que construird una planta pionera de reciclado de palas
eblicas en Navarra operativa en 2025"

El Espariol / Acciona / 15 de noviembre de 2023
Posibilidad de haber sido generado por colaboracién IA /humano: 81%
Posibilidad de haber sido generado integramente por IA: 18%?2

https:/ /www.elespanol.com/invertia/empresas/energia/ 20231115/ acciona-
anuncia-construira-planta-pionera-reciclado-palas-eolicas-navarra-
operativa/809919384 0.html

La comparacion entre estas tres noticias no permite, en primera instancia, extraer
correlaciones sobre su pertinencia al grupo de contenidos con mayores posibilidades
de haber sido generadas por IA en colaboracién con un ser humano.

Por una parte, no existe uniformidad sobre las entidades protagonistas (aunque
aparezcan dos noticias con entidad principal Iberdrola). Por otra, hay variedad de
medios y de extension (EI Confidencial 814 palabras, Vozpopuli 474 y El Espariol 773) y
de presencia de la palabra clave entidad (el término Iberdrola aparecié 8 veces en El
Confidencial, 4 veces en Vozpdpuli 'y el término Acciona 6 veces en EI Espariol). A su vez,
existio cierto equilibrio entre la presencia de la palabra clave entidad y la extension de
cada texto (en El Confidencial Iberdrola apareci6é con un promedio de 101,75 palabras,
en Vozpopuli con un promedio de 118,5 palabras y Acciona con un promedio de 128,8
palabras).

El condicionante més significativo podria ser que todas ellas son contenidos digitales.
Teniendo en cuenta que se analizaron 12 se puede afirmar que un 25% de estas noticias
fueron detectadas como potencialmente generadas por IA (en comparacion con el total
de corpus y teniendo en cuenta que en ningin caso GPTZero se aventuré a sefialar
contenidos como exclusivos de IA, si no, méas bien con bajos niveles de “humanidad”).

Sin embargo, el andlisis de contenido también evalu¢ la autoria de las informaciones
detectando que todas ellas estaban firmadas por profesionales del sector.
Concretamente El Confidencial fue firmada por Miquel Roig y Javier Melguizo,
Vozpdpuli por Fernando Asuncion y El Espariol por Laura Ojea.

2En este caso concreto GPTZero detecté una posibilidad del 81% de ser material elaborado por humanos,
un 18% de haber sido elaborado en colaboracién IA/humano y, sin embargo, el 1% restante que
completaria el 100% no aparecio (la posibilidad de uso completo de IA fue del 0%).
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Este dato es relevante en el sentido de que estas informaciones, con presunciéon de
mayor tasa de participacion de IA, gozaban del respaldo y del prestigio no solo de un
medio de comunicacién sino de un grupo de profesionales (puesto que existe la
posibilidad de firmar los textos con el término genérico redaccién o agencia).

4.4. Analisis de contenido de noticias con mayor posibilidad de ser generadas
integramente por humanos

Para poder comprender con mayor detalle los resultados obtenidos en el punto 3.2 se
aplic6 el andlisis de contenido a las tres noticias que fueron reconocidas con mas
posibilidades de haber sido generadas exclusivamente por un ser humano.

1) “Iberdrola se lanza con BP a por 12.000 electrolineras con mil millones”
Expansion Pagina 3 / 2 de diciembre de 2023
Posibilidad de haber sido generado por colaboracién IA /humano: 94%
Posibilidad de haber sido generado integramente por IA: 6%

2) “Iberdrola lanza su planta de amoniaco en Portugal”
El Economista Pagina 6 / 12 de enero de 2024
Posibilidad de haber sido generado por colaboracién IA /humano: 92%
Posibilidad de haber sido generado integramente por IA: 8%

3) “Acciona nombra CEO de Infraestructuras a José Diaz-Caneja”
Expansion Pagina 10 / 15 de diciembre de 2023
Posibilidad de haber sido generado por colaboracion IA /humano: 92%
Posibilidad de haber sido generado integramente por IA: 8%

La comparacién entre estas tres noticias no permite, de nuevo, extraer correlaciones
sobre su pertinencia al grupo de contenidos con mayores posibilidades de haber sido
generadas humanos sin apoyo de tecnologia IA. Por un lado, la extension de los textos
fue heterogénea (355 para Iberdrola en El Economista, 327 para Iberdrola en Expansion
y 394 para Acciona en Expansion). Por otro, esas longitudes no estuvieron muy
desconectadas de la media de todo el corpus de prensa en papel que fue de 346,5
palabras por noticias.

De la misma forma, la presencia del término entidad protagonista (Iberdrola y
Acciona) dentro del texto también fue dispar desde las 3 tinicas menciones de Iberdrola
en El Economista, las 5 de Iberdrola en Expansion y las 8 de Acciona en Expansion.
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Asi pues, el andlisis de los contenidos no permitié encontrar un elemento clave
identificable que pueda predeterminar la deteccién de mayor participacién humana.
De igual forma, si que los analisis por GPTZero demostraron una variable muy
evidente y es que tres contenidos digitales nativos, aun estando firmados, tuvieron
mayores tasas de participaciéon de IA en comparacién con tres contenidos de prensa en
papel que tuvieron las mayores tasas de participacién humana.

4.5. Correlacion namero de palabras

Como ultima variable a tener en cuenta se llevé a cabo un recuento de palabras de los
contenidos y se busco correlaciones entre este dato y el resultado ofrecido por GPTZero
segmentando por canal (prensa en papel o digital). Para determinar la existencia o no
de vinculacién entre ambas variables se aplico el coeficiente de correlacion de Pearson
que es una medida estadistica que permite entender la relacion entre dos conjuntos de
datos. De esta forma se pretendi6é discernir si el volumen de los textos podia
condicionar las opciones de que GPTZero detectara en mayor o menor medida la
intervencion de IA en la produccién.

Tabla 4

Recuento del niimero de palabras en los contenidos analizados por GPZero

... | ChatG | Cinco ExP Y El El . OK . Voz'p ¢ | El _
Organizacion . nsién | Econo | Confid | Diario | puli Espaiiol
PT Dias . ;
mista | encial
Iberdrola 355 327 343 355 814 774 474 611
Naturgy 349 372 376 349 656 594 605 552
Acciona 364 394 360 243 303 557 773 498

Fuente: Elaboracion propia.

El analisis discriminé entre noticias publicadas en medios de prensa en papel y
publicadas en digitales nativos. En medios digitales no se encontré correlacion (el
volumen textual no afecta el porcentaje de deteccion de intervencién de IA).

En cambio, en prensa en papel se encontré una correlaciéon débil entre posibilidades
de que el texto fuera generado completamente por humanos y el nimero de palabras
(valor de coeficiente 0,3087 cuando el valor para la correlacion perfecta seria 1). Esto
quiere decir que, cuantas mds palabras contenga el texto mas opciones hay que
GPTZero detecte (acertadamente) de que es un contenido elaborado por humanos (en
este caso periodistas profesionales). Sin embargo, como se ha indicado, el valor
obtenido (0,3087) no es suficientemente alto para garantizar este extremo ya que en
estadistica una confiabilidad aceptable sucede en valores de 0,5 o superiores.

Sin embargo, este hallazgo, pese a insuficiente, podria corroborar parcialmente el dato
observado anteriormente segtn el cual los contenidos de prensa en papel tienen
mayores posibilidades de ser reconocidos como material creado por humanos. En todo
caso podria afirmarse que existe una predisposicion a la deteccion de la participacion
humana en las noticias de prensa en papel, especialmente en los casos en los que el
redactado es proporcionalmente més extenso que sus pares.
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Para confirmar este extremo se llevé a cabo la prueba ¢ de Student para observar el
valor estadistico de la diferencia de medias entre dos grupos. Los grupos que se
analizaron fueron el nimero de palabras de cada texto segtin la fuente (ChatGPT, Cinco
Dias, Expansion, El Economista, El Confidencial, OK Diario, Vozpdpuli y El Espariol) y el
resultado obtenido en GPTZero en cada uno de esos textos.

Los resultados obtenidos fueron los siguientes: ChatGPT 74,8 / Cinco Dias 17,9 /
Expansion 35,9 / El Economista 8,3 / El Confidencial 3,8 /OK Diario 9,4 / Vozpopuli 6,9 y
El Espariol 16,5.

Aunque el caso menos acusado es el corpus de EI Confidencial se puede concluir que
hay una diferencia significativa entre las medias de los dos grupos (ntimero de
palabras / probabilidad segtin GPTZero). Esto es debido a que al comparar los valores
promedio de dos conjuntos de datos, encontramos que estos promedios son
suficientemente distintos como para concluir que esta diferencia no es una mera
coincidencia. Este dato confirma indirectamente con el obtenido en el coeficiente de
correlacion de Pearson segun el cual no puede afirmarse que exista una vinculacién de
causa / efecto entre el numero de palabras o la tipologia de los textos en relacién con
las posibilidades de que estos sean detectados como material presumiblemente
generado por Al Si bien, de la misma forma, no defiende que la prensa en papel tenga
unas caracteristicas que diferencien sus opciones de ser detectada o no como material
creado por IA.

5. CONCLUSIONES

Este trabajo ha pretendido abordar una cuestion de primer orden desde la entrada de
la TA en la producciéon de noticias: ;jExisten modelos que pueden detectar
eficientemente el uso de esta tecnologia en el material elaborado por los medios de
comunicacion?

La justificacién de este propdsito se encuentra imbricada en la afectacion negativa y la
desconfianza que puede generar la IA en los ptblicos de los medios de comunicacién.
Por un lado, la TA generativa es una herramienta muy efectiva para la generacion
masiva de noticias falsas (fake news). Por otro, las audiencias receptoras han mostrado
sus dudas sobre el uso de IA por parte de productores de noticias cuando estos han
sido transparentes sobre su uso, aunque fuera como apoyo al trabajo humano (Longoni
et al., 2022)

Para cumplir con este objetivo se llevé a cabo un experimento mediante la que es
actualmente la plataforma canénica para deteccion de IA generativa en textos:
GPTZero. Se prepararon tres corpus de textos (generados por ChatGPT, publicados en
prensa en papel y publicados en medios digitales nativos) y se analizaron con la
plataforma (un analisis con algoritmo pre 17 de enero de 2024 y otro con el algoritmo
posterior).

Los resultados fueron llamativos en el sentido de que la deteccién de IA en los textos
elaborados por ChatGPT fue muy baja con el primer algoritmo y todavia peores en el
segundo. Es decir, que en el primer anélisis la probabilidad de que el texto fuera
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reconocido como generado por IA fue baja (media del 7,3%) sobre todo considerando
que este dato estuvo no muy alejado de los pardmetros obtenidos en textos de medios
de comunicacién (media del 5,76%).

En el segundo algoritmo los resultados fueron, si cabe, todavia peores ya que el
resultado de probabilidad de que los textos generados por ChatGPT fuera,
efectivamente, resultado de una IA dieron una media 85,3%. Un resultado elevado que
se convierte en una sefial de alarma una vez contextualizado, ya que en medios
digitales nativos firmados por periodistas se alcanz6 una cota minima en tres casos del
81%. Por tanto, GPTZero en su version mas actualizada no es una garantia para la
discriminacién entre material generado por IA y material generado presumiblemente
por humanos (al sefialar falsos positivos).

Esta cuestion (la presunta ineficacia de GPTZero) conduce, sin embargo, a otros
hallazgos de interés. El mds importante de estos es que con el algoritmo nuevo tres
noticias de prensa en papel ofrecieron los resultados mas altos de participacion
humana mientras que otras tres noticias de prensa digital nativa mostraron (como ya
se ha comentado) los resultados mas bajos.

Un resultado de este tipo puede suponer un peligro afiadido para los productores de
noticias en medios digitales ya que, aunque no se encontraron rasgos distintivos,
podria representar un sesgo segin el cual la tipologia del canal predetermina de
alguna forma las probabilidades de que sus publicaciones sean mas proclives a ser
marcadas como material con participaciéon de IA. No obstante, este extremo deberia
confirmarse en investigaciones con corpus mds extensos.

Otro hallazgo relevante, pese a tener un peso relativo, observé que analizando
estadisticamente la correlacién entre namero de palabras y resultados de GPTZero
(coeficiente de Pearson) habia cierta vinculacién entre la extension del redactado de las
noticias de prensa en papel y la probabilidad de obtener un valor alto de participaciéon
humana segtn el algoritmo. El resultado concreto ofrecié una correlaciéon débil (valor
0,3087 cuando una correlacion fuerte sucede con un valor 0,5 o superior) segtin la cual,
cuantas mas palabras tiene la noticia de prensa en papel, mayor valor de participaciéon
de un ser humano obtiene segin ChatGPT. Aunque la prueba t para calcular la
diferencia de medias no permiti6é detectar diferencias significativas este dato conlleva
a reflexionar si el peso inherente de un medio tradicional como es la prensa publicada
en formato fisico va mas alla del mero halo de prestigio y es una ventaja competitiva
frente a productos digitales, aunque estos estén firmados, de la misma forma, por
profesionales del sector.

Finalmente, es esencial comprender que la primera premisa de esta investigacién no
ha podido corroborarse. El modelo actual para la detecciéon de participacion de IA en
textos (GPTZero) no garantiza la mision para la que ha sido disefiada ya que no pudo
determinar como tal, tres noticias creadas por ChatGPT con una simple instruccion.
Ademas, este algoritmo, mostro falsos positivos en colaboracién humana/IA (variable
mixed) en todas las noticias de los corpus textuales, cuando la implantaciéon de la IA en
los medios no es todavia lo suficientemente intensa para que sea razonable que todas
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ellas tuvieran implicacién de IA (especialmente cuando periodistas profesionales
firmaron los articulos).

Los resultados de esta investigacién no solo no han permitido tranquilizar a los
publicos y a los medios de comunicacién, sino que despiertan nuevas dudas sobre si
el uso masivo de modelos de deteccion de IA puede ocasionar, en la misma proporcion,
preocupaciones injustificadas entre los ptiblicos receptores que terminen lesionando el
prestigio y el rigor del que son depositarios los medios de comunicacién.
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