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RESUMEN

Introduccién: Se aborda la necesidad de revisar y actualizar los planes de estudio de
los grados en Publicidad y Relaciones Publicas en las universidades espafiolas. Esta
necesidad surge de la reciente implantaciéon de la Ley Organica del Sistema
Universitario (LOSU), que exige una adaptacion de los planes educativos a la realidad
profesional actual. El trabajo proporciona una visiéon detallada del estado actual de
estos grados en las 37 universidades espafolas que los ofrecen, representando una
fuente primordial para su adecuacién a las demandas contemporaneas del sector.
Metodologia: Para realizar esta investigacion, se adopto el analisis de contenido como
metodologia principal, aplicaindolo a los planes docentes de los grados de Publicidad
y Relaciones Puablicas de 37 universidades espafiolas, tanto ptublicas como privadas. Se
establecieron 92 categorias teméticas para clasificar todas las asignaturas, permitiendo
un estudio unificado y exhaustivo de los planes de estudio actuales. Resultados: La
investigacion revela una diversidad en la oferta académica, con una media de 48.5
asignaturas por grado. Los planes de estudio actuales mantienen una estructura
similar a la instaurada por la Escuela Oficial de Publicidad en 1964, tanto en el nimero
de asignaturas como en su contenido. Se identificaron asignaturas frecuentes,
reflejando las competencias mas demandadas en el ambito profesional, ademas de
destacar la aparicién de nuevas materias que responden a las tendencias actuales y
necesidades sociales, como la innovacién y el emprendimiento. Discusién y
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Conclusiones: El estudio subraya la importancia de actualizar los planes de estudio
para alinearlos con las demandas profesionales y sociales contemporéneas. Aunque se
observa una tendencia hacia la inclusién de nuevas tematicas, ain existen areas, como
los idiomas, que requieren mayor atencion. Este analisis ofrece una base sélida para la
reforma educativa en el ambito de la Publicidad y las Relaciones Publicas en Espafia,
enfatizando la necesidad de una formacién que combine conocimientos tradicionales
con competencias emergentes.

Palabras clave: publicidad, universidad, planes docentes, educacién, comunicacion.

ABSTRACT

Introduction: The need to review and update the curriculum of degrees in Advertising
and Public Relations in Spanish universities is addressed in this paper. This need arises
from the recent implementation of the Organic Law of the University System (LOSU),
which requires an adaptation of educational plans to the current professional reality.
This work provides a detailed overview of the current state of these degrees in the 37
Spanish universities that offer them, serving as a fundamental source for their
adjustment to the contemporary demands of the industry. Methodology: Content
analysis was adopted as the main methodology for this research, applied to the
teaching plans of Advertising and Public Relations degrees from 37 Spanish
universities, both public and private. Ninety-two thematic categories were established
to classify all subjects, allowing for a unified and comprehensive study of current
curriculum plans. Results: The research reveals diversity in the academic offerings,
with an average of 48.5 subjects per degree. Current curriculum plans maintain a
structure similar to that established by the Official School of Advertising in 1964, both
in the number of subjects and their content. Common subjects were identified,
reflecting the most demanded competencies in the professional field, as well as the
emergence of new subjects that respond to current trends and social needs, such as
innovation and entrepreneurship. Discussion and Conclusions: The study
emphasizes the importance of updating curriculum plans to align them with
contemporary professional and social demands. Although there is a trend towards the
inclusion of new topics, there are still areas, such as languages, that require greater
attention. This analysis provides a solid foundation for educational reform in the field
of Advertising and Public Relations in Spain, emphasizing the need for education that
combines traditional knowledge with emerging competencies.

Keywords: advertising, university, teaching plan, education, communication.

1. INTRODUCCION

Las primeras universidades nacen en Europa, en el siglo XIII, cuando el mundo estaba
a las puertas del Renacimiento. Sobre cudl fue la primera universidad en ponerse en
marcha, los expertos en la materia dudan entre si fue Bolonia o Paris, aunque en lo que
si estdn todos de acuerdo es que Paris se convirti6 en un gran centro intelectual
(Baladron, 2018).
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El término Universidad procede del latin ‘universitas’, aunque esta palabra no se
utilizé como tal hasta el siglo XIII, para crear la que serd la considerada como la
primera universidad espafiola que sigue existiendo en la actualidad, la Universidad de
Salamanca.

La fecha en la que se puede marcar el comienzo de los estudios universitarios en
Espafia es 1212, con la Universidad de Palencia, que pronto se extinguiria. Seis afios
mas tarde, en 1218 el rey Alfonso IX de Ledn puso en marcha el germen de lo que seria
en el futuro la Universidad de Salamanca, la conocida como “scholas salmanticae’.
Estos primeros estudios contaron con docentes en leyes, decretos, 16gica, gramatica,
tisica, medicina, érgano y biblioteca. De este modo, la Universidad de Salamanca se
convirtio, junto a Paris (1150) y Oxford (1096) en una de las primeras universidades
europeas (Agis, 2008).

Unos afios més tarde, en 1292, Sancho IV otorga el estudio a Valladolid, donde se
impartia gramatica, aritmética, latin y Sagrada Escritura y al afio siguiente (1293) se
crea el Estudio General de Alcala. De este modo, Salamanca, Valladolid y Alcal4 serian
las tres “Universidades Mayores del Reino’. Posteriormente, se ponen en marcha otros
centros universitarios, que se suman a los tres pioneros ya citados, en otros enclaves
del territorio espafiol: Universidad Lleida (publica) (1300); Universidad de Barcelona
(publica)(1450); Universidad de Valencia (ptublica) (1499); Universidad de Santiago de
Compostela (puablica) (1495); Universidad de Sevilla (puablica) (1505); Universidad de
Granada (publica)(1531); Universidad de Zaragoza (publica)(1542); Universidad de
Oviedo (publica)(1608); Universidad Complutense de Madrid (publica) (1822).

Tras 64 afios de pausa, en 1886 arranca una nueva etapa en la cronologia de la
universidad espafiola, de manos de una universidad privada, la Universidad de
Deusto, que se convertira en la primera universidad privada de Espana. A ella le sigue,
18 afios mas tarde, una segunda universidad también privada, la Universidad
Pontificia Comillas, creada en 1904.

Tras estas dos nuevas incorporaciones al panorama universitario espafiol, relevantes
por tratarse de los primeros centros privados que se ponen en marcha, arrancan nuevas
universidades en otras ciudades espafiolas, segin la cronologia que citamos a
continuaciénl: Universidad de Murcia (publica) (1915); Universidad de La Laguna
(publica) (1927); Universidad Pontificia de Salamanca (continuacién de la primera
Universidad de Salamanca) (privada)(1940); Universidad de Navarra (privada) (1952);
Universidad Auténoma de Barcelona (publica), Universidad Auténoma de Madrid
(publica), Universidad del Pais Vasco (ptblica) y Universidad Politécnica de Valencia
(pablica) (1968); Universidad Politécnica de Catalufa (publica) y Universidad
Politécnica de Madrid (publica) (1971); Universidad de Cantabria (ptublica),
Universidad de Cérdoba (ptblica), Universidad de Malaga (ptblica) y Universidad
Nacional de Educaciéon a distancia (publica-no presencial) (1972); Universidad de
Extremadura (puablica) e IE Universidad (privada) (1973); Universidad de las Islas
Baleares (ptblica) (1978); Universidad de Alicante (ptblica), Universidad de Cadiz
(publica) y Universidad de Leén (ptblica) (1979); Universidad de Castilla La Mancha
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(publica)(1982); Universidad Pablica de Navarra (ptblica) (1987); Universidad de La
Corufia (publica), Universidad Carlos III de Madrid (publica), Universidad de Las
Palmas de Gran Canaria (ptblica) y Universidad Europea de Valencia (privada) (1989);
Universidad Pompeu Fabra (ptblica), Universidad de Vigo (ptblica) y Universidad
Ramon Llul (privada) (1990); Universidad de Girona (ptblica), Universidad Jaume I
(puablica), Universidad Rovira y Virgilli (pablica) (1991); Universidad de La Rioja
(puablica) (1992); Universidad de Almeria (puablica), Universidad de Huelva (publica),
Universidad de Jaen (puablica), Universidad Francisco de Vitoria (privada),
Universidad San Pablo CEU (privada), Universidad Abad Oliva CEU (privada) y
Universidad Alfonso X El Sabio (privada) (1993); Universidad de Burgos (ptublica),
Universidad Internacional de Andalucia (privada-especial) y Universidad Oberta de
Catalufia (privada- a distancia)(1994); Universidad Antonio de Nebrija (privada) y
Universidad Europea de Madrid (privada) (1995); Universidad Miguel Hernandez de
Elche (puablica), Universidad Rey Juan Carlos (publica), Universidad Catodlica San
Antonio de Murcia (privada) y Universidad Catélica Santa Teresa de Jests de Avila
(privada)(1996); Universidad Pablo de Olavide (publica), Universidad de Vic
(privada), Universidad Internacional de Catalufia (privada) y Universidad Mondragon
Unibertsitatea (privada)(1997); Universidad Politécnica de Cartagena (publica) y
Universidad Internacional Villanueva (privada)(1998); Universidad Camilo José Cela
(privada)(2000); Universidad Europea Miguel de Cervantes (privada) (2002);
Universidad Catélica San Vicente Martir (privada) (2003); Universidad San Jorge
(privada) (2005); Universidad a Distancia de Madrid (privada / a distancia) (2006);
Universidad Internacional de La Rioja (privada / a distancia) y Universidad
Internacional de Valencia (privada / a distancia)(2008); Universidad Loyola Andalucia
(privada) (2010); Universidad Europea de Canarias (privada) (2012); Universidad
Europea del Atlantico (privada) (2013); Universidad Fernando Pessoa-Canarias
(privada) (2014); Universidad de Atlantico Medio (privada) (2015); Universidad
Fernando III (privada / en proceso de puesta de en marcha de nuevo)(2022).

En relacion con la distribucion territorial de las universidades en Espafia, encontramos
los siguientes datos: Andalucia: 10 universidades (9 ptublicas y una privada); Aragon:
2 universidades (1 privada y 1 puablica); Asturias: 1 universidad (ptublica); Baleares: 1
universidad (publica); Canarias: 5 universidades (2 publicas y 3 privadas); Cantabria:
2 universidades (1 publica y 1 privada); Castilla La Mancha: 1 universidad (publica);
Castilla y Ledn: 8 universidades (5 publicas y 3 privadas); Catalufia: 11 universidades
(7 puablicas y 4 privadas); Comunidad Valenciana: 8 universidades (5 publicas y 3
privadas); Extremadura: 1 universidad (ptblica); Galicia: 3 universidades (publicas);
Madrid: 14 universidades (6 publicas y 8 privadas); Murcia: 3 universidades (2
publicas y 1 privada); Navarra: 2 universidades (1 ptablica y 1 privada); Pais Vasco: 3
universidades (1 publica y 2 privadas); La Rioja: 1 universidad (publica);
Universidades no presenciales y especiales (presencial/hibrida y no presencial): 6
universidades (1 publica y 5 privadas).
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2. OBJETIVOS

El objetivo principal de esta investigacion es ofrecer una radiografia detallada de los
planes de estudio del grado de Publicidad y Relaciones Publicas ofertadas en la
actualidad por las distintas universidades espafiolas, tanto ptblicas como privadas de
cara a la modificaciéon de estos con motivo de la LOSU.

Como objetivos secundarios, destacamos los siguientes:

- Conocer las asignaturas que forman parte de los estudios de grado de Publicidad y
Relaciones Publicas en las universidades espafiolas y poder establecer un catalogo de
las mismas, asi como otros datos relativos a su frecuencia de aparicién y/o presencia.

- Ser fuente de informacién para todas las universidades que ofertan el grado de
Publicidad y Relaciones Pablicas de cara a la modificacién de sus planes docentes.

- Ser fuente de informacién para la elaboracién de los proyectos investigadores y
docentes que deben realizar cada afio decenas de profesores universitarios en esta area
de conocimiento.

3. METODOLOGIA

Como metodologia para realizar esta investigaciéon se ha utilizado el andlisis de
contenido de los planes docentes del grado de Publicidad y Relaciones Pablicas que
ofertan actualmente 37 universidades espafolas, tanto ptblicas como privadas. Para
realizar dicho analisis, se han establecido 92 categorias teméticas en las cuales poder
enmarcar todas las asignaturas de los planes de estudios y realizar un estudio
unificado y exhaustivo de los mismos. Las categorias utilizadas han sido las siguientes:
1. Arte; 2. Comunicacion. Introduccién y nociones basicas; 3. Comunicacién, género e
igualdad; 4. Comunicacién y marketing politico. Historia. Propaganda; 5. Comunicacién
persuasiva; 6. Comunicaciéon en el punto de venta; 7. Comunicacién institucional y
corporativa; 8. Comunicacién internacional; 9. Comunicacién cultural; 10. Comunicacion de
crisis; 11. Comunicacion de moda; 12. Comunicacién de salud; 13. Comunicacion multimedia;
14. Comunicacién oral; 15. Comunicacién no verbal; 16. Comunicacion escrita. Redacciéon
publicitaria y para medios de comunicacién; 17. Comercializaciéon de productos audiovisuales;
18. Cultura audiovisual y de masas; 19. Creatividad; 20. Cristianismo; 21. Derecho de la
publicidad; 22. Derecho de la comunicacién; 23. Discurso publicitario; 24. Disefio (principios);
25. Disefio grafico; 26. Disefo audiovisual, web y multimedia; 27. Direccién de comunicacién
y portavocia: 18 asignaturas; 28. Direccién de cuentas; 29. Direccién de arte; 30. Direccion de
recursos humanos; 31. Direccion comercial; 32. Direccién y gestion de la calidad y atencién al
cliente; 33. Direccién financiera; 34. Direccién estratégica. Estrategias publicitarias y de
comunicacién; 35. Direcciéon de la gestion de la imagen de marca. Comunicacién interna.
Disefio de marca; 36. Documentacién y gestion de la informacién; 37. Documental; 38.
Estadistica; 39. Economia aplicada; 40. Empresa publicitaria e informativa. Sistemas y
estructuras; 41. Ftica profesional y Responsabilidad Social Corporativa; 42. Fotografia; 43.
Gabinetes de prensa; 44. Gestion de trabajos académicos; 45. Historia; 46. Historia de la
publicidad y la propaganda; 47. Historia de los medios de comunicacion; 48. Inglés; 49.
Innovacién y emprendimiento; 50. Investigaciéon de mercados y opinién puablica; 51. Lengua;
52. Lenguaje publicitario; 53. Liderazgo y desarrollo de competencias profesionales; 54.
Literatura; 55. Marketing (fundamentos); 56. Marketing estratégico; 57. Marketing directo y
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promocional; 58. Marketing digital; 59. Marketing relacional; 60. Marketing internacional; 61.
Marketing emocional; 62. Neuromarketing; 63. Retail marketing; 64. Marketing movil; 65.
Marketing. Precios; 66. Marketing cultural; 67. Marketing de contenidos; 68. Medios de
comunicacion;

69. Narrativa audiovisual y publicidad; 70. Produccién audiovisual y post-produccién; 71.
Periodismo; 72. Protocolo y gestiéon de eventos; 73. Planificacion de medios; 74. Psicologia
aplicada; 75. Publicidad, comunicacién y marketing y relaciones ptblicas con fin social; 76.
Publicidad exterior; 77. Realizacion audiovisual;, 78. Redes sociales y contenido digital
( creacion de contenidos y posicionamiento web); 79. Relaciones internacionales; 80.
Relaciones Publicas (estrategias, historia y planificacién); 81. Radio y pdédcast; 82. Salud
mental; 83. Sociologia aplicada; 84. Teoria de la comunicacién y de la informacién; 85. Teoria
de la imagen; 86. Teoria de la publicidad y las relaciones publicas; 87. Técnicas publicitarias;
88. Tecnologias de comunicaciéon; 89. Television y cine; 90. Tendencias publicitarias
(storytelling, branded content y below de line); 91. Videojuegos; 92. Trabajo Fin de Grado y
Practicas Externas. De este modo, se han categorizado todas las asignaturas, indicando si son
optativas u obligatorias, asi como la frecuencia de asignaturas en cada una de las categorias
indicadas.

4. MARCO TEORICO
41. Antecedentes: la Escuela Oficial de Publicidad

La historia de los estudios oficiales en publicidad comienza en 1964 con la Escuela
Oficial de Publicidad (su actividad cesa en 1968, coincidiendo con la publicacién de la
Ley General de Publicidad) y la creacién del Instituto Nacional de la Publicidad (INP),
organismo dependiente del Ministerio de Informacién y Turismo. En su reglamento,
publicado en el BOE (BOE, 27 de agosto de 1964) se explica que la aprobacion del
Estatuto de la Publicidad hizo imprescindible la creacion del INP, cuyo objetivo era
“promover e impulsar el progreso cultural, técnico y artistico en este importante sector
de la actividad econémica y empresarial”. Sus funciones eran las siguientes:

1. Preparacién de profesionales “competentes”, con la ensefianza de materias que
permitian obtener el titulo de Técnico Publicitario.

2. Estudio e investigacion de materias relacionadas con la publicidad

3. Difusion de conocimiento, técnicas y resultados.

Como resultado de la creacion del Instituto Nacional de Publicidad, y como
consecuencia de la primera funcién de este, surge la Escuela Oficial de Publicidad, que
serd el primer centro docente ptublico en ofrecer un titulo académico sobre publicidad.
Sus profesores, nombrados mediante concurso publico, se distribuian en tres
categorfas: titulares de catedra, profesores auxiliares y especialistas en distintas
materias (estos tltimos con contratos inferiores a un afio y seleccionados para cursos
especificos. Serian lo equivalente a la actual figura contractual del profesor asociado).
La docencia se distribuia en tres cursos académicos e incluian, en el dltimo plan de
estudios aprobado, la realizacion de un trabajo final por parte de los estudiantes como
requisito indispensable para la obtencién del titulo (seria el equivalente al actual
Trabajo Fin de Grado). Ademas, se contemplaba la realizacién de précticas por parte
de los estudiantes en empresas y agencias de publicidad, asi como cursos de formacién
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profesional, acordes a las necesidades de la profesién en cada momento. De igual
modo, y de cara a la posterior implantacion de escuelas privadas, contemplaba la
realizacion de examenes extraordinarios que permitian obtener el titulo oficial.

En el tiempo que estd en marcha, se publican en el BOE tres planes docentes (1965-1966
y 1968), con el fin de ajustarse a las necesidades profesionales y docentes del sector. De
este modo, con Mariano Lépez Cepero como director, el primer plan docente de la
Escuela Oficial de Publicidad, contemplaba distintas asignaturas por curso académico.

En el primer curso, se planifican 19 asignaturas repartidas en dos cuatrimestres:
Introduccién a la publicidad; Elementos de Sociologia; El arte y sus estilos; Teoria
econOmica; Estructura econdmica nacional; Introduccion al Derecho; Matemaéticas
aplicadas a la publicidad; inglés; y francés o alemédn. Historia de la Publicidad;
Elementos de la Psicologia; Arte comercial; Economia de la empresa; Estructura
econdmica internacional; Derecho publicitario; Estadistica aplicada a la publicidad;
inglés; y francés o aleméan.

En el segundo curso, se planifican 18 asignaturas repartidas en dos cuatrimestres:
Técnicas de planificaciéon publicitaria; Técnicas de medios publicitarios (prensa,
exterior, directa, diversos); Organizacién y funciones de la agencia de publicidad;
Investigacion de mercados; Analisis de motivaciones; Técnica de composiciéon de
anuncios; Clases précticas (trabajo en equipo); inglés; y francés o aleman. Marketing;
Técnica de los medios publicitarios (cine, radio, television); Estructuracién profesional
de la Publicidad; Anélisis de mercado; Semantica aplicada a la publicidad; Las artes
graficas; Clases practicas (trabajo en equipo); Inglés; y francés o aleman.

En el tercer curso, se planifican 18 asignaturas repartidas en dos cuatrimestres:
Planificacién y desarrollo de la campafia de publicidad; Concepto, teoria y técnica de
las Relaciones Publicas; Técnica de redaccion publicitaria; Técnica de medicion de la
eficacia de la publicidad; Deontologia; Clases practicas (trabajo en equipo); inglés; y
francés o aleméan. Estudio critico de campafias; Relaciones Publicas y Publicidad;
Técnicas de lustracion Publicitaria; Técnicas audiovisuales; Técnicas de mediciéon de
eficacia de la publicidad; Etica publicitaria; Clases practicas (trabajo en equipo); inglés;
y francés o aleman.

Justo un afio mas tarde, en 1966, se publica una modificacién de ese primer plan de
estudios de 1965, que contempla las siguientes asignaturas en el primer curso (14
asignaturas): Introduccién a la publicidad; Sociologia I; Psicologia I, Economia I;
Marketing; inglés; y francés o aleman.

Introduccién a la publicidad; Psicologia II; Sociologia II; Economia II; Régimen juridico
de la publicidad en Espafia (Estatuto de la Publicidad); inglés; y francés o aleman.

En el segundo curso, se planifican 14 asignaturas repartidas en dos cuatrimestres:
Redaccién publicitaria I (Fundamentos y técnicas); Ilustracion publicitaria I (Dibujo y
color); Artes graficas; Técnicas de investigacion sociolégica; Medios publicitarios I
(prensa, exterior, directa, diversos; inglés; y francés o alemédn. Redaccion publicitaria

Vivat Academia. Revista de Comunicaciéon. ISSN 1575-2844 7



Pellicer Jorda, Maria Teresa.
El Grado de Publicidad y Relaciones Piiblicas en Esparia. Revision de Planes Docentes.

IT (analisis de textos); Ilustraciones publicitarias II (foto, grafia e innovacién; Técnicas
audiovisuales; Técnicas de Investigacion Econémica; Medios publicitarios II (cine,
radio, television; inglés; y francés o aleman.

En el tercer curso, se planifican 14 asignaturas repartidas en dos cuatrimestres:
Estrategia publicitaria I (planificacién de campafias); Técnicas de Medicién de eficacia
publicitaria; Arte comercial; Estructuraciéon profesional de la publicidad; Relaciones
Publicas; inglés; y francés o aleman. Estrategia publicitaria II (ejecucién y anélisis de la
campafia); Técnica de Medicion de la eficacia publicitaria; Arte comercial;
Organizacién y funciones de la agencia de publicidad; Deontologia; inglés; y francés o
aleman.

La formacién se completa con conferencias, seminarios, visitas y viajes.

En 1968, el BOE publica el tercer y tltimo plan de estudios de la escuela. En el primer
curso, se planifican 8 asignaturas anuales, que son las siguientes: Introduccién a la
publicidad; Sociologia aplicada; Psicologia aplicada; Economia general y de la
empresa; Introducciéon al Marketing; Medios de informacién; Régimen juridico de la
publicidad; e inglés.

En el segundo curso, se planifican 8 asignaturas anuales, que son las siguientes: Arte
publicitario; Redaccién publicitaria I; Teoria y practica de grafismo; Marketing para
publicitarios I, Medios publicitarios; Estructura profesional de la publicidad;
Relaciones Puablicas; e inglés II.

En el tercer curso, se planifican 8 asignaturas anuales, que son las siguientes:
Marketing para publicitarios II; Investigaciéon de motivaciones; Redaccion publicitaria
II; Estrategia publicitaria; Creatividad publicitaria (idea); Creatividad publicitaria
(imagen); Técnica de medios publicitarios; e inglés III.

Como novedad, para la obtencién del titulo se hace requisito la realizacién de un
trabajo final por parte de cada alumno, que consiste en el desarrollo de una camparia
publicitaria, y que se presentara ante un tribunal de profesores de la escuela.

De modo paralelo a la creaciéon de la Escuela Oficial de Publicidad, comienzan a
aparecer centros privados que ofrecen una formacién similar. De hecho, el INP
contempla en su reglamento que “las escuelas no oficiales en las que se impartan
enseflanzas publicitarias podran solicitar y obtener la calificacién de escuelas
reconocidas por el Ministerio de Informacién y Turismo y sus alumnos concurrir a
examenes finales de revélida” (convocatorias extraordinarias de las que hemos
hablado en lineas anteriores) de la Escuela Oficial de Publicidad y que les permitira
obtener el titulo oficial de Técnico publicitario. Eso si, se establecen algunos requisitos
para tal reconocimiento, como son adaptar el plan de estudios al aprobado por la
escuela, permitir inspecciones de Instituto Nacional de Publicidad e informar al mismo
sobre el cuadro de profesores que imparten las materias. El éxito de este tipo de
escuelas (en 1965 se reconocen cinco centros privados y en 1966 tres mas) es tal que se
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crea la Asamblea de Centros de Ensenanza, que se celebrard anualmente a partir de
1967 y que participard de forma activa en la reforma de los planes docentes.

El nacimiento de la Escuela Oficial de Publicidad (1964) fue posterior a la creacion de
escuelas en areas de comunicacién como la Escuela Oficial de Periodismo (1941) o la
Escuela Oficial de Cine (antes llamado Instituto de Investigaciones y Experiencias
Cinematogréficas - 1947). Esa misma tendencia es la que se seguira en la incorporacién
del titulo universitario en Publicidad y Relaciones Publicas, ya que inicialmente se
incluye en el drea en los estudios de Ciencias de la Informacion.

4.2. Los estudios universitarios de Publicidad y Relaciones Pablicas en Espaia

El 14 de septiembre de 1971, el BOE publica el decreto que regula los estudios de
Ciencias de la Informacién, estudios que incluyen el area de publicidad, cine, television
y radio. Ese decreto implica también el cese (en cuatro afios como maximo) de las
escuelas oficiales, de las que hemos hablado en el apartado anterior. Ese mismo afio,
en el mes de octubre, se aprueba el decreto que permite la creacién de las facultades
de Ciencias de la Informacién en la Universidad Complutense de Madrid y en la
Universidad Auténoma de Barcelona (1972). Un mes después, en noviembre, nace la
facultad de Ciencia de la Informacién de Navarra (antes Instituto de Periodismo) y
diez afios més tarde, en 1981, naceran estas facultades en Salamanca y Pais Vasco?. El
titulo oficial de Licenciado en Publicidad se regulé por el Real Decreto 1386/1991. En
la actualidad hay 37 facultades de Comunicacién y/o Informacion (incluyen dicho
término en su nomenclatura) en Espafia y se imparte el grado de Publicidad y
Relaciones Publicas en 37 universidades. De esas 37 universidades, todas ofertan la
modalidad presencial, excepto en seis universidades (3 publicas y 3 privadas). En 2 de
ellas s6lo se oferta la opciéon no presencial y en 4 la semipresencial. De esas 37
universidades, 19 son privadas y 18 publicas.

Con el objetivo de conocer las materias estudiadas en el grado de Publicidad y
Relaciones Publicas, asi como las tendencias en este sentido. Para ello, tras analizar los
planes de estudio del grado de Publicidad y Relaciones Publicas (s6lo estudiamos
aquellos que responden a la nomenclatura de Publicidad y Relaciones Pablicas y no
estudiamos los grados conjuntos) en todas las universidades de Espafa que lo ofertan
y listar todas sus asignaturas, encontramos 93 categorias, en las que podemos enmarcar
las 1.796 asignaturas que suman todos los planes de estudios analizados.

5. RESULTADOS Y DISCUSION

Tras la investigacion realizada, podemos llegar a las siguientes conclusiones:

En Espafia hay 84 universidades, de las cuales 50 son publicas y 34 privadas. De este
modo, el 59,5 por ciento de la oferta universitaria espafiola esta formada por estudios

2 Los datos proceden del Ministerio de Universidades, tras peticion de la solicitante a la plaza.
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publicos, mientras que el 40,1 por ciento recae en instituciones privadas. Salamanca,
Valladolid y Alcala son las tres primeras universidades que se pusieron en marcha en
Espafa (todas ellas ptublicas) y que siguen en activo en la actualidad. La primera
universidad privada en Espafia aparece en 1886 (Universidad de Deusto). Resulta
curioso que en Navarra se puso en marcha primero una universidad privada y se tuvo
que esperar 35 afios para disponer de una universidad de caracter publico en dicho
territorio. En 1972 se puso en marcha la primera universidad (ptblica) con estudios a
distancia (Uned) y desde 1999 s6lo se han puesto en marcha universidades privadas
en Espafa (13 en total).

Madrid (14), Catalufa (11), Andalucia (10) y Comunidad Valenciana (8) son las
comunidades con més universidades en relacién con el resto del territorio nacional.
Andalucia es la comunidad que dispone de més universidades ptublicas de Espafa (9
publicas y solo 1 privada), mientras que Madrid destaca por tener mas universidades
privadas que publicas en su territorio (8 privadas y 6 publicas).

Los planes de estudio actuales del grado de Publicidad y Relaciones Puablicas en las
universidades espafiolas siguen muy de cerca la estela de lo marcado en la Escuela
Oficial de Publicidad (1964), tanto a nivel de asignaturas incluidas en el programa
docente como en niimero de asignaturas que lo componen.

La media de asignaturas ofertadas en el grado de Publicidad y Relaciones Publicas es
de 48,5. En la distribucion de asignaturas por tipologia administrativa, el namero de
asignaturas catalogadas como bésicas responde a 10 en todos los casos, excepto en 8
universidades, donde ese ntimero varia. La suma total de asignaturas catalogadas
como obligatorias da como resultado 833, mientras que las optativas suman 540.
Haciendo céalculos porcentuales y basados en la media aritmética, podemos decir que
un grado medio de Publicidad y Relaciones Publicas tiene un 19,8 por ciento de
asignaturas basicas, un 48,7 por ciento de asignaturas obligatorias y un 31,5 por ciento
de asignaturas optativas.

En la actualidad, el grado se oferta en 37 universidades espafiolas, de las cuales 19 son
privadas y 18 publicas. La modalidad de ensefianza presencial es la opcién
mayoritaria, excepto en 6 universidades (3 ptublicas y 3 privadas). En 2 de ellas solo se
oferta la opciéon no presencial y en 4 la semipresencial.

El andlisis realizado de todas las asignaturas que componen los distintos planes
docentes del grado en las distintas universidades refleja los aspectos formativos que
resultan mas relevantes para la profesion publicitaria hoy en dia. De este modo, las 20
asignaturas mdés frecuentes o repetidas en las distintas planificaciones son las
siguientes: Investigacion de mercados y opinién ptublica (87); Empresa publicitaria e
informativa (73); Creatividad (64); Relaciones Puablicas (64); Direccion y gestion de la
imagen de marca (54); Redes sociales y contenido digital (47); Sociologia aplicada (47);
Teoria de la comunicacién y la Informacién (42); Etica profesional y Responsabilidad
Social Corporativa (42); Planificacion de medios (41); Disefio gréfico (40); Direcciéon
estratégica (39); Marketing (37); Protocolo y gestion de eventos (36); Redaccion
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publicitaria y comunicacién escrita (36); Produccién y postproduccion (31);
Comunicacién y marketing politico (30); Comunicacién institucional y corporativa
(30); Psicologia aplicada (30); y Lengua (27).

Como elemento novedoso, estan apareciendo en los planes de estudio recientemente
modificados asignaturas distintas a las tradicionales y que muestran, de nuevo, las
nuevas necesidades sociales y profesionales del campo de la publicidad. Tal es el caso
de Radio y pédcast (13); Liderazgo y desarrollo de competencias profesionales (11),
Innovacién y emprendimiento (10); Comunicacion, género e igualdad (6); Gestién de
Trabajos Académicos (7); y Salud mental (2).

Los idiomas siguen siendo un punto débil en los planes docentes de grado, ya que sélo
se registran 23 asignaturas sobre esta temadtica. Si tenemos en cuenta que son 37 los
planes docentes analizados, se observa que son muchas las universidades que siguen
sin incluir esta materia en la oferta educativa. En este sentido, es preciso recordar que
la Escuela Oficial de Publicidad no s6lo ofertaba de manera obligatoria inglés, sino que
afiadia una segunda lengua como materia obligatoria, a elegir por el estudiante
(francés o aleman).

Los planes de estudio reflejan la relacién necesaria que tiene la publicidad con otras
profesiones y prueba de ello es la inclusién en sus planes docentes de asignaturas, la
mayor parte de ellas obligatorias, relativas a otros &mbitos de conocimiento, como son
Estadistica, Psicologia, Sociologia, Derecho, Arte, Historia, inglés, Lengua y Economia.
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